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പരസ്യം തെറ്റിദ്ധരിപ്പിക്കുന്നതാകരുത് 


ധിം ഒരു വലിയ ബിസിനസ്സ്‌ ആണ്‌ എന്നത്‌ സത്യം. 
എന്നാല്‍ ഇത്‌ കേവലം ഒരു ബിസിനസ്സ്‌ മാത്രമാണോ? അറിവും 
ആനന്ദവും പകരുന്ന കലയും ഉപയോക്താക്കൾക്കു നല്‍കുന്ന 
സേവനവും കൂടിയാണ്‌. ബിസിനസ്സ്‌ ചെയ്യുന്നവര്‍ക്ക്‌ അതു 
ബിസിനസ്സ്‌ പ്രമോഷനു വേണ്ടിയുള്ള ഘടകമാണെങ്കില്‍, ഉപ 
യോക്താക്കള്‍ക്ക്‌ ഒരു ഉല്‍പന്നത്തേയോ സേവനത്തേയോ 
പറ്റി ലഭിക്കുന്ന ഇന്‍ഫര്‍മേഷനാണ്‌. പത്രപവര്‍ത്തനത്തിന്റെ 
മറ്റൊരു മുഖമാണ്‌ പരസ്യരപവര്‍ത്തനവും. രണ്ടും ജനങ്ങള്‍ക്ക്‌ 
നല്‍കുന്നത്‌ അറിവും ബോധവല്‍ക്കരണവുമാണ്‌. പ്രതധര്‍മ്മം 
പോലെ ഒന്ന്‌ പരസ്യത്തിലും ഉണ്ട്‌. ഉണ്ടായിരിക്കണം. 


വായനക്കാരെ തെറ്റിദ്ധരിപ്പിക്കുന്നതും വഴിതെറ്റിക്കുന്നതും 
യാഥാര്‍ത്ഥ പത്രധര്‍മ്മമല്ല. പരസ്യങ്ങളിലും അതു പാലി 
ക്കേണ്ടതുണ്ട്‌. തെറ്റിദ്ധാരണാജനകമായ പരസ്യങ്ങളെ നിയ 
ന്ത്രിക്കുവാന്‍ പല നിയമങ്ങളും ഉണ്ടെങ്കിലും ഇപ്പോഴും 
ഇത്തരം പരസ്യങ്ങള്‍ ധാരാളമായി പുറത്തിറങ്ങുന്നു. 


അഡ്വര്‍ടൈസിംഗ്‌ സ്റ്റാന്‍ഡേര്‍ഡ്‌ കണ്‍സില്‍ ഓഫ്‌ ഇന്ത്യ 
പല പരസ്യങ്ങള്‍ക്കും നേരെ വാളോങ്ങി നില്‍ക്കുന്നതും നാം 
കാണുന്നു. ലക്ഷങ്ങള്‍ മുടക്കി നിര്‍മ്മിക്കുന്ന പരസ്യങ്ങള്‍ നി 
രോധിക്കപ്പെടുമ്പോള്‍ നഷ്ടം നേരിടേണ്ടി വരുന്നത്‌ ആര്‍ക്കാ 
ണന്ന്‌ ഓര്‍ക്കുന്നത്‌ നന്ന്‌. തെറ്റിദ്ധാരണാജനകമായ പരസ്യ 
ങ്ങള്‍ നിര്‍മ്മിക്കുവാന്‍ ക്ലയന്റ്‌ ആവശ്യപ്പെട്ടാല്‍ പ്പോലും പ്രശ്ന 
ങ്ങള്‍ ചുണ്ടിക്കാട്ടി അവരെ നേര്‍വഴികാട്ടുവാന്‍ പരസ്യ ഏജന്‍സി 
കള്‍ക്കും ക്രിയേറ്റീവ്‌ ഡയറകടര്‍മാര്‍ക്കും കടമയുണ്ട്‌. തെറ്റിദ്ധ 
രിപ്പിച്ചു ലാഭമുണ്ടാക്കുവാന്‍ ശ്രമിക്കുന്നത്‌ ഏറെക്കാലം നില 
നില്‍ക്കുകയില്ല എന്നത്‌ ലോകതത്വം. 


ചീഫ്‌ എഡിറ്റര്‍ 








All rights reserved. Views exposed by the writers are not necessarily those of the effective 
publications or the editor or the publisher and they accept no responsibility for them. 
All objections, disputes, differences, claims & proceedings are subject to Kottayam 
jurisdiction. 
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ആഡ്‌ ഫെസ്റ്റ്‌ 2015 


ഓര്‍മ്മ-മഴനദിക്ക്‌ കുറുകെ 
നീന്തുന്ന ഉറുമ്പുകള്‍ 


സിനിമ-പരസ്യവിശേഷങ്ങളുമായി 


ഇഷ തല്‍വാര്‍ 


പുതിയ ലോഗോ, പായ്ക്ക്‌ 
ഫ്രൂട്ടി അടിമുടി മാറുന്നു... 


സക്സസ്‌ പിരമിഡ്‌ 
മനസ്സിന്റെ പ്രേരകശക്തി 


ഫോകസ്‌ വാഗണ്‍ 
തകര്‍ച്ചയിലേക്കോ? 
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47 ഓയോ റുംസും 
റിതേഷ്‌ അഗര്‍വാളും 
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the No. 2 daily is dipping, the largest ever subscriber base of 22.59 lakh and 
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Average Total Qualifying Sales, Source: ABC Jan - June 2015 _ 


Malayala Manorama: All India - 2259397 | Kottayam - 284951 | Kozhikode - 173542 | Kochi - 346179 | Trivandrum - 239689 | Palakkad - 136578 | Kannur - 128297 | Kollam - 201366 | Thrissur - 209533 | Malappuram - 135935 | Pathanamthitta - 156741 | Alappuzha - 164523 | Mumbai-21411 | Bangalore - 28652 | Chennai - 11990 
Delhi - 14241 | Mangalore - 5769 No. 2 Daily: All India - 1464865 | Kottayam - 108222 | Kozhikode - 194717 | Kochi - 167520 | Trivandrum - 175348 | Palakkad - 107601 | Kannur - 183678 | Kollam - 121968 | Thrissur - 187772 | Malappuram - 91225 | Alappuzha - 93635 | Mumbai -44067 | Bangalore - 10346 | Chennai - 6109 | Delhi - 2657 





എയര്‍ടെല്‍ 4ജി പരസ്യം പിന്‍വലിക്കാന്‍ MORN 





ദില്ലി: എയര്‍ടെല്ലിന്റെ 4ജി പരസ്യം 
പിന്‍വലിക്കാന്‍ അഡ്വര്‍ടൈസിംഗ്‌ 
സ്റ്റാന്‍ഡേര്‍ഡ്‌ കൌണ്‍സില്‍ ഓഫ്‌ 
ഇന്ത്യ (ആസ്കി) ആവശ്യപ്പെട്ടു. പ 
രസ്യം ഉപഭോക്താക്കളെ തെറ്റിദ്ധ 
രിപ്പിക്കുന്ന തരത്തിലുള്ളതാണെന്ന്‌ 
കൌണ്‍സില്‍ വിലയിരുത്തിയതിന്റെ 
അടിസ്ഥാനത്തിലാണ്‌ ഈ നിര്‍ദ്ദേശം. 
ഒരു എയര്‍ടെല്‍ ഉപയോക്താവിന്റെ 


| പരാതിയിലാണ്‌ അന്വേഷണം നടന്ന 


ത്‌. രാജ്യത്ത്‌ ആദ്യമായി 4ജി നെറ്റ്‌ 


ട്ടു വര്‍ക്ക്‌ എത്തിച്ചത്‌ എയര്‍ടെല്‍ ആണ്‌ 


അതിനു മുന്നോടിയായിരുന്നു ഈ പ 
രസ്യം. എയര്‍ടെല്‍ ഏറ്റവും വേഗത 
യുള്ള നെറ്റ്‌ വര്‍ക്കാണെന്നും ഇതിനേ 
ക്കാള്‍ വേഗതയുള്ള താണ്‌ നിങ്ങ 


ളുടെ നെറ്റ്‌ വര്‍ക്കെങ്കില്‍ ആജീവനാ 
ന്ത മൊബൈല്‍ ഡേറ്റാ ബില്ലുകള്‍ 
എയര്‍ടെല്‍ അടയ്ക്കുമെന്നുമായി 
രുന്നു വിവാദ പരസ്യം. ഇതു വളരെ 
തെറ്റിദ്ധാരണാജനകമായതിനാല്‍ 
എത്രയും വേഗം പിന്‍വലിക്കണമെ 
ന്നാവശ്യപ്പെട്ട ഭാരതി എയര്‍ടെല്ലിന്‌ 
ആസ്കി നോട്ടീസ്‌ അയച്ചു കഴിഞ്ഞു. 
ഇതിനു മുമ്പ്‌ ആസ്കിയുടെ നടപ 
ടി നേരിട്ടത്‌ ഐഡിയ സെല്ലുലാര്‍ 
ലിമിറ്റഡ്‌ ആയിരുന്നു. ഐഡിയ 
ഇന്റര്‍നെറ്റ്‌ നെറ്റ്വര്‍ക്ക്‌ ക്യാംപയിന്‍ 
ഉപയോക്താക്കളെ തെറ്റിദ്ധരിപ്പിച്ചു 
എന്നാരോപിച്ച്‌ പരസ്യത്തിന്‌ വില 
ക്കേര്‍പ്പെടുത്തിയിരുന്നു. 


മാഗി വിണ്ടും വിപണിയിലേക്ക്‌ 


ആക്സിസ്‌ ബത 
98200000 ആദില്‍ 
ഇന കാര്‍ ബുക്ക്‌ ചെയ്യം 





കൊച്ചി : ആക്സിസ്‌ ബാങ്ക മൊബൈല്‍ | 
ആപ്പില്‍ പുതുതായി ആക്സില ; 
റേറ്റ്‌ എന്ന ഫീച്ചര്‍ അവതരിപ്പി 


ച്ചു. ഇതിലൂടെ ഉപഭോക്താക്കള്‍ക്ക്‌ | | ai ന്‌ 
ഫോര്‍ഡിന്റെ ഏറ്റവും പുതിയ കാറായ ബൈ ലെ വവാദത്തവാപ്പെട് 
ഫിഗോ ആസ്പെയര്‍ ബുക്ക്‌ ചെയുന്ന : വിപണിയില്‍ നിന്ന കമ്പനി തന്നെ പി 

യ ` ന്‍വലിച്ച മാഗി ന്യൂഡില്‍സ്‌ വിപണി 
ടം see od യില്‍ തിരിച്ചെത്തുന്നു. ബോംബെ 
SOO: Coe nity Smeal 3 ഹൈക്കോടതിയുടെ നിര്‍ദ്ദേശ്രപ 


ആപ്പിലൂടെ കാറിനെക്കുറിച്ചുള്ള വിവ കാരം നടത്തിയ പരിശോധനകളുടെ 


രങ്ങള്‍ അറിയാനും മുന്‍കൂറ്‌ ലഭിച്ച ഫലം തങ്ങള്‍ക്കനുകൂലമായതി 
: നാലാണ്‌ മാഗി വിപണിയിലേക്കു 
സാധിക്കുന്നതാണ്‌. 48 മണിക്കൂറിനുള്ളില്‍ : 
ബുക്കിങ്ങ്‌ ക്യാന്‍സല്‍ ചെയ്യാനും സാക ല്‍ 
: ആറ്‌ തരത്തില്‍പ്പെട്ട മാഗിയുടെ 90 


വായ്പയോടെ കാര്‍ ബുക്ക്‌ ചെയ്യാനും 


ര്യമുണ്ട്‌. 


അൽ, 





തിരിച്ചെത്തുന്നതെന്നാണ്‌ കമ്പനി 
ഇതിനു നല്‍കുന്ന വിശദീകരണം. 


൫ A ഇഫക്ടീവ്‌ ആഡ്കോം നവംബര്‍ 2015 


സാമ്പിളുകളാണ്‌ പരിശോധനയ്ക്കായി 
തെരഞ്ഞെടുത്തത്‌. നിര്‍ദ്ദിഷ്ട അള 
വിലും കുറഞ്ഞ തോതിലാണ്‌ ഈയ 
ത്തിന്റെ അളവെന്ന്‌ വ്യക്തമായതായി 
നെസ്ലെ ഇന്ത്യ വാര്‍ത്താക്കുറിപ്പില്‍ 
പറയുന്നു. ദേശീയ അന്തര്‍ദേശിയ നി 
ലവാരമുള്ള 200 ലബോറട്ടറികളില്‍ 
ഇതിനകം 3500 പരിശോധനകള്‍ 
നടത്തിയെന്നും ഇതിലെല്ലാം ഫലം 
തങ്ങള്‍ക്കനുകൂലമായിരുന്നെന്നുമാണ്‌ 
നെസ്ലെ അവകാശപ്പെടുന്നത്‌. 


അശരണര്‍ക്ക്‌ 010084 സനേഹഹസതം 


ആലുവ: കലയും സാഹിത്യവും വന്‍ 
ബിസിനസ്സിനുള്ള മാധ്യമങ്ങളായി മാറി 
ക്കൊണ്ടിരിക്കുന്ന ഇക്കാലത്ത്‌ അശര 
ണര്‍ക്കും ശാരീരിക അവശത അനു 
ഭവിക്കുന്നവര്‍ക്കുമായി ആശ്വാസം പ 
കരുവാന്‍ പരിശ്രമിക്കുന്ന മനുഷ്യസ്നേ 
ഹികളായ ഒരു കൂട്ടം കലാകാരന്മാരുണ്ട്‌. 
ആലങ്ങാട്‌ വൈഎംസിഎ എല്‍ഡേഴ്്‌സ്‌ 
അസോസിയേഷന്‍, കോമുസണ്‍സ്‌ 
ആര്‍ട്സ്‌ ഗ്രൂപ്പ്‌ എന്നിവരുടെ സഹകര 
ണത്തോടെ വെളിയത്തുനാട്‌ വെല്‍ഫ 
യര്‍ അസോസിയേഷന്‍ ട്രസ്റ്റ്‌ സംഘടി 
പ്പിച്ച സാന്ത്വന സംഗീത പരിപാടിയും 
ചിത്രശില്‍പ പ്രദര്‍ശനവും അനേകര്‍ക്ക്‌ 
ആശ്വാസത്തിന്റെ കുളിര്‍കാറ്റായി. ചല 
ചിത്രതാരങ്ങളായ ഷീല, രമ്യാനമ്പീശന്‍, 
ക്യാപ്റ്റന്‍ രാജു എന്നിവരുടെ സാന്നി 
ദ്ധ്യവും ഏറെ സന്തോഷം പകര്‍ന്നു. പ 
രമേശ്വരന്‍ കലൂര്‍ കരകൌശല നിര്‍മ്മാണ 
ക്ലാസ്‌ നടത്തി, ആലുവ യുസി കോളേ 
ജിലെ പത്രപവര്‍ത്തക വിദ്യാര്‍ത്ഥികള്‍ 
തയ്യാറാക്കിയ ഫീച്ചര്‍ സപ്ലിമെന്റ്‌ നടന്‍ 
ക്യാപ്റ്റന്‍ രാജു പ്രകാശനം ചെയ്തു. 


“എമ്പതി” എന്ന പേരില്‍ കോമുസണ്‍സ്‌ 
ഒരുക്കിയ ചിത്രപദര്‍ശനത്തില്‍ പ്രമുഖ 
രായ 30 ചിത്രകാരന്മാരുടെ ചിത്രങ്ങളും 
വീകെയര്‍ സ്പെഷല്‍ സ്കൂളിലെ 
വിദ്യാര്‍ത്ഥികളുടെ കരകൌശല Da 
ന്നങ്ങളും ഉള്‍പ്പെടുത്തി. ചിശ്രങ്ങള്‍ മിത 





മായ നിരക്കില്‍ വില്‍ക്കുകയും 
വരുമാനത്തിന്റെ പകുതിയും 
വെല്‍ഫെയര്‍ട്രസ്റ്റിന്റെ ചാരിറ്റി പ്ര 
വര്‍ത്തനങ്ങള്‍ക്കായി സംഭാവന 
യായി നല്‍കുകയും ചെയ്തു. 


പൊതു സമ്മേളനത്തില്‍ ട്രസ്റ്റ്‌ 
ചെയര്‍മാന്‍ ഡോ മന്‍സൂര്‍ ഹസന്‍ 
അദ്ധ്യക്ഷത വഹിച്ചു. പ്രസിഡ 
ന്റ ഹബീബുള്ള, പ്രൊഫ മാത്യു 
കോശി, ശ്രീ.മുരളീധരന്‍ എന്നിവര്‍ 
പ്രസംഗിച്ചു. സ്രെകട്ടറി അബ്ദുള്‍ 
ജബ്ബാര്‍, വൈസ്‌ ചെയര്‍മാന്‍ മുഹ 
മ്മദ്‌ ഇക്ബാല്‍, വൈസ്‌ പ്രസിഡന്റ്‌ 


പ്രൊഫ. അബ്ദുള്‍ റഹ്മാന്‍ , ഡോ. 
എം ഐ പുന്നൂസ്‌ എന്നിവര്‍ പരിപാ 
ടികള്‍ക്ക്‌ നേതൃത്ത്വം നലകി. 


1993-ല്‍ ആരംഭിച്ച വെല്‍ഫെയര്‍ 
ട്രസ്റ്റില്‍ തെരുവില്‍ ഉപേക്ഷിക്കപ്പെ 
ട്ടവരും മനോനിലതെറ്റി അലഞ്ഞു 
നടക്കുന്നവരുമായി ധാരാളം വൃദ്ധ 
ജനങ്ങള്‍ അഭയം പ്രാപിച്ചിട്ടുണ്ട്‌. 
ഭിന്നശേഷിക്കാരായ 130 ഓളം കുട്ടി 
കള്‍ പഠിക്കുന്ന സ്പെഷ്യല്‍സ്‌കുളും 
വീടില്ലാത്തവര്‍ക്കായി വെല്‍ഫെയര്‍ 
വില്ലേജും ഈ ട്രസ്റ്റിന്റെ കീഴില്‍ പ്ര 
വര്‍ത്തിക്കുന്നു. 


MI ഒഫ്‌ ബറേഡ കടത്തിയത്‌ 6172 കോടി വിദേശ നാണ്യം 


ന്യൂഡല്‍ഹി : ബാങ്കു ഓഫ്‌ ബറോഡ 
യില്‍ നിന്നും 6172 കോടി വിദേശനാ 
ണ്യം പുറത്തേക്കു കടത്തിയതായി 
വ്യക്തമായി. കഴിഞ്ഞ രണ്ടുവര്‍ഷ 
ത്തോളമായി അശോക്‌ നഗര്‍ ശാഖ 
യില്‍ നിന്ന്‌ ഇത്രയും ഭീമമായ തുക പു 
റത്തു പോയിട്ടും ഒരു തരത്തിലുള്ള 
അന്വേഷണവും നടക്കാത്തതാണ്‌ 
ധനകാര്യമന്ത്രാലയത്തെ അത്ഭുത 
പ്പെടുത്തുന്നത്‌. 2014 ഓഗസ്റ്റ്‌ ഒന്നിനും 
2015 ഓഗസ്റ്റ്‌ 15 നും ഇടയിലാണ്‌ 
ഈ തുക ഹോങ്കോങിലേക്ക്‌ അയ 
ചിരിക്കുന്നത്‌. ഇതിനായി 59 കമ്പ 


A 


നികളുടെ പേരില്‍ അക്കാണ്ടു 
കളാരംഭിച്ചിട്ടുണ്ട്‌. അവയെല്ലാം 
തന്നെ വ്യാജമേല്‍വിലാസത്തിലു 
മാണ്‌. 2013-14 ല്‍ 45 കോടിയുടെ 
ഇടപാട നടന്ന അശോക്‌ നഗര്‍ 
ശാഖയില്‍ 2014-15 ല്‍ അത്‌ 21529 
കോടി രൂപയുടെ ഇടപാടിലേക്ക്‌ 
വളര്‍ന്നു. എന്നാല്‍ ഈ അസ്വാഭാ 
വിക വര്‍ധന ബാങ്ക ശ്രദ്ധിച്ചില്ല 
എന്ന വിശദീകരണമാണ്‌ അധി 
കൃതരില്‍ നിന്നു ലഭിക്കുന്നത്‌. 
ഇത്‌ അന്വേഷണ ഉദ്യോഗസ്ഥര്‍ 
മുഖവിലക്കെടുത്തിട്ടില്ല. 
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ബേസ്‌ കൃഷ്ണമഃചാരിയും 
റിയാസ്‌ കോമുവും പവര്‍ 100 പരിമിതി 


കൊച്ചി: അന്താരാഷ്ട്രതലത്തില്‍ ഏറ്റ 
വും അംഗീകരിക്കപ്പെടുന്ന റാങ്കിങു 
കളില്‍ ഒന്നായ ആര്‍ട്ട റിവ്യു മാസിക 
യുടെ പവര്‍ 100 പട്ടികയില്‍ ബോസ്‌ 
കൃഷ്ണമാചാരിയും റിയാസ്‌ കോമു 
വും ഇടം നേടി. 

ഇന്ത്യയിലെ ഏക ബിനാലെയുടെ 
സംഘാടകര്‍ എന്ന നിലയില്‍ കല 
യ്ക്കു നല്‍കിയ സംഭാവനകള്‍ക്കാണ്‌ 
മലയാളിക ലാകാരന്മാര്‍ക്ക്‌ അംഗീ 
കാരം ലഭിച്ചത്‌. ഇരുപത്തെട്ടു രാജ്യ 
ങ്ങളില്‍ വിതരണം ചെയ്യുന്ന ആര്‍ട്ട്‌ 
റിവ്യൂ മാസികയുടെ പട്ടികയിലിടം 
നേടിയത്‌ കൂടുതല്‍ ചുമതലാബോധം 





ബോസ്‌ കൃഷ്ണമാചാരി 


റിയാസ്‌ കോമു 


നല്‍കുന്നുവെന്ന്‌ കൃഷ്ണമാചാരി പറ 
ഞ്ഞു. ഇത്‌ കൊച്ചി ബിനാലെ ഫാണ്ടേ 
ഷന്‍ ടീമിനും അതിനെ പിന്തുണയ്ക്കു 
ന്നവര്‍ക്കുമുള്ള അംഗീകാരമാണെന്ന്‌ 
റിയാസ്‌ കോമു പ്രതികരിച്ചു. 








angalu ഗാന്ധിസ്ലയ 


കൊച്ചി: മഹാത്മാഗാന്ധിയുടെ പവി 
ര്രമായ ഓര്‍മ്മകളെ തൊട്ടുണര്‍ത്തി 
ക്കൊണ്ട്‌ എഎഡി ആര്‍ട്ട്‌ ഗാലറി 
ഗാന്ധിസ്മൃതി എന്നപേരില്‍ ചിത്ര 
ശില്‍പ്പ പ്രദര്‍ശനം സംഘടിപ്പിച്ചു. (ad 
മുഖ ചിത്രകാരനായ ജോണ്‍ പൌലോ 
സിന്റെ രചനകളാണ്‌ ഈ ഏക 
ദിന ചിത്രപദര്‍ശനത്തില്‍ ഉള്‍പ്പെ 
ടുത്തിയിരുന്നത്‌. മഹാത്മജിയുടെ 
ആദര്‍ശങ്ങളോടൊപ്പം തന്നെ ദേശഭ 
ക്തിയും ഇന്ത്യന്‍ സ്വാതന്ത്ര്യസമരച 
രി്രവും പ്രതിപാദിക്കുന്ന ഈ മിക 
വുറ്റ ചിത്രങ്ങള്‍ കലാസ്വാദകരുടെ 
പ്രശംസക്കര്‍ഹമായി. ചിത്രപ്രദര്‍ശ 
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നത്തോടൊപ്പം തന്നെ സമുന്നതനായ 
ചിത്രകാരന്‍ ടി കലാധരനെയും എഎ 
ഡിയില്‍ നടന്നു വരുന്ന ചിത്രപ്രദര്‍ശ 
നത്തില്‍ പങ്കെടുക്കുന്ന 27 ചിത്രകാ 
രന്മാരെയും കൊച്ചി മേയര്‍ ടോണി 
ചമ്മിണി ആദരിച്ചു. ആർട്ടിസ്റ്റ്‌ സത്കല 
വിജയന്‍ വരയും നാട്ടുമൊഴിയും എന്ന 
പരിപാടി അവതരിപ്പിച്ചു. എറണാ 
കുളം എംഎൽഎ ഹൈബി ഈഡന്‍ 
അദ്ധ്യക്ഷനായ പരിപാടിയില്‍ ജിസി 
ഡിഎ ചെയര്‍മാന്‍ എന്‍ വേണു ഗോപാ 
ല്‍, കനണ്‍സിലര്‍മാരായ ഡേവിഡ്‌ 
പറമ്പിത്തറ, സുജ റോയ്‌ എന്നിവര്‍ 
സന്നിഹിതരായിരുന്നു. 
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പ) നിയമലംഘനം 
പുലിവാല്‍ പിടിച്ച്‌ 


SAA 
a 





ന്യൂയോര്‍ക്ക്‌: പേറ്റന്റ്‌ നിയമലം ഘ 
നത്തിന്‌ ആപ്പിളിനെതിരെ കേസ്‌. 
ഇന്ത്യന്‍ വംശജരായ രണ്ട്‌ എന്‍ജി 
നിയര്‍മാര്‍ അടങ്ങുന്ന സംഘമാ 
ണ്‌ കഴിഞ്ഞ വര്‍ഷം കേസ്‌ ഫയല്‍ 
ചെയ്തത. 

വിസ്്‌കോന്‍സില്‍ അലുമ്നി 
റിസര്‍ച്ച്‌ ഫൌണ്ടേഷന്റെ പ്രത്യേക 
തരത്തില്‍ പെടുന്ന മൈക്രോപ്രോ 
സസര്‍ ആപ്പിള്‍ ഉപയോഗിച്ചു 
വെന്നാണ്‌ ആരോപണം. 1998ല്‍ 
ഇതിന്‌ പേറ്റന്റ്‌ ലഭ്യമായതാണ്‌. 
86.20 കോടി ഡോളറാണ്‌ നഷ്ട 
പരിഹാരമായി വിസ്കോന്‍സില്‍ 
അലുമ്നി റിസര്‍ച്ച്‌ ഫനണ്ടേഷന്‍ 
ആവശ്യപ്പെട്ടിരിക്കുന്നത്‌. 


നിയമലംഘനം നടത്തിയെന്ന്‌ 
തെളിഞ്ഞതായി മാഡിസണിലെ 
ഫെഡറല്‍ കോടതി അഭിപ്രാ 
യപ്പെട്ടു. എന്നാല്‍ അന്തിമ തീ 
രുമാനം കോടതി എടുത്തിട്ടില്ലെ 
ന്നാണ്‌ വോള്‍സ്ട്രീറ്റ ജേണല്‍ 
വ്യക്തമാക്കുന്നത്‌. കോടതി വിധി 
ആപ്പിളിനെതിരാവുകയാണെ 
ങ്കില്‍ നഷ്ടം 5504 കോടി രൂപ 
യാണ്‌. 









Kerala Advertising 
AGENCIES 





കെത്രിഎ സംഘടിപ്പിക്കുന്ന ആഡ്ഫെസ്റ്റ്‌ 2015 നവംബര്‍ 
27-00 തീയതി വയനാട്‌ വൈത്തിരി വില്ലേജില്‍ ആരംഭി 
ക്കും. മന്ത്രി പികെ ജയലക്ഷ്മി ഉദ്ഘാടനകര്‍മ്മം നിര്‍ 
വൃഹിക്കുന്ന പരിപാടിയില്‍ പരസ്യരംഗത്തെ പ്രമുഖരായ രാജ്‌ 
നായര്‍, ്രിജേഷ്‌ ജേക്കബ്‌ എന്നിവര്‍ അറിവുകളും അനു 
ഭവങ്ങളും പങ്കുവയ്ക്കും. 27-28 തീയതികളിലായി വൈവി 
ധ്യമാര്‍ന്ന പരിപാടികളാണ്‌ ആഡ്ഫെസ്റ്റില്‍ ഒരുക്കിയിരി 
ക്കുന്നത്‌. ഉദ്ഘാടനചടങ്ങിനോടനുബന്ധിച്ച്‌ വ്യത്യസ്ത 
വ്യവസായ മേഖലകളില്‍ പ്രതിബന്ധങ്ങളെ നേരിട്ടു തങ്ങ 
ളുടെ പ്രാഗത്ഭ്യം തെളിയിക്കുകയും രാജ്യപുരോഗതിയില്‍ 
സ്വാധീനം ചെലുത്തിയവരുമായ 10 വ്യവസായ പ്രമുഖരെ 
അവാര്‍ഡു നല്‍കി ആദരിക്കും. ഫ൧ഫാന്‍സിസ്‌ ജോണ്‍ 
(മാനേജിങ്‌ പാര്‍ട്നര്‍, ലാസ ഐസ്ക്രീം), തോമസ്‌ 
ജോര്‍ജ്ജ്‌ മുത്തൂറ്റ്‌ (ഡയറകടര്‍, മുത്തൂറ്റ്‌ പാപ്പച്ചന്‍ ഗ്രൂപ്പ്‌), 
ഗോപു നന്തിലത്ത്‌ (ചെയര്‍മാന്‍, ഗോപു നന്തിലത്ത്‌ 
ഗ്രൂപ്പ), നാരായണ കമ്മത്ത്‌ (മാനേജിങ്‌ പാര്‍ട്നര്‍, ജയ 
ലക്ഷമി സില്‍ക്സ്‌) ജോസ്‌ ആലുക്കാസ്‌ (ചെയര്‍മാന്‍, 


RAJ NAIR 





Adfest Asia, Spikes etc. 
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നവംബര്‍ 27-28, വൈത്തിരി വില്ലേജ, വയനാട്‌ 


ജോസ്‌ ആലുക്കാസ്‌ ഗ്രൂപ്പ), ടി.കെ. ജോസ്‌ ഐ.എ.എസ്‌ 
(ചെയര്‍മാന്‍, കോക്കനട്ട ഡവലപ്പ്മെന്റ്‌ ബോര്‍ഡ്‌), കെ. 
കെ. കര്‍ണ്ണന്‍ (എംഡി, നിറപറ ഗ്രൂപ്പ) അഡ്വ. ഡോ. പി. 
കൃഷ്ണദാസ്‌ (ചെയര്‍മാന്‍, നെഹ്റു ഗ്രൂപ്പ്‌ ഓഫ്‌ ഇന്‍ സ്റ്റി 
റ്യൂഷന്‍സ്‌), മമ്മദ്‌ കോയ (ചെയര്‍മാന്‍, വി.കെ.സി ഗ്രൂപ്പ്‌ ) 
ഡോ. ഫിലിപ്പ്‌ അഗസ്റ്റിന്‍ (എംഡി & സി ഇ ഒ ലേക്ഷോര്‍ 
ഹോസ്പിറ്റല്‍) എന്നിവരാണ്‌ അവാര്‍ഡിനായി തെരഞ്ഞെ 
ടുക്കപ്പെട്ടത്‌. തുടര്‍ന്നു റേഡിയോ ജോക്കികളുമായുള്ള 
ചര്‍ച്ച, ബിസിനസ്‌ രംഗത്തെ പ്രമുഖരുമായി സി.എന്‍ 
ശ്രീകണ്ഠന്‍ നായര്‍ നടത്തുന്ന സംവാദം, സിനിമാ - പ 
രസ്യ സംവിധായകരായ ലാല്‍ ജോസ്‌, ലിജോ പല്ലിശ്ശേരി, 
വി.കെ. പ്രകാള്‍ എന്നിവരുമായി ആര്‍. വേണുഗോപാല്‍ നാ 
യര്‍ (Neena fame) നയിക്കുന്ന ചര്‍ച്ച എന്നിവയുണ്ടാകും. 
ശേഷം FUCA അവാര്‍ഡ്‌ വിതരണവും മറ്റു വിനോദപരിപാ 
ടികളും നടക്കും. കൂടുതല്‍ വിവരങ്ങള്‍ക്ക്‌: രാജു മേനോന്‍ 
(ജനറല്‍ കണ്‍വീനര്‍, ആഡ്‌ഫെസ്റ്റ്‌) 9846034828, ജയിംസ്‌ 
വളപ്പില, (പ്രസിഡന്റ്‌, കെത്രിഎ) 9847034371. 


: BRIJESH JACOB 
Chief Creative officer at BMB. Written many : 
memorable, award winning campaigns on : 
several brands like Cadbury, Vladivar Vodka, : 
HSBC, Morphy Richards, Asian Paints, : 
Bajaj Auto, Allianz Bajaj etc. Has won over : 
250 International and National Advertising : 
awards and certifications including Cannes, : 
New York Festival, London International, ല്‍ 


a Armedwiththe Mastersin Mass communications, 
a few years in agencies and digital advertising. 
Worked as Executive Creative Director of 
Grey World wide. Worked for leading brands 
including LG Electronics, Surf Excel, Havells, 
Greenply, Vimal, Parle and Audi among others 
and has won metals at Cannes Asia Pacific Ad 
fest, NewYork Advertising Festival, Promax and 
the Outdoor Awards. 





Isac Joseph i Joy Alukkas 


VP Nandakumar 
Chairman Chairman & MD MD & CEO, Manappuram 





Lunar Group Joyalukkas Group Finance Limited 
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EINO 


nemias ൭0൭൪ 
നിന്തുന്ന ഉറുമ്പുകള്‍ 


മാത്യു പോള്‍ 





പരസ്യരംഗത്ത്‌ പുത്തന്‍മാറ്റങ്ങള്‍ക്കു തുടക്കമിട്ട സംവിധായകനാണ്‌ മാത്യു പോള്‍. പോഷികുടകള്‍ക്കുവേണി ചെയ്ത “അയ്യഷന്റമ്മ 
നെയ്യഷം ചുട്ടു എന്ന പരസ്യചിത്രം പ്രസിദ്ധമാണ്‌. ഈസ്റ്റേണ്‍ കറിപരഡര്‍, ആലഷാട്ട ജ്വല്ലറി, സാത്ത്‌ ഇന്‍ഡ്യന്‍ ബാങ്ക എന്നിവര്‍ക്കായുള്ള 
പരസ്യചിത്രങ്ങളും ശ്രദ്ധേയമാണ്‌. ഇന്ത്യന്‍ ആഡ്‌ ഫിലിം മേക്കേഴ്സ്‌ അസോസിയേഷന്‍ പ്രസിഡന്റായിരുന്നു. 1984 ല്‍ റിവേഴ്‌സ്‌ ഓഫ്‌ 
കേരള എന്ന ഡോക്യുമെന്ററിയ്ക്ക്‌ സംസ്ഥാന അവാര്‍ഡും ക്രിട്ടിക്സ്‌ അവാര്‍ഡും ലഭിച്ചു. കലാമണ്ഡലം കൃഷ്ണന്‍ നായരെക്കുറിച്ചുള്ള 
ഡോക്യുമെന്ററി, മികച്ച ഡോക്യുമെന്ററി ഫിലിം മേക്കര്‍ക്കുള്ള ദേശിയ - സംസ്ഥാന അവാര്‍ഡുകള്‍ നേടിക്കൊടുത്തു. കലാമണ്ഡലത്തില്‍ 
പഠിച്ച്‌ ചെണ്ടയില്‍ അരങ്ങേറ്റം നടത്തിയ ആദ്യ ക്രിസ്ത്യന്‍ വിദ്യാര്‍ത്ഥി എന്നുള്ള ബഹുമതിയും മാത്യുപോളിനുണ്ട്‌. ഗ്രീന്‍പീസ്‌ സംഘടന 
യുടെ ക്ഷണപ്രകാരം ജലാനിലെ സോഡോ ദ്വീപില്‍ നടന്ന ഡ്രമ്മിങ്‌ ഫെസ്റിവലില്‍ പങ്കെടുത്തു. മൈഡിയര്‍ കുട്ടിചാത്തന്‍, പടയോട്ടം എന്നീ 
സിനിമകളില്‍ സഹസംവിധാനം നിര്‍വ്വഹിച്ച അദ്ദേഹം പോള്‍ ആന്റ്‌ മാത്യു പ്രൊഡക്ഷന്‍ എന്ന ബാനറില്‍ 300 ലധികം പരസ്യചിത്രങ്ങള്‍ 
നിര്‍മ്മിച്ച്‌ സംവിധാനം ചെയ്തു. സംഭവബഹുലമായ ഒരു ജീവിതത്തിനു ശേഷം 2015 സെപ്ററംബര്‍ 30 ന്‌ അദ്ദേഹം യാത്രയായി. 








ന) വോദയ നിര്‍മ്മിച്ച്‌ ജോസ്‌ പുന്നുസ്‌ സംവി 
ധാനം ചെയ്ത മാജിക്‌! മാജിക്‌! എന്ന ത്രീഡി 
ചിത്രത്തിന്റെ പരസ്യജോലികളുമായി ബന്ധപ്പെ 
ട്ടാണ്‌ ഞാന്‍ ചെന്നൈ മഹാബലിപുരത്തെ ന 
വോദയ ഓഫീസില്‍ എത്തിയത്‌. രണ്ടാഴ്ചയോളം 
അവിടെ താമസിച്ചാണ്‌ ഞാന്‍ എന്റെ ജോ 
ലികള്‍ പൂര്‍ത്തിയാക്കിയത്‌. അതിനിടയില്‍ ഒരു 
ദിവസം നവോദയയിലെ മാനേജര്‍ കലാധരനാ 
ണ്‌ ആഹ്ലാദകരമായ ആ വാര്‍ത്ത അറിയിച്ചത്‌ - 
മാത്യുപോള്‍ കോടമ്പാക്കത്തെ ഒരു ഹോട്ടലില്‍ 
താമസിക്കുന്നു. നടന്നു പോകാവുന്ന ദൂരമേയു 


ള്ളു ആ ഹോട്ടലിലേയ്ക്ക്‌. അന്നു വൈകുന്നേരം തന്നെ ഞാന്‍ 
ഹോട്ടലിലേയ്ക്ക്‌ നടന്നു. 

നടപ്പിനിടയില്‍ ഞാന്‍ ആലോചിച്ചത്‌ സിനിമയെക്കുറിച്ചും 
മാത്യുപോളിനെക്കുറിച്ചുമാണ്‌. കോടമ്പാക്കത്തുകൂടെ നടക്കുന്ന 
ഏതൊരാളും സിനിമയെക്കുറിച്ചു ഓര്‍മ്മിക്കും. കാരണം, മലയാ 
ളികളുടെ സിനിമാ സ്വപ്നങ്ങളുമായി അത്രയേറെ ഇഴചേര്‍ന്നു നി 
ല്‍ക്കുകയാണ്‌ കോടമ്പാക്കം. വെയിലും മഴയുംപോലെയാണ്‌ 
കോടമ്പാക്കം സ്വപ്നങ്ങളൊക്കെ കരിയിച്ചു കളയുന്ന കനത്ത വെ 
യിലായി മാറും ചിലര്‍ക്ക്‌ ചിലപ്പോള്‍ കോടമ്പാക്കം മറ്റു ചിലര്‍ക്കോ 
സ്വപ്നങ്ങളൊക്കെ തളിര്‍ക്കാന്‍ സഹായിക്കുന്ന കുളിര്‍ മഴയും! 

ബൈബിള്‍ സീരിയല്‍ തിരക്കഥാ രചയിതാവ്‌ ആയിട്ടാണ്‌ 


ന 





ഞാന്‍ നവോദയയില്‍ എത്തുന്നത്‌. ആദ്യമെഴു 
തിയ തിരക്കഥ വായിച്ചുകേട്ട എല്ലാവരും ന 
ന്നെന്ന്‌ പറഞ്ഞു കഴിഞ്ഞപ്പോഴാണ്‌ ജിജോ 
എന്റെ ജീവിതത്തെ മാറ്റി മറിച്ച ആ ചോദ്യം 
ചോദിക്കുന്നത്‌. എന്റെ അസിസ്റ്റന്റായി കൂടുന്നോ? 
അങ്ങനെ ഞാന്‍ ജിജോയുടെ സംവിധാന 
സഹായി ആയി മാസ ശമ്പളത്തില്‍ നവോദ 
യയില്‍ നിയമിതനായി. രഘുനാഥ്‌ പലേരി, 
സക്കറിയ, മാത്യുപോള്‍. ടി.കെ. രാജീവ്‌ കുമാര്‍, 
പ്രകാശ മൂര്‍ത്തി തുടങ്ങിയ സര്‍ഗ്ഗപ്രതിഭകളുടെ 
ഒപ്പമുള്ള എന്റെ നവോദയ ജീവിതം അങ്ങനെ 
സമാരംഭിച്ചു. 

ഞാന്‍ ചേര്‍ത്തല സ്വദേശിയും മാത്യു പോള്‍ 
മുഹമ്മ സ്വദേശിയും ആയിരുന്നതിനാല്‍ ഒരേ 
നാട്ടുകാര്‍ എന്നൊരു ബന്ധവും ഞങ്ങള്‍ക്കിടയില്‍ 
ഉണ്ടായി. പലേരിയും രാജീവകുമാറുമൊക്കെ സിനി 
മാരംഗത്തേക്ക്‌ കുടിയേറിയിരുന്നുവെങ്കിലും മാത്യു 
പോള്‍ തെരഞ്ഞെടുത്തത്‌ ടെലിവിഷന്‍ പരസ്യ 
സംവിധാനമായിരുന്നു. ഹോട്ടലില്‍, മാത്യുപോള്‍ നി 
റഞ്ഞചിരിയോടെ എന്നെ സ്വാഗതം ചെയ്തു. കസേ 
രയിൽ അമര്‍ന്നിരിക്കുമ്പോള്‍ വിചിത്രമായൊരു 
കാഴ്ച എന്റെ ശ്രദ്ധയില്‍പ്പെട്ട. 

നിലത്ത്‌ പാകിയിരുന്നത്‌ വെളുത്ത നിറ 
മുള്ള ടൈലുകളായിരുന്നു. ആ വെണ്മയിലൂടെ തല 
ങ്ങും വിലങ്ങും സാവകാശം, യാതൊരു ധൃതിയു 
മില്ലാതെ വരിവരിയായി നീങ്ങുന്ന കറുത്ത 
ഉറുമ്പുകള്‍. മേശപുറത്തേയ്ക്കും ഭിത്തിയ 
ലമാരിയിലേക്കുമൊക്കെ അവ നിര്‍ഭയം വലിഞ്ഞു 
കേറുകയാണ്‌. 

എന്റെ ചോദ്യം ഇങ്ങനെയായിരുന്നു. ഇതെ 
ന്താ ഇങ്ങനെ? ഇവിടത്തെ ഹാസ്കീപ്പിംഗ്‌ ഒക്കെ 
ഒരു വിധമാണെന്നു തോന്നുന്നല്ലോ നിറഞ്ഞ 
സൌഈഹൃദത്തോടെ മാത്യു പോള്‍ പറഞ്ഞു 
ജോസിക്ക്‌ തെറ്റി ഈ മുറി അടിച്ചുതൂത്തുവ്യ 
ത്തിയാക്കരുത്‌ എന്നാണ്‌ ഞാന്‍ കൊടുത്തിരിക്കുന്ന 
കലല്‍്പന!! ഞാന്‍ ചോദ്യ ഭാവത്തില്‍ നോക്കി നറു 
ചിരിയോടെ മാത്യു പോള്‍ പൂരിപ്പിച്ചു ഉറുമ്പു 
കള്‍ക്കുകൂടി അവകാശപ്പെട്ടതല്ലേ നമ്മുടെ 
വാസസ്ഥലങ്ങള്‍? 

അതായിരുന്നു മാത്യു പോള്‍. തി വീര്‍പ്പിച്ച 
പൊങ്ങച്ചങ്ങളുടെയും അര്‍ത്ഥമില്ലാത്ത ആഡംബ 
രങ്ങളുടെയും പരസ്യലോകത്ത്‌ മുണ്ടും മടക്കി 
കുത്തി നിവര്‍ന്നു നടന്ന നാടന്‍ മനസ്സായിരുന്നു 
മാത്യു പോളിന്റേത്‌. ജൈവപ്രകൃതിയിലേക്ക്‌ 
എപ്പോഴും വിനയത്തോടെ ചേര്‍ന്നു നില്‍ക്കുന്ന 
ഈ മനസ്സില്‍ നിന്നാണ്‌ മലയാളത്തില്‍ ഏറ്റവും 
വിജയം വരിച്ച ടെലിവഷന്‍ പരസ്യ ചിത്രങ്ങള്‍ 
പിറന്നത്‌. 

ഇതൊരു വൈരുദ്ധ്യമാണെങ്കില്‍ ആ വൈ 
രുദ്ധ്യം നിറഞ്ഞതുകൂടിയായിരുന്നു മാത്യുപോളി 
ന്റെ സര്‍ഗ്ഗലോകം. കേരളീയ പ്രകൃതിയില്‍ 
നിന്ന്‌ ഉരുവം കൊള്ളുന്ന കലകളെയെല്ലാം 
മാത്യുപോള്‍ നിത്യയൌവനത്തോടെ പ്രണയിച്ചു. 
കഥകളിയും ചെണ്ടയും സര്‍ഗ്ഗസമ്പന്നമായ 
ആ മനസ്സിന്റെ ജൈവസ്പന്ദനങ്ങളായിരുന്നു. 
കലാമണ്ഡലം കൃഷ്ണന്‍നായരെക്കുറിച്ചുള്ള 
ഡോക്യുമെന്ററിയും കേരളത്തിലെ നദിക 
ളെക്കുറിച്ചുള്ള ഡോക്യുമെ്ററിയുമൊക്കെ 








ഈ സ്പന്ദനങ്ങളുടെ അശ്രപകാശങ്ങളായിരുന്നു. അവയൊ 
ക്കെ അദ്ദേഹത്തിന്‌ ദേശീയ-സംസ്ഥാന അവാര്‍ഡുകള്‍ നേടി 
കൊടുക്കുകയും ചെയ്തു. 

ഈ ഭൂമിയുടെ നിതൃകാമുകനായിരുന്ന മാത്യുപോളിന്‌ യാത്ര 
കള്‍ ഒഴിവാക്കാനാവുമായിരുന്നില്ല. അത്തരം യാത്രകളില്‍ നിന്നാ 
ണ്‌ തന്റെ പരസ്യ ചിത്രങ്ങള്‍ക്കുവേണ്ട ഭാവനകളും ഈര്‍ജ്ജവും 
അദ്ദേഹം നേടിയിരുന്നത്‌. പോപ്പികുടയുടെ പരസ്യങ്ങളാണല്ലോ 
മാത്യുപോളിനെ കേരളത്തിലെ പരസ്യ ച്രകവര്‍ത്തിയാക്കിയത്‌. 
നിറുകന്തലയില്‍ മാത്രം ചെമ്പന്‍ നീളന്‍ മുടിയുള്ള കുട്ടികള്‍ പ്ര 
തൃക്ഷപ്പെടുന്ന പോപ്പികുടയുടെ പരസ്യങ്ങള്‍ കാലത്തിന്‌ മുന്നെ 
നടന്നവയാണ്‌. 

മറ്റൊരിക്കല്‍ ഒരു സഹൃദയവേളയില്‍ ഞാന്‍ മാത്യു പോളിനോ 
ട്‌ ചോദിച്ചു ““പോപ്പികുടയുടെ പരസ്യത്തിന്റെ ഐഡിയ എങ്ങനെ 
യാണ്‌ കിട്ടിയത്‌?” 

മാത്യുപോളിന്റെ മറുപടി ആ പരസ്യ ചിത്രത്തെക്കുറിച്ചുള്ള 
ഒന്നാന്തരം ക്ലാസ്സ്‌ തന്നെയായിരുന്നു. മാത്യു പോള്‍ ഇങ്ങനെ 
വിശദീകരിച്ചു. കുട്ടികളെ ടാര്‍ജറ്റ്‌ ചെയ്യുന്ന പോപ്പി പരസ്യങ്ങളില്‍ 
കുട്ടികളുടെ ശ്രദ്ധ പിടിച്ചുപറ്റാന്‍ കഴിയുന്ന എന്തെങ്കിലും ഒരു 
ദൃശ്യബിംബം ആവശ്യമാണെന്നു തോന്നി. അങ്ങനെയാണ്‌ പങ്ക 
സ്റ്റൈലിലുള്ള കുട്ടിയുടെ ചിര്രം മനസ്സില്‍ വരുന്നത്‌. ആയിടെ 
ഞാന്‍ നടത്തിയ യൂറോപ്പ്‌ യാത്രയ്ക്കിടയില്‍ കണ്ട വിചിത്ര ഹെയ 
ര്‍സ്റ്റൈലുകളായിരുന്നു പ്രചോദനം. പിന്നെ, ജിംഗിള്‍ “മഴ മഴ 
കുട കുട മഴ വന്നാല്‍ പോപ്പിക്കുട യുടെ ചടുലതാളം കുട്ടിക 
ള്‍ക്കിണങ്ങും വിധമുള്ള ചലനങ്ങളോടെ ആവിഷ്ക്കരിക്കുവാനും 
ശ്രമിച്ചു. വഴിമാറി ചിന്തിക്കണം എപ്പോഴും, നല്ല പരസ്യങ്ങള്‍ക്കുള്ള 
ആശയങ്ങള്‍ വിീണുകിട്ടുവാന്‍. 

മലയാള ടെലിവിഷന്‍ പരസ്യരംഗത്ത്‌ ഒരു വഴിമാറി നടപ്പ്‌ 
തന്നെയാണ്‌ മാത്യു പോള്‍ നടത്തിയത്‌. പ്രമേയങ്ങളില്‍, ആഖ്യാ 
നങ്ങളില്‍ നവീനത സൃഷടിച്ച മാത്യു പോളിന്റെ പരസ്യ ചിത്രങ്ങള്‍ 
അതുകൊണ്ട്‌ തന്നെ കാലാതിവര്‍ത്തിയായി നിലനില്‍ക്കും. 

ഉറുമ്പുകള്‍ അവയുടെ അതിജീവനം തുടരുകതന്നെ ചെയ്യും. ൭ 


പ്രൊഫ. ജോസി ജോസഫ്‌ 





അസ്സോസിയേറ്റ്‌ ഡീന്‍ (അക്കാഡമിക്ക്‌ ഡിവൈന്‍ 
ഇന്‍സ്റ്റിറ്റ്യൂട ഓഫ്‌ മീഡിയ സയന്‍സ്‌, മുരിങ്ങൂര്‍) 
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Tr സിനിമയെഷോലെ തന്നെ സിനിമയ്ക്കഷുറമുള്ള കലാലോകത്തെയും 


പ്രണയിക്കുന്ന ഇഷ സിനിമ-പരസ്യരംഗത്തെ തന്റെ അനുഭവങ്ങളും കാഴ്ച്ചഷാ 
ടുകളുആഡ്‌ കോമുമായി പങകുവയ്ക്കുന്നു... 


ഷ തല്‍വാര്‍ എന്നു കേള്‍ക്കുമ്പോഴേ മലയാളികളുടെ 
മനസ്സില്‍ ഓടിയെത്തുന്നത്‌ “തട്ടത്തിന്‍ മറയത്തിലെ ആയിഷ 
കുട്ടിയാണ്‌. മലയാള സിനിമയില്‍ കടന്നുവന്നപ്പോള്‍ തന്നെ 
ഇതു പോലെ മലയാളികളുടെ ഹൃദയങ്ങളിലിടം നേടാന്‍ 
സാധിച്ച മറ്റൊരു മറുനാടന്‍ നടിയുണ്ടോ എന്നു സംശയമാ 
ണ്‌. സിനിമ ഇഷയുടെ രക്തത്തില്‍ അലിഞ്ഞു ചേര്‍ന്ന കല 
യാണ്‌ ബോളിവുഡും അത്ര കൈയ്യകലത്തൊന്നുമല്ല. അച്ഛന്‍ 
വിനോദ്‌ തല്‍വാര്‍ ബോളിവുഡില്‍ എക്‌സിക്യൂട്ടീവ്‌ പ്രൊ 
ഡ്യൂസറായിരുന്നു. എപ്പോഴും ്രണയനായിക മാത്രമായി അഭി 
നയിക്കാന്‍ ആഗ്രഹിക്കാത്ത ഇഷയ്ക്ക്‌ മലയാളത്തിനോടുള്ള 
പ്രണയത്തിന്റെ രഹസ്യവും ഇവിടെ ലഭിക്കുന്ന വേറിട്ട വേഷ 
ങ്ങളാണ്‌. എന്നിരുന്നാലും മലയാളികള്‍ക്ക്‌ ഇഷയെ പോസി 
റീവ്‌ കഥാപാത്രങ്ങളില്‍ കാണാനാണ്‌ താല്‍പര്യം. അതാണ്‌ 
ബാംഗ്ലൂര്‍ ഡെയ്‌സില്‍ ഇഷ ജീവന്‍ നല്കിയ മീനാക്ഷിയെന്ന 
നെഗറ്റീവ്‌ ടച്ചുള്ള കഥാപാത്രത്തിനെ പലരും മനസ്സുകൊണ്ട്‌ 
അംഗീകരിക്കാന്‍ വിസമ്മതിചചതിനു പിന്നിലെ കാരണവും... 





© ചെറുപ്പം മുതല്‍ എനിക്ക്‌ നൃത്തത്തോട്‌ വലിയ താല്‍പര്യ 
മായിരുന്നു. അതിനാല്‍ ടെറന്‍സ്‌ ലൂയിസ്‌ ഡാന്‍സ്‌ കമ്പ 
MONG നൃത്ത പഠനത്തിനായി ചേര്‍ന്നു. 6 വര്‍ഷത്തോളം പ 
രിശീലനം തുടര്‍ന്നു. അപ്പോഴാണ്‌ യാഹൂ ഡോട്‌ കോമിലേക്ക്‌ 

നൃത്തം നന്നായി വശമുള്ള പെണ്‍കുട്ടികളെ മോഡലിങിനായി . 
ആവശ്യമുണ്ടെന്നറിയുന്നത്‌. അങ്ങനെ ഞാന്‍ ഓഡിഷനില്‍ പ 


ങ്കെടുത്തു. തെരഞ്ഞെടുക്കപ്പെടുകയും ചെയ്തു. അതായിരുന്നു sag 
മോഡലിങ്‌ രംഗത്തെ തുടക്കം. പിന്നീട 67 ല്‍ പരം പരസ്യങ്ങ ൦ E = 
ളില്‍ അഭിനയിച്ചു. കൂടാതെ പാക്കിസ്ഥാന്‍, ദുബായ്‌, ശ്രീലങ്ക ` > 
എന്നിങ്ങനെ വിവിധരാജ്യങ്ങളിലെ പരസ്യങ്ങളിലഭിനയിക്കാന്‍ - "k 2 


സാധിച്ചു. അതില്‍ ഞാന്‍ ഹാപ്പിയാണ്‌. 
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ഭക്ഷണം മനുഷ്യന്റെ അടിസ്ഥാനാവശ്യ 
ങ്ങളിലൊന്നാണ്‌. അത്രയും അമൂല്യമായ 
അതില്‍ വിഷം കലരാതെ സുക്ഷിക്കുക 
AMMO വളരെ ഗനരവമായെടുക്കേണ്ട 
വിഷയമല്ലേ? ഇതില്‍ ഗവര്‍മെന്റിന്‌ നിശ്ച 
യമായും ഉത്തരവാദിത്വമുണ്ട്‌. 


സിനിമയും പരസ്യവും? 


രണ്ടും വളരെ വ്യത്യസ്തമായ മേഖലകളാ 
CA ണ്‌. ഇവ തമ്മില്‍ ഉപമിക്കാമോ എന്നതിലെ 
നിക്ക്‌ സംശയമുണ്ട്‌. സിനിമയുടേയും പരസ്യത്തി 
ന്റെയും കണ്‍സെപ്റ്റും ലക്ഷ്യവും തന്നെ AOS 
സ്തമല്ലേ..പരസ്യത്തിനുവേണ്ടി ഒന്നോ രണ്ടോ 
ദിവസം വര്‍ക്ക്‌ ചെയ്താല്‍ മതിയാകും. എന്നാല്‍ 
സിനിമ അങ്ങനെയല്ല. പരസ്യത്തെ അപേക്ഷിച്ചു 
നോക്കിയാല്‍ സിനിമ വളരെ വലിയോരു പ്രോ 
ജക്ടാണ്‌. അതിന്റെ പൂര്‍ത്തീകരണത്തിനായി 
മാസങ്ങളോളം തന്നെ പ്രയത്നിക്കേണ്ടതായി 
വരും. എന്നാല്‍ എന്നെ സംബന്ധിച്ചിടത്തോളം 
സിനിമയും പരസ്യവും ഞാന്‍ ഒരു പോലെ ആസ്വ 
ദിക്കുന്നു. ഇഷ്ടപ്പെടുന്നു. 


അഭിനയം കൂടുതല്‍ ചലഞ്ചിങ്‌ ആയി അനുഭവ 
പെടുന്ന സാഹചര്യം? 
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A സിനിമയേക്കാള്‍ പരസ്യത്തിലെ അഭിനയം ചലഞ്ചിങ്‌ ആയി 
തോന്നിയിട്ടുണ്ട്‌. കാരണം സിനിമയില്‍ ഒരു കഥാപാത്രത്തെ 
അവതരിപ്പിക്കാന്‍ നമുക്ക്‌ കൂടുതല്‍ സമയം ലഭിക്കും അതിനനുസ്യ 
തമായി അഭിനയവും ക്രമീകരിക്കാന്‍ സാധിക്കും. എന്നാല്‍ പരസ്യ 
ത്തില്‍ വളരെ ചുരുങ്ങിയ സമയത്തിനുള്ളില്‍ വളരെ ഫലപ്രദമായി 
കഥാപാത്രത്തെ അവതരിപ്പിക്കണം.. 


മാഗി ന്യൂഡില്‍സ്‌ വിഷയത്തില്‍ പരസ്യത്തിലഭിനയിച്ച സെലി(ബിറി 
കള്‍ക്കെതിരെയും വിമര്‍ശനം ഉയര്‍ന്നിരുന്നു. ഇതിനെ എങ്ങനെ 
നോക്കിക്കാണുന്നു? 


© ഇതില്‍ സെലിബ്രിറ്റികളെ പഴിചാരി ഗവര്‍മെന്റിന്‌ എങ്ങനെ 
ഒഴിഞ്ഞു മാറാന്‍ സാധിക്കുമെന്നാണ്‌ എനിക്ക്‌ മനസ്സിലാകാ 
ത്തത്‌? ഭക്ഷണം മനുഷ്യന്റെ അടിസ്ഥാനാവശ്യങ്ങളിലൊന്നാണ്‌. 
അത്രയും അമൂല്യമായ അതില്‍ വിഷം കലരാതെ സൂക്ഷിക്കുകയെ 
ന്നത്‌ വളരെ ഗൌരവമായെടുക്കേണ്ട വിഷയമല്ലേ.? ഇതില്‍ ഗവര്‍മെന്റിന്‌ 
നിശ്ചയമായും ഉത്തരവാദിത്വമുണ്ട്‌. ഹെല്‍ത്ത്‌ ഡിപ്പാര്‍മെന്റും ഗവര്‍ 
മെന്റും ഇത്തരം വിഷയങ്ങളില്‍ യോജിച്ചു പ്രവര്‍ത്തിക്കണം. 
അല്ലാതെ അഭിനേതാക്കളുടെ തലയില്‍ പഴിചാരുകയല്ല വേണ്ടത്‌. 
പലപ്പോഴും പരസ്യത്തിലഭിനയിക്കുന്ന മോഡലുകള്‍ക്ക്‌ ഉല്‍പ്പന്ന 
ത്തെക്കുറിച്ച്‌ പരിമിതമായ അറിവ്‌ മാത്രമേ ഉണ്ടായിരിക്കുകയുള്ളൂ. 
ഇതൊരു കുഴപ്പമല്ല. അഭിനയമാണ്‌ അവരുടെ ജോലി. യാതൊരു 
വിധത്തിലുള്ള ഗുണനിലവാര പരിശോധനയും കൂടാതെ ഇത്തരം 
ഉല്‍പ്പന്നങ്ങള്‍ വിപണിയിലിറക്കാന്‍ അനുമതിയേകുന്നവര്‍ക്ക്‌ ഇവ 
രെയെങ്ങനെ കുറ്റപ്പെടുത്താന്‍ സാധിക്കും? 





വിവിധഭാഷകളിലുള്ള ധാരാളം സിനിമകളില്‍ ഇക്കാലയളവില്‍ 
അഭിനയിച്ചിട്ടുണ്ടല്ലോ, ഇവയില്‍ നിന്നെല്ലാം വ്യത്യസ്തമാണ്‌ മലയാള 
സിനിമ എന്നു തോന്നിയിട്ടുണ്ടോ? 





A തീര്‍ച്ചയായും.. മലയാള സിനിമയില്‍ വളരെ പ്ലാന്‍ഡായാണ്‌ 
കാര്യങ്ങള്‍ നീങ്ങുന്നത്‌. മാത്രമല്ല വളരെ വ്യത്യസ്തമായ വേഷ 
ങ്ങള്‍ മലയാളത്തിലാണ്‌ ലഭിക്കുക, സമയത്തിനുള്ളില്‍ ഷൂട്ടിങ്‌ 
കഴിയും. റിസള്‍ട്ടും പെട്ടെന്നു തന്നെ ലഭിക്കും. മറ്റുള്ളവയെ അപേ 
ക്ഷിച്ച മലയാള സിനിമ വളരെ പ്രൊഫഷണലുമാണ്‌ അതിനാല്‍ 
തന്നെ മലയാളത്തില്‍ അഭിനയിക്കുമ്പോള്‍ ഞാന്‍ വളരെ ഹാപ്പിയും 
സാറ്റിസ്ഫൈഡുമാണ്‌. 


ഏറവും (AWANS ലൊക്കേഷന്‍? 


തൂ ലൊക്കേഷനുകളില്‍ വര്‍ക്ക്‌ ചെയ്തിട്ടുണ്ട്‌ ഞാന്‍. 
എന്നാല്‍ വയനാട എന്നെ അമ്പരപ്പിച്ചു കളഞ്ഞു. കേരളത്തിലെ 
ഏറ്റവും മനോഹരമായ സ്ഥലങ്ങളിലൊന്നാണിത്‌ എന്നെനിക്കു 
തോന്നുന്നു. നാളെയുടെ ഷൂട്ടിങിനായാണ്‌ ഞാനവിടെ എത്തുന്നത്‌. 
അവിടുത്തെ കാട്‌, പച്ചപ്പ്‌ എല്ലാം അതിശയകരമാണ്‌. രണ്ടുമാസം 
വയനാട്ടില്‍ ചെലവഴിക്കാനായത്‌ എന്റെ ഭാഗ്യമാണ്‌. 


പുതിയ പ്രോജക്ടുകള്‍... 


© ദിലീപ്‌ നായകനാകുന്ന “ടു കണ്‍ട്രീസ്‌” താമസിയാതെ തന്നെ 
പ്രദര്‍ശനത്തിനെത്തും. പിന്നെ തട്ടത്തിന്‍ മറയത്തിന്റെ തമിഴ 
റീമേക്ക്‌ “മീണ്ടുമൊരു കാതല്‍കതൈ”. അതിന്റെ ഷൂട്ടിങ്‌ പൂര്‍ത്തി 
യായി. അധികം വൈകാതെ തന്നെ റിലീസ്‌ ചെയ്യും. “നാളെ യുടെ 
ഷൂട്ടിങ്‌ ഇടയ്ക്കു വച്ചു നിര്‍ത്തേണ്ടി വന്നു. ഇനി ഡിസംബറില്‍ 
അതു പുനരാരംഭിക്കും. എയര്‍ടെല്ലിന്റെയും ഐഡിയയുടെയും പ 
രസ്യങ്ങളും ചെയ്യുന്നുണ്ട്‌. ° 


ജ്യോതിസ്‌ മേരി ജോണ്‍ 





jyothismary663@gmail.com 
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പുതിയ പായ്ക്കിങ്‌ പ്രധാനമായും കുട്ടികളെയും പെറ്‌ ബോട്ടിലുകള്‍ യുവജനങ്ങളെയും 
മുന്നില്‍ കണ്ടാണ്‌ നിര്‍മ്മീച്ചിരിക്കുന്നത്‌. ഇങ്ങനെ നോക്കിയാൽ ഇന്ത്യയില്‍ റി.സി.എ ട്ടാ 
പായ്ക്കുകളിൽ ലഭ്യമാകുന്ന ആദ്യത്തെ പാനിയമായിരിക്കും ഇത്‌. 
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ov) ന്ത്യയുടെ ഏറ്റവും പ്രിയപ്പെട്ട ജ യുസ്‌ ്രാന്‍ 
ഡായ ഫ്രൂട്ടി തന്റെ മുഖഛായ മാറ്റുകയാണ്‌. 
30 വര്‍ഷങ്ങള്‍ നീണ്ട വിജയ പ്രയാണത്തിനിട 
യില്‍ ഇതാദ്യമായാണ്‌ ഫ്രൂട്ടി ലോഗോയ്ക്കും 
പാക്കേജ്‌ ഐഡന്ററ്റിക്കും മാറ്റം വരുത്തുന്നത്‌. 
കാലത്തിനൊത്ത്‌ മാറ്റങ്ങള്‍ പ്രതിഫലിക്കുന്ന 
ഇന്ത്യന്‍ വിപണിയില്‍ ഒന്നാം സ്ഥാനം നിലനിര്‍ 
ത്തുന്നതിനാണ്‌ ഈ പുതിയ പരിശ്രമങ്ങള്‍. 
ത്രികോണാകൃതിയിലുള്ള പുതിയ പായ്ക്കിങ്‌ 
പ്രധാനമായും കുട്ടികളെയും പെറ്റ്‌ ബോട്ടിലുകള്‍ 
യുവജനങ്ങളെയും മുന്നില്‍ കണ്ടാണ്‌ നിര്‍മ്മിച്ചി 
രിക്കുന്നത്‌. ഇങ്ങനെ നോക്കിയാല്‍ ഇന്ത്യയില്‍ റ്റി. 
സി.എ ASLI പായ്ക്കുകളിൽ ലഭ്യമാകുന്ന ആദ്യ 
ത്തെ പാനീയമായിരിക്കും ഇത്‌. പരസ്യ ലോഗോ 
യോടൊപ്പം തന്നെ, പായ്ക്കിംഗില്‍ കൊണ്ടു വന്ന 
നൂതന പരിഷകാരങ്ങളും ഫ്രൂട്ടി എന്ന ഉല്‍പ്പന്ന 
ത്തിന്റെ ചരിര്രത്തില്‍ ഒരു പുത്തന്‍ വഴിത്തി 
രിവാകുമെന്നതില്‍ സംശയമില്ല. പായ്ക്കില്‍ 
മാറ്റം വരുത്തിയതോടൊപ്പം തന്നെ ഡിജിറ്റല്‍ 
ബ്രാന്‍ഡ്‌ ബില്‍ഡിംഗ്‌, (aflag, ഓട്ട ഡോര്‍, 
സിനിമ പരസ്യങ്ങള്‍ എന്നിവ ഉപയോഗിച്ച്‌ The 
frooti life എന്ന വ്യാപകമായ ഒരു ക്യാംപയ്നും 
ഫ്രൂട്ടി കമ്പനിയായ പാര്‍ലെ അഗ്രോ തുടക്കമിട്ടു 
കഴിഞ്ഞു. 

ന്യൂയോര്‍ക്ക്‌ ആസ്ഥാനമാക്കി പ്രവര്‍ത്തി 
ക്കുന്ന സെഗ്മാസ്റ്റര്‍ ആന്‍ഡ്‌ വാല്‍ഷ്‌ (Sag- 
meister & Walsh) കമ്പനിയാണ്‌ ക്യാംപയിന്‍ നട 
ത്തുന്നത്‌. പുതിയ ലോഗോയും പായ്ക്കിംഗും 
ഡിസൈന്‍ ചെയ്തത്‌ പെന്റാഗ്രാം എന്ന ലണ്ടന്‍ 
കമ്പനിയാണ്‌: വെള്ളയും പച്ചയും നിറങ്ങള്‍ ചേ 
ര്‍ന്ന പഴയ തരത്തിലുള്ള ഫോണ്ടിലുള്ള ലോഗോ 
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ലൈവ്‌ ആക്ഷന്‍, സ്റ്റോ മോഷന്‍ ആനിമേഷന്‍ തുടങ്ങിയവ 
യാണ്‌ ചിത്രത്തിൽ ഉപയോഗഷഘെടുത്തിയിരിക്കുന്നത്‌. 3 AW (പി 
ന്ലീംഗിലൂടെ നിര്‍മ്മിച്ചെടുത്ത രൂപങ്ങള്‍ ഉള്‍പെടുത്തി വലിയ 
ലോകത്തിന്റെ ഒരു മിനിയേച്ചര്‍ പതിഷു തന്നെ അവര്‍ 
ഇതിനു വേണ്ടി തയ്യാറാക്കി. 


യ്ക്കു പകരം പുതിയ രീതിയില്‍ റെകറ്റാംഗുലര്‍ രൂപത്തോടു കൂടിയ 
ഇരുണ്ട പച്ച നിറത്തിലുള്ള ലോഗോയാണ്‌ പെന്റാഗ്രാം തയ്യാറാ 
ക്കിയത്‌. 

തികച്ചും വ്യത്യസ്തമായ വിധത്തിലാണ്‌ സെഗ്മാസ്റ്റര്‍ ആന്‍ഡ്‌ 
വാൽഷ്‌ കമ്പനി ഫ്രൂട്ടിക്കു വേണ്ടി പരസ്യക്യാംപയിന്‍ തയ്യാറാക്കി 
യത്‌. ലൈവ്‌ ആക്ഷന്‍, സ്റ്റോപ്പ്‌ മോഷന്‍ ആനിമേഷന്‍ തുടങ്ങിയവ 
യാണ്‌ ചിത്രത്തില്‍ ഉപയോഗപ്പെടുത്തിയിരിക്കുന്നത്‌. 3ഡി പ്രിന്റിംഗി 
ലൂടെ നിര്‍മ്മിച്ചെടുത്ത രൂപങ്ങള്‍ ഉള്‍പ്പെടുത്തി വലിയ ലോകത്തിന്റെ 
ഒരു മീനിയേച്ചര്‍ പതിപ്പു തന്നെ അവര്‍ ഇതിനു വേണ്ടി തയ്യാറാക്കി. 
ഷാരൂഖ്‌ ഖാന്റെ മീനിയേച്ചര്‍ പതിപ്പും ഇതിനായി നിര്‍മ്മിച്ചു. 

ഇത്തരം കഥാപാത്രങ്ങളെ ഫലപ്രദമായി അവതരിപ്പിക്കു 


A 








വലിവം കുറഞ്ഞ 

തരത്തില്‍ മനുഷ്യരെയും 
മറ്റു രൂപങ്ങളെയും 
അവതരിഷിച്ചതു മുലം 
ഫ്രുട്ടിയും മാമ്പഴവും 
പരസ്യത്തിലെ ഹിറോകളുടെ 
സ്ഥാനത്തിലേക്ക്‌ ഉയര്‍ത്ത 
ദെടുന്നതായി കാണാം. 





v Advertisement 
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Advertisement Vv 











ന്നതിനായി സ്റ്റോപ്പ്‌ മോഷന്‍ ഫോട്ടോഗ്രഫി 
യാണ്‌ പ്രയോജനപ്പെടുത്തിയത്‌. അതിലൂടെ 
ഇത്തരം രൂപങ്ങളുടെ 30 പോസുകള്‍ വരെ 
എടുക്കേണ്ടതായി വന്നു. ചെടികള്‍, വാഹന 
ങ്ങള്‍, ആളുകള്‍ തുടങ്ങി രൂപങ്ങളെല്ലാം കൃത്രി 
മത്വം പ്രകടമാക്കുന്നവയായിരുന്നെങ്കിലും 
യഥാര്‍ത്ഥത്തിലുള്ള മാമ്പഴങ്ങള്‍, ഫ്രൂട്ടി പാക്കേ 
ജിംഗ്‌ എന്നിവയാണ്‌ പരസ്യത്തില്‍ സജ്ജീകരി 
ച്ചത്‌. 

ഇവയെക്കാള്‍ വലിപ്പം കുറഞ്ഞ തരത്തില്‍ മനു 
ഷ്യരെയും മറ്റു രൂപങ്ങളെയും അവതരിപ്പിച്ചതു 
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പരസ്യത്തോടൊഷം 

തന്നെ ഫ്രൂട്ടി ഥെസിഷി 
എന്ന വെബ്‌ സ്റ്റ; 
സോഷ്യല്‍ മീഡിയ 
mison, മൈദ്കാ 
സൈറ്റ്‌, ഫ്രൂട്ട്‌ ഗെയിമുകള്‍ 
എന്നിവയ്ക്കും രൂപം 
നല്കി നടപിലാക്കുക 
യാണ്‌ പാര്‍ലെ അഗ്രോ. 


മൂലം ഫ്രൂട്ടിയും മാമ്പഴവും പരസ്യത്തിലെ ഹീറോകളുടെ സ്ഥാന 
ത്തിലേക്ക്‌ ഉയര്‍ത്തപ്പെടുന്നതായി കാണാം. ആ പ്രത്യേകത മൂലം 
ഈ ക്യാംപെയ്നിലെ പരസ്യങ്ങളെല്ലാം തന്നെ നര്‍മ്മത്തില്‍ 
ചാലിച്ച ഓരോ കഥകളായി കാഴ്ച്ചക്കാരന്റെ മനസ്സില്‍ തറയുകയും 
അതുവഴി ഫ്രൂട്ടി എന്ന ഉല്‍പ്പന്നത്തിന്റെ പ്രശസ്തി വര്‍ദ്ധിക്കുകയും 
ചെയ്യുന്നു. നാലു കളറുകളാണ്‌ ഫ്രൂട്ടി ക്യാംപയ്‌നില്‍ ഉപയോഗി 
ച്ചിരിക്കുന്നത്‌. ഇന്ത്യന്‍ മാമ്പഴത്തിന്റെ മഞ്ഞക്കളറാണ്‌ പ്രധാനം. പ 
രസ്യത്തോടൊപ്പം തന്നെ ഫ്രൂട്ടി റെസിപ്പി എന്ന വെബ്‌ സൈറ്റ്‌, സോ 
ഷ്യൽ മീഡിയ സ്ട്രാറ്റജി, മൈക്രോ സൈറ്റ്‌, ഫ്രൂട്ടി ഗെയിമുകള്‍ 
എന്നിവയ്ക്കു രൂപം നല്കി നടപ്പിലാക്കുകയാണ്‌ പാര്‍ലെ 
അഗ്രോ. ° 
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Asapon 
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തളള... Largest Read First 

Deepika Dally = Eveningerin Malayalam Daily 
Rashtra Deepika Evening Daily Kerala ESTD: 1887 

Business Deepika 

Karshakan 

Sthreedhanam 

Rashtra Deepika Cinema 

tate Deepika DEEPIKA 
Children’s Digest 

deepika.com RASHTRA DEEPIKA LTD. 

ത്ത്‌ Registered Office & Head Office: Rashtra Deepika Ltd. 
deepikamatrimonial.com College Road, Kottayam, Kerala, Pin: 686001. 
rashtradeepika.com Phone: 0481-3012222, Fax: 0481-3012006 


deepikaclassifieds.com E-mail: deepikaktm@deepika.com 


Ad film shoot ¥ 





Taj Gold 





Client : Taj Gold 

Direction : Sooraj Tom 

Staring : Vijay Babu & Parvathy 
Ratheesh 

Producer : Riyaz Muhammed 
Cinematography : Satheesh Kurup 
Music : Anand Madhusoodanan 
Edit : Sreekumar 

Di : Cinema Salone 

Art : Arun Kallummodu 

Make Up : Ranjith Ambady 
Costumes : Arun Manohar 
Asso.Director : Suku Damodar 
Pro. Controller : Iqbal Panayikulam 





Thriveni facepack 
and Hair Oil 





Client : Thriveni facepack and Hairoil 
Production house : Dream Chasers 
Concept, Direction : Raju Abraham 
DOP : KJ Mathew ( Mathew Mathen) 
Creative Directer : Robin Varghese 
Line producer : Arun Jose 

Editing : Deejo P varghese 

Music : Sibychen 

Art and Styling : Nithin & Sreenu 

+ Makeup : Jeena 

GFX : Ron 
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സകസസ്‌ 
പിരമിഡ്‌ 





v Motivation 








മനസ്സില്‍ ദ്പരകശക്തി 


നാം നമ്മുടെ ഭാവനയ്ക്കിണങ്ങും വിധം കല്പന ചെയ്യുന്ന ചിത്രങ്ങളില്‍ നിന്ന്‌ അവരവര്‍ 
ക്കുവേണ്ട സൂചനകള്‍ സ്വീകരിക്കുകയും നാം ഉപയോഗിക്കുന്ന വാക്കുകള്‍ മാസ്മ 
രിക ശക്തി ഉള്ളവണ്ണം ആഗ്രഹിക്കുന്നവയിലേക്ക്‌ ആകര്‍ഷിക്കപെടുകയും ചെയ്യുന്നു. 





പറന്നുയരാന്‍ തോന്നുമ്പോള്‍ ആരും 
ഇഴയാന്‍ സമ്മതിക്കുകയില്ല. - ഹെലനകെള്ര 


630, മനുഷ്യന്‍ തന്റെ മനസ്സില്‍ സൃഷ്ടിക്കുന്ന 
ചി്രങ്ങളെ അവന്റെ വികാരങ്ങള്‍ മാത്രമല്ല, 
അവന്‍ കേള്‍ക്കുന്ന ശബ്ദങ്ങളും സ്വാധീനിച്ചിരി 
ക്കും. അവന്‍ അവനോട സംവദിക്കുന്ന അവന്റെ 
ആന്തരീക സംഭാഷണവും മറ്റാരെങ്കിലും പറയു 
ന്നതും അതില്‍ ഉള്‍പ്പെടും. 

ഒരുവന്‍ ലക്ഷ്യത്തിലെത്താനായി ശ്രമിക്കു 
മ്പോള്‍ എതിര്‍പ്പുകള്‍ നേരിടുന്നതായി തോ 
ന്നുന്നുവെങ്കില്‍ വാക്കുകള്‍ പരിശോധിച്ചു നോ 
ക്കുക. ചെയ്യാനുള്ളത്‌ എന്നു കരുതി ഒരുവന്‍ 
തയ്യാറാക്കിയിരിക്കുന്ന ലിസ്റ്റിലെ വാക്കുകളെ 
ഒന്നു ശ്രദ്ധിക്കാം നമുക്ക്‌. അതില്‍ നിന്നു താഴെ 
കൊടുത്തിരിക്കുന്ന വാക്കുകള്‍ ഉള്‍ക്കൊള്ളിച്ച്‌ 
വാചകങ്ങള്‍ സൃഷ്ടിക്കാന്‍ ശ്രമിച്ചു നോക്കൂ. 


ഞാന്‍ തീര്‍ച്ചയായും ചെയ്യണം. / ഞാന്‍ ചെയ്യണം. / ഞാന്‍ ചെ 
യ്യേണ്ടതാണ്‌./ ഞാന്‍ചെയ്യും. / ഞാന്‍ ചെയ്യുകയോ ചെയ്യാതിരിക്കു 
കയോ ആകാം. / ഞാന്‍ കഴിയുമെങ്കില്‍ ചെയ്യും./ ഞാന്‍ ചെയ്യാന്‍ 
പരിശ്രമിക്കും. 

കുഴഞ്ഞുമറിഞ്ഞു കിടക്കുന്ന പുസ്തകങ്ങള്‍ ഷെല്‍ഫില്‍ ഇനം 
തിരിച്ച്‌ തീര്‍ച്ചയായും വൃത്തിയാക്കി വയ്ക്കണം. ഈ വാചകം 
നിങ്ങളില്‍ സൃഷ്ടിക്കുന്നതു നിഷേധകമായ ഒരു വൈകാരികാനുഭൂ 
തിയാണ്‌. മാത്രമല്ല അതു നിങ്ങളുടെ മനസ്സില്‍ സൃഷ്ടിക്കുന്ന ചിശ്രം 
ദുഷ്കരമായ കഠിനപ്രയത്നം നിര്‍ദ്ദേശിക്കുകയും ചെയ്യുന്നു. 

ഇതിനു പകരം അടുത്ത ഞായറാഴ്ച ഞാന്‍ കുഴഞ്ഞുമറിഞ്ഞു 
കിടക്കുന്ന പുസ്തകങ്ങളും മറ്റും ഷെല്‍ഫില്‍ ഇനം തിരിച്ച്‌ വൃത്തി 
യാക്കി വയ്ക്കാന്‍ പോകുന്നു. ഈ വാചകം ഈ ആശയത്തിന്‌ പൂര്‍ 
ണ്ണമായും തികച്ചും വ്യത്യസ്തമായ ഒരു നിറം നല്‍കുന്നു. ഈ വാ 
ക്കുകള്‍ മനസ്സില്‍ അടുക്കും വൃത്തിയുമുള്ള ഒരു ഷെല്‍ഫിന്റെ ചി 
ത്രത്തെ സൃഷ്ടിക്കുന്നു. 

പശുവിനെ പുല്ല്‌ തീറ്റിക്കാനായി കൊണ്ടുപോകേണ്ട ജോലിചെയ്യാനു 
ണ്ട്‌. ഈ വാചകത്തില്‍ ചെയ്യേണ്ട ജോലി ചെയ്യാതെ നീട്ടികൊണ്ടു 
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Motivation ¥ 





പോകുന്നു എന്ന അര്‍ത്ഥം ഉള്‍പ്പെടുന്നു. മനസ്സില്‍ 
തെളിഞ്ഞുവരുന്നത്‌ പുല തിന്നാനാകാത്തതിനാല്‍ 
SC ഒരു പശുവിന്റെ ചി 
LODI. 

ഈ വാചകത്തിന്റെ സ്ഥാനത്ത്‌ ഇന്നുരാവി 
ലെ പശുവിനെ തീറ്റിക്കാനായി ഞാന്‍പോകും 
ഈ വാചകം മനസ്സില്‍ ശക്തമായ രൂപം നല്‍ 
കുന്ന ചിത്രം പുല്ല്‌ നിറഞ്ഞിടത്തുകൂടി പശുവി 
നേയുംകൊണ്ട്‌ നിങ്ങളുടേയും പശുവിന്റേയും 
ചിത്രമാണ്‌. 

രണ്ടാമത്തെ വാചകത്തില്‍ കൂടുതലായി 
രണ്ടു വാക്കുകള്‍ ചേര്‍ത്തത്‌ ശ്രദ്ധിച്ചുവോ? 
“ഞായറാഴ്ച്‌, “ഇന്നു രാവിലെ. നിങ്ങളുടെ 
്രതിജ്ഞാബദ്ധതയ്ക്ക്‌ കൂടുതല്‍ നിശ്ചിതത്വം 
നല്‍കുക എന്നതിന്റെ അര്‍ത്ഥം നിങ്ങള്‍ അത്‌ 
ചെയ്യാന്‍ കൂടുതലായി സാധ്യതയുണ്ടെന്നതാണ്‌. 
മനുഷ്യരുടെ പ്രേരകശക്തി അവരുടെ മനസ്സുക 
ളില്‍ സൃഷ്ടിക്കപ്പെടുന്ന ചിത്രങ്ങള്‍ ആണെന്ന്‌ 
ഓര്‍ക്കണം. 

ഭാവനയില്‍ നാം എന്തു ചെയ്യുന്നതായി കാ 
ണുന്നുവോ അത്‌ ശരീരത്തില്‍ ചാലക ശക്തി 
യായി ഭവിക്കുന്നു. 

നിശ്ചിതമായ ചിത്രങ്ങള്‍ എപ്പോഴും നമുക്ക്‌ 
ശുഭാപ്തി വിശ്വാസം പകര്‍ന്നു തരുന്നു. ഒപ്പം 
നിശ്ചിതമായ ഫലങ്ങളും. 

നിഷേധാന്മക ചിത്രങ്ങള്‍ അശുഭകരമായ വി 
കാരം സൃഷ്ടിക്കുന്നു. അത്‌ നിങ്ങളെ പിന്നിലേക്ക്‌ 
വലിയാന്‍ പ്രേരിപ്പിക്കുന്നു. നമ്മള്‍ എന്താണോ കൂ 
ടെക്കൂടെ കണ്ടുകൊണ്ടിരിക്കുന്നത്‌ അതുതന്നെ 
നമുക്ക്‌ കിട്ടുന്നു. അതിനു കാരണം നമ്മള്‍ നല്‍ 
കുന്ന നിര്‍ദ്ദേശങ്ങള്‍ക്കനുസൃതമായി നമ്മുടെ 
ശരീരം പ്രവര്‍ത്തിക്കാന്‍ തുടങ്ങുന്നു. 

നാം നമ്മുടെ ഭാവനയ്ക്കിണങ്ങും വിധം കല്പ 
ന ചെയ്യുന്ന ചിത്രങ്ങളില്‍ നിന്ന്‌ അവരവര്‍ക്കു 
വേണ്ട സൂചനകള്‍ സ്വീകരിക്കുകയും നാം ഉപയോ 
ഗിക്കുന്ന വാക്കുകള്‍ മാസ്മരികശക്തി ഉള്ളവ 
ണ്ണം ആഗ്രഹിക്കുന്നവയിലേക്ക്‌ ആകര്‍ഷിക്ക 
പ്പെടുകയും ചെയ്യുന്നു. ഓര്‍ക്കുക നമ്മുടെ ഓരോരു 
ത്തരുടെയും വാക്കുകള്‍ നമ്മുടെ ഓരോരുത്തരു 
ടേയും മനസ്സില്‍ ഓരോരോ ചിത്രങ്ങള്‍ AIOW 
ക്കുന്നു. സ്വമേധയാ തന്നെ നമ്മുടെ ശരീരം 
അതു യാഥാര്‍ത്ഥ്യമാക്കിത്തീര്‍ക്കുന്നതിനു വേ 
ണ്ടി പ്രവ്ൃത്തിക്കുകയും ചെയ്യുന്നു. 

നിശ്ചിതമായ നിര്‍ദ്ദേശങ്ങളെ പിന്തുടരുന്നതിന്‌ 
ആവശ്യപ്പെട്ടാല്‍ നിങ്ങള്‍ക്കുവേണ്ടി നിശ്ചിത 
മായ ചിശ്രങ്ങളെ സൃഷ്ടിക്കാനും കഴിയും. 
എന്തു സംഭവിക്കാന്‍ പാടില്ല എന്നതിനേക്കാള്‍ 
എന്തു സംഭവിക്കണം എന്നതില്‍ ശ്രദ്ധ GHB 
കരിക്കുക. 


മനസ്സിനെ സര്‍വ്വീസ്‌ ചെയ്യുക 

നമ്മുടെ ശരീരത്തെ ശുദ്ധിചെയ്യുന്നതുപോ 
ലെ തന്നെ മനസ്സിനേയും ശുദ്ധിചെയ്ത്‌ എടുക്കേ 
ണ്ടതാണ്‌. ഒരു വാഹനം രണ്ടു മൂന്നു മാസം 
കൂടുമ്പോള്‍ സര്‍വ്വീസ്‌ ചെയ്യാന്‍ കൊടുക്കാറില്ലേ? 
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നമ്മുടെ ഓരോരുത്തരുടെയും വാക്കുകള്‍ നമ്മുടെ 
ഓരോരുത്തരുടേയും മനസ്സില്‍ ഓരോരോ ചിത്രങ്ങശ 
വരയ്ക്കുന്നു. സ്വമേധയാ തന്നെ നമ്മുടെ ശരിരം അതു 
യാഥാരത്ഥ്യമാക്കിത്തിര്‍ക്കുന്നതിനു വേണ്ടി പ്രവ്യത്തി 
ക്കുകയും ചെയ്യുന്നു. 





അങ്ങിനെ ചെയ്തില്ലങ്കില്‍ വാഹനത്തിലുള്ള യാത്ര ക്ലേശകരമാകും. 
ഒടുവില്‍ എന്തെങ്കിലുമൊക്കെ കംപ്ലയിന്റ്‌ വന്നുകൊണ്ടേയിരിക്കും. 
ഇതുപോലെയാണ്‌ മനസ്സിന്റെ കാര്യവും. 

നിങ്ങള്‍ സ്ഥിരമായി ഫുള്‍കൈയുള്ള ഷര്‍ട്ടാണ്‌ ധരിക്കുന്നതെന്ന്‌ 
കരുതുക. ഒരു ദിവസം ഹാഫ്‌കൈ ഷര്‍ട്ട്‌ ധരിച്ചുകൊണ്ട്‌ പുറത്തേ 
ക്കിറങ്ങി എന്നു കുരുതുക. നിങ്ങളിലുണ്ടായ ഈ ചെറിയ വ്യത്യാ 
സത്തെ നിങ്ങളുടെ സുഹൃത്തുകളും അടുത്ത ബന്ധുക്കളും അയ 
ല്‍ക്കാരും കണ്ടുപിടിക്കുന്നില്ല എന്നു മനസ്സിലാക്കുന്നു. 

എല്ലാവരും ഒരു കാര്യത്തെ ഒരുപോലെ കാണുന്നില്ല എന്നിപ്പോള്‍ 
നിങ്ങള്‍ക്ക്‌ മനസ്സിലാകും. നമ്മളില്‍ ചിലര്‍ മറ്റുള്ളവരേക്കാള്‍ കൂടുത 
ലായി വിശദാംശങ്ങള്‍ ശ്രദ്ധിക്കുന്നവരായിരിക്കും എന്തായാലും ന 
മുക്ക്‌ ചുറ്റും സംഭവിച്ചുകൊണ്ടിരിക്കുന്ന എല്ലാത്തരം വിവരങ്ങളും 
നമ്മുടെ മനസ്സിനാല്‍ വ്യാഖ്യാനിക്കാനും അറിയിക്കാനുമായി നമ്മളെ 
ഏല്‍പ്പിക്കുകയും ചെയ്യുന്നുണ്ട്‌. ചിലര്‍ ഏറെ സൂഷ്മതയോടെ 
ഓരോ സംഗതിയും ശ്രദ്ധിക്കുന്നതായി കാണാം. എന്നാല്‍ മറ്റു ചിലര്‍ 
വലിയകാര്യങ്ങളില്‍ മാത്രം ശ്രദ്ധകേന്ദ്രികരിക്കുന്നത്‌ കാണാം. 

വന്‍വിജയം നേടുന്നവര്‍ എങ്ങിനെയുള്ളവരാണ്‌ എന്നതാണ്‌ 
നമ്മളില്‍ പലരും ശ്രദ്ധിക്കാതെ പോകുന്ന സംഗതി ! നമ്മുടെ ഇന്ദ്രി 
യങ്ങള്‍ ഏറെ നേരവും ജോലിയെടുത്ത്‌ ഒട്ടറെ വിവരം ശേഖരി 
ക്കുന്നതില്‍ പരിശീലനം സിദ്ധിച്ച അവസ്ഥയിലെത്തുകയും 
എന്നാല്‍ ഒന്നോ രണ്ടോ ഇന്ദ്രിയങ്ങള്‍ മറ്റുള്ളവയേക്കാള്‍ ആധിപ 
ത്യം പുലര്‍ത്താന്‍ കഴിയുന്നവയായും തീരുന്നു. 

ഒരു കാര്‍ട്ടൂണിസ്റ്റ്‌, ഒരു ഗായകന്‍, ഒരു മേക്കപ്പ്‌ മാന്‍, ഒരു 
അക്കൌണ്ടന്റ്‌, ഒരു ക്രിക്കറ്റ്‌ കളിക്കാരന്‍ ഇവര്‍ അവരുടെ ഇന്ദ്രിയപ 
രമായ തീവ്രതയില്‍ വ്യത്യാസം പുലര്‍ത്തുന്നവരാണ്‌. ഇവരെയെല്ലാം 
തന്നെ അവര്‍ക്ക്‌ സ്വയം ശരിയെന്നുള്ള കാര്യത്തില്‍ ആവ 
ശൃമായ വിവരങ്ങളെ ശേഖരിക്കുന്നതില്‍ വിജയികളാണ്‌. കു 


റവായി ഉപയോഗിക്കുന്ന ഇന്ദ്രിയങ്ങളുടെ 
ശക്തി കാല്രകമേണ മന്ദീഭവിക്കുന്നു. നാം 
നമ്മുടെ ഇന്ദ്രിയങ്ങളെ ഉപയോഗിക്കുന്ന രീതി 
മൂലം കുഴപ്പത്തിലാകാന്‍ സാധ്യത ഏറെയാ 
ണ്‌. ഒരു പ്രത്യേക പ്രശ്നത്തെ പരിഹരിക്കാന്‍ 
ശ്രമിച്ചുകൊണ്ടിരിക്കുമ്പോഴോ അല്ലെങ്കില്‍ പുതു 
തായി എന്തെങ്കിലും നേടാന്‍ കഠിനാദ്ധ്വാനം 
വേണമെന്ന്‌ തോന്നുമ്പോഴോ ആണ്‌ ഒരേ രീതിയി 
ല്‍ മാത്രം ചിന്തിക്കുകയോ പ്രവര്‍ത്തിക്കുകയോ 
ചെയ്യുന്നത്‌ ശരിയല്ല എന്ന്‌ മനസ്സിലാക്കുന്നത്‌. 
ഇന്ദ്രിയപരമായ തീവ്രതയെ ഉണര്‍ത്താന്‍ വയ 
TW ഒരു പ്രശ്‌നമല്ല. കാരണം ഇന്ദ്രിയങ്ങള്‍ക്ക്‌ 
പ്രായമില്ല. ഒരു ഇന്ദ്രിയത്തിന്‌ ശക്തിക്ഷയം 
സംഭവിക്കുമ്പോള്‍ മറ്റൊരു ഇന്ദ്രിയത്തിന്‌ കരു 
ത്ത്‌ ഏറി വരുന്നു. നമ്മുടെ ഇന്ദ്രിയപരമായ OWU 
തയെ ശുദ്ധീകരിക്കുക എന്നത്‌ സാധ്യമായ കാ 
ര്യം തന്നെ. അതിനായി നമ്മുടെ ഇന്ദ്രിയങ്ങള്‍ 
ഉപയോഗിച്ച്‌ ശേഖരിക്കുന്ന വിവരങ്ങളില്‍ നാം 
കാര്യമായ ശ്രദ്ധപതിപ്പിക്കണം. 

ജീവിതത്തില്‍ എന്തെങ്കിലും കുറവുള്ളതായി 
അനുഭവപ്പെട്ടാല്‍ അതു നികത്താനുള്ള ഉത്‌ 
ASAIO അഭിവാഞ്ഛയുണ്ടാകുന്നത്‌ നമുക്ക്‌ 
കാണാന്‍ കഴിയണം. ആ കുറവ്‌ അഥവാ വിടവ്‌ 
നികത്തുമ്പോഴാണ്‌ ആഗ്രഹസഫലീകരണം 
നടക്കുന്നത്‌. ആ കുറവ്‌ പരിഹരിക്കുന്നത്‌ ഒരുപ 
ക്ഷേ ലോകത്തെപ്പറ്റിയുള്ള നമ്മുടെ വീക്ഷണത്തില്‍ 


നമ്മുടെ കുറവുകള്‍ നികത്താന്‍ എടു 
സുപ്രധാന രംഗങ്ങളില്‍ ശ്രദ്ധചെലുത്തണം 


. ആത്മീയം (കാരണം) 


. മാനസികം (വിജ്ഞാനം, ബുദ്ധിശക്തി) 
. തൊഴിതപരം (തൊഴില്‍ വിജയം) 

. സാമ്പത്തികം (സ്വത്ത്‌) 

. കുടുംബപരം (ബന്ധങ്ങള്‍) 

. സാമൂഹികം (സനഹൃദം) 

. ശാരീരികം (ആരോഗ്യവും 
ഉര്‍ജ്ജസ്വലതയും) 


.സാംസ്ക്കാരികം (സംസ്ക്കാര സമ്പന്നത) 
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ഒരു പ്രത്യേക പ്രശ്നത്തെ പരിഹരിക്കാന്‍ ശ്രമിച്ചുകൊണ്ടി 
രിക്കുമ്പോഴോ അല്ലെങ്കിൽ പുതുതായി എന്തെങ്കിലും 
നേടാൻ കഠിനാദ്ധ്യാനം വേണമെന്ന്‌ തോന്നുമ്പോഴോ 
ആണ്‌ ഒരേ രിതിയില്‍ മാ(തം ചിന്തിക്കുകയോ പ്രവര്‍ത്തി 
ക്കുകയോ ചെയ്യുന്നത്‌ ശരിയല്ല എന്ന്‌ മനസ്സിലാക്കു 


U 


൬൭. 





തന്നെ പരിവര്‍ത്തനങ്ങള്‍ വരുത്തുന്നതിലൂടെയാകാം. 
നാം തേടുന്ന ഓരോന്നിന്റെയും സാന്നിധ്യം നമ്മില്‍ തന്നെയുണ്ട്‌. 
പക്ഷേ, പലപ്പോഴും അത്‌ നമുക്ക്‌ തിരിച്ചറിയാന്‍ കഴിയുന്നില്ല. 


സെന്‍ഗുരു ഉപദേശിക്കുന്നതിങ്ങെയാണ്‌: 

ബാഹ്യലോകത്തുള്ള അന്വേഷണം നിര്‍ത്തി ഉള്ളിലേക്ക്‌ നോ 
ക്കിയാല്‍ അന്വേഷിച്ചത്‌ കണ്ടെത്താനാകും, കാരണം നിങ്ങള്‍ അന്വേ 
ഷിച്ച നിങ്ങളുടെ തന്നെ ബോധവലയത്തിലും സ്വാധീന വലയ 
ത്തിലും എല്ലായ്‌പ്പോഴും നിറഞ്ഞു നില്‍ക്കുന്നുവെന്നതാണ്‌. നാം 
അന്വേഷിക്കുന്ന മൂല്യം നമ്മില്‍ തന്നെയുണ്ടെന്നു സാരം. ആ മൂല്യം ഏതു 
രൂപത്തില്‍, ഭാവത്തില്‍ നമ്മില്‍ കുടികൊള്ളുന്നുവോ ഭാവ 
ത്തെ രൂപത്തെ തിരിച്ചറിയുവാനും അംഗീകരിക്കാനും അഭിനന്ദി 
ക്കാനും തയ്യാറാവുകയാണെങ്കില്‍ ആ മൂല്യത്തെ പരിഷ്ക്കരിച്ച്‌ രൂപ 
ഭേദം വരുത്തി ഉപയുക്തമാക്കാനുള്ള ശക്തി കൈവരും. 

അന്വേഷിക്കുന്ന മൂല്യം നമ്മില്‍ ഇല്ലാ എന്ന്‌ വിശ്വസിച്ചാല്‍ അതു 
കണ്ടെത്താനും കഴിയുകയില്ല. അത്‌ തെന്നിമാറിക്കൊണ്ടിരിക്കും. 


ഇല്ലാത്തതോ കുറവുള്ളതോ ആയി ഒന്നുമില്ല ാരോന്നും ഉപയോഗ 
യുക്തമായി നിങ്ങളിലുണ്ട്‌ തീര്‍ച്ച. - മേച്ച്‌ ടെനിന്ധിറ്റ്‌ o 





ജോഷി ജോര്‍ജ്‌ 


joshygeorgecartoonist@gmail.com 





പ്രത്പരപവര്‍ത്തകനും ടി.വി. അവതാരകനും 
മൈന്‍ഡ്‌ പവ്വര്‍ ട്രെയ്നറുമാണ്‌ ലേഖകന്‍. 
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ഫോകസ്‌ വാഗണെതിരായി 50 ഓളം കേസുകള്‍ അമേരിക്കയില്‍ രജിസ്റര്‍ 
ചെയ്തു കഴിഞ്ഞു. 1.1 കോടി വാഹന ഉപയോക്താക്കള്‍ ആരംഭിക്കുന്ന നിയമ 
നടപടികള്‍ കമ്പനിയെ നഷ്ടത്തിലേയ്ക്കു കുഷുകുത്തിക്കുമെന്നാണ്‌ സാമ്പത്തിക 
വിദഗ്ദ്ധരുടെ നിരിക്ചണം. 


കഴിഞ്ഞ അഞ്ചു വര്‍ഷത്തിനിടെയുണ്ടായ ഏറ്റവും വലിയ മൂല്യത്തകര്‍ച്ചയാണ്‌ 

ഫോകസ്‌ വാഗണ്‍ ഓഹരികള്‍ക്കുണ്ടായിരിക്കുന്നത്‌. ഫോക്‌സ്‌ വാഗണ്‍ കാ 

റുകളുടെ വിഅ്ഷനയിടിഞ്ഞാല്‍ അത്‌ ഒരമ്മനി എന്ന രാജ്യത്തിന്റെ സമ്പദ്ഘടന 
’ യുടെ ആണിക്കല്ലായിരിക്കും ഇളകി പറിക്കുക. 


മഹത്തായ ഒരു ചരിത്രം 


(8 aN O ക്സ്വാഗണ്‍ - ജര്‍മ്മനി എന്ന രാഷ്ട്രത്തിന്റെ 
സാമ്പത്തിക മേഖലയെ ഇത്ര മുന്നേറ്റത്തിലേക്കു നയിച്ച 
മറ്റൊരു കമ്പനി ഇല്ലെന്നു തന്നെ പറയാം. ജര്‍മ്മനിയുടെ 
ചരിത്രം തന്നെ ഈ വളര്‍ച്ചയ്ക്കു സാക്ഷിയാണ്‌. 1933 നു 
മുന്‍പ്‌ ജര്‍മ്മനിയില്‍ ആഡംബരക്കാറുകള്‍ മാത്രമേ ഉണ്ടാ 
യിരുന്നുള്ളൂ അവയൊന്നും സാധാരണക്കാരന്റെ ബഡ്ജറ്റിനു 
താങ്ങാന്‍ കഴിയുമായിരുന്നില്ല. അവര്‍ക്ക്‌ സൈക്കിളായിരുന്നു 
ആശ്രയം. ഇത്‌ അന്നത്തെ ഭരണാധികാരിയായിരുന്ന ഹിറ്റല 
റുടെ ശ്രദ്ധയില്‍പ്പെട്ടു. 

1933 ല്‍ സാധാരണക്കാരന്റെ പോക്കറ്റിന്‌ താങ്ങാന്‍ കഴി 
യുന്ന എന്നാല്‍ പരമാവധി സാകര്യങ്ങളോടു കൂടിയ കാര്‍ 
നിര്‍മ്മിക്കുന്നതിനായി ഒരു കമ്പനി തുടങ്ങുമെന്ന്‌ ഹിറ്റലര്‍ 
പ്രഖ്യാപിച്ചു. അങ്ങനെ സര്‍ക്കാര്‍ ഉടമസ്ഥതയില്‍ ഫോക്സ്‌ 
വാഗണ്‍ പിറന്നു. ഫോക്‌സ്‌ വാഗണ്‍ എന്ന ജര്‍മ്മന്‍ 
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പദത്തിന്റെ അര്‍ത്ഥം തന്നെ ജനങ്ങളുടെ കാര്‍ എന്നാണ്‌. 
മണിക്കൂറില്‍ 100 കി.മി.വരെ വേഗത വര്‍ദ്ധിപ്പിക്കാവു 
ന്ന വിധമായിരിക്കണം കാര്‍ നിര്‍മ്മിക്കേണ്ടതെന്ന്‌ ഹിറ്റലര്‍ 
വിശദീകരിച്ചു. അന്ന്‌ ജര്‍മ്മനിയിലുണ്ടായിരുന്ന ഏറ്റവും 
പ്രതിഭാശാലികളും കര്‍മ്മനിരതവുമായ എഞ്ചിനീ 
യര്‍മാരെയും തൊഴിലാഴികളെയുമാണ്‌ ഇതിനായി തെ 
രഞ്ഞെടുത്തത്‌. അങ്ങനെ അവിടെ നിയമിക്കപ്പെട്ട ആദ്യ 
ത്തെ ഓട്ടോമൊബൈല്‍ എന്‍ജിനീയറാണ്‌ ഫെര്‍ഡിനന്റ 
പോര്‍ഷെ. അദ്ദേഹം പില്‍ക്കാലത്ത്‌ കമ്പനിയുടെ സ്ഥാപ 
കനായി അറിയപ്പെട്ടു. 

1938 ല്‍ ഇപ്പോഴത്തെ വോള്‍ബര്‍ഗില്‍ സ്ഥാപിക്ക 
പ്പെട്ട കമ്പനിയുടെ ആദ്യനാമം Volks Wagens mbit 
എന്നായിരുന്നു. പിന്നീട്‌ ഇത്‌ ലോപിച്ച്‌ Volks Wagens 
mbit എന്നറിയപ്പെട്ടു. 





ചുരുങ്ങിയ വിലയില്‍ ഒരു കാര്‍ ലഭ്യമാക്കുക എന്ന 
തോടൊപ്പം തന്നെ കമ്പനി ജര്‍മ്മിയിലെ മികച്ച തൊഴില്‍ 
ദാതാക്കളായും മാറി തൊഴിലാളികള്‍ക്കിടയില്‍ 
ഒരു സേവിംഗ്സ്‌ സ്കീം ആരംഭിച്ചു. ഇതില്‍ തുടക്ക 
ത്തില്‍ തന്നെ 3.3 ലേക്ഷം പേര്‍ അംഗങ്ങളായി. 
എന്നാല്‍ വളരെ പെട്ടെന്ന്‌ തന്നെയുദ്ധം പൊട്ടി 
പുറപ്പെട്ടു. 1945 ല്‍ ലോകമഹായുദ്ധത്തിന്റെ 
കെടുതികളില്‍ പെട്ട ഫോക്സ്‌ വാഗണ്‍ പ്ലാന്റിന്‌ 
കാര്യമായ നാശനഷ്ടങ്ങള്‍ നേരിട്ടു. എങ്കിലും 
ചാരത്തില്‍ നിന്നുയര്‍ന്നെഴുന്നേറ്റ ഫീനി 
കസ്‌ പക്ഷിയെപ്പോലെയായിരുന്നു ഈ ജര്‍മ്മന്‍ 
കമ്പനിയുടെ പിന്നീടുള്ള നാളുകള്‍. ഒരു ദൈവ 
ദൂതനെ പോലെ മേജര്‍ ഐവന്‍ ഹേഴ്‌സ്റ്റ്‌ എന്ന എന്‍ 
ജിനീയര്‍ കൂടിയായ ബ്രിട്ടീഷ്‌ സൈനികോദ്ദ്യോ 
ഗസ്ഥന്‍ ജര്‍മ്മനിയില്‍ വന്നിറങ്ങുകയും ഫോക്സ്‌ 
വാഗണെ നഷ്ടങ്ങളില്‍ നിന്നും കൈപിടിച്ചുയര്‍ 
ത്തുകയും ചെയ്തു. തൊട്ടടുത്ത വര്‍ഷം 1946 ല്‍ 
്രതിമാസം 1000 കാറുകള്‍ നിര്‍മ്മിക്കാന്‍ ശേഷി 
യുള്ളതരത്തിലേയ്ക്ക്‌ ഈ പ്ലാന്റ്‌ പുനര്‍നിര്‍മ്മിക്ക 
പ്പെട്ടു. volks wagen എന്ന്‌ കമ്പനിയുടെ പേരും 
ചുരുക്കി. 

1948 ഫോകസ്‌ വാഗണിന്റെ ചരിത്രത്തില്‍ തിള 
ങ്ങി നില്‍ക്കുന്ന ഒരേടാണ്‌. വില്‍പ്പനയില്‍ അസാധാ 
രണമാം വിധം കമ്പനി മുന്നേറിയ വര്‍ഷമായിരുന്നു 
അത്‌. 1955 ല്‍ ബീറ്റിലെന്ന അഭിമാന വാഹനം 
വിപണിയിലിറങ്ങിയപ്പോള്‍ വിജയത്തിന്‌ ഇരട്ടി 
മധുരമായി. 1964 ആയപ്പോഴെക്കും ആഡംബര 
കാര്‍ ഓഡിയുടെ നില്‍മ്മാതാക്കളായ ഓട്ടോ 
യൂണിയനെ ഫോക്സ്‌ വാഗണ്‍ വിലക്കു വാങ്ങി. 


അതോടൊപ്പം തന്നെ ബീറ്റിലിന്റെ ജനപ്രീതി കുറഞ്ഞതുകൊണ്ട്‌ 
അവയെ വിപണിയില്‍ നിന്നും പിന്‍വലിച്ചു. 1974 ഗോള്‍ഫ്‌ 
എന്ന പുതിയ പേരില്‍ പുതിയ ഡിസൈനില്‍ ഒരു കാര്‍ നിര 
ത്തിലെത്തിച്ചു. അതിനു പിന്നാലെ നിരവധി മോഡലുകളും. 
ബെന്റ്ലി, ബുഗാട്ടി, ലംബോര്‍ഗിനി, സ്കോഡ, സ്ക്കാനിയ 
തുടങ്ങി അക്കാലത്തെ പ്രമുഖ വാഹന നിര്‍മ്മാണ കമ്പനികളെ 
യെല്ലാം ഫോക്സ്‌ വാഗണ്‍ പല കാലങ്ങളായി സ്വന്തമാക്കിയ 
വയാണ്‌. 


മലിനീകരണത്തോത്‌ കുറച്ചുകാട്ടാന്‍ സോഫ്റ്റ്‌ വെയര്‍ 
ഘടിപ്പിച്ച്‌ 21 ലക്ഷം കാറുകളാണ്‌ ഫോകസ്‌ വാഗണ്‍ പുറ 
ത്തിറക്കിയത്‌. പടിഞ്ഞാറന്‍ യൂറോപ്പില്‍ വിറ്റഴിച്ച ഇയു.5 എന്‍ 
ജിന്‍ വിഭാഗത്തില്‍പ്പെട്ട കാറുകളിലായിരുന്നു പ്രശ്നം കൂടുതല്‍. 
ഇന്റര്‍ നാഷണല്‍ കനണ്‍സില്‍ ഓണ്‍ ക്ലീന്‍ ്രാന്‍സ്പോര്‍ 
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Business V 








ടട്ടേഷന്‍ എന്ന യു എസ്‌. സംഘടനയിലെ ഗവേ 
ഷകരാണ്‌ ഈ തട്ടിപ്പ്‌ കണ്ടെത്തിയത്‌. ഫോക്‌സ്‌ 
വാഗണില്‍ ഇതു കണ്ടെത്തിയതോടെ കമ്പനി 
കള്‍ അവകാശപ്പെടുന്ന ഇന്ധനക്ഷമതയും 
യഥാര്‍ത്ഥ കണക്കും തമ്മില്‍ വലിയ അന്തരമുണ്ടെ 
ന്ന്‌ അവര്‍ ചുൂണ്ടിക്കാണിക്കുന്നു. 2009 മുതല്‍ 
2015 വരെ അമേരിക്കയില്‍ വിറ്റഴിച്ച ഓഡി 
a03, ഗോള്‍ഫ്‌, ബീറ്റില്‍ ജേറ്റാമോഡല്‍ എന്നീ 
വാഹനങ്ങളിലും ഇത്തരം കൃത്രിമത്വം നടന്നിട്ടു 
ണ്ടെന്ന്‌ ഉറപ്പായതായി സംഘടന അവകാശപ്പെട്ടു. 
ഇതിനിടെ സംഭവം ശരിയാണെന്നും എ, എദ, 
എ4, എ, എ, ടിടി, ക്യൂ3, ക്യൂട എന്നീ മോ 
ഡലുകളിലും പ്രശ്നമുള്ളതായി ഫോക്സ്‌ 
വാഗണ്‍ സമ്മതിച്ചു. ഏകദേശം 1800 കോടി ഡോ 
38 പിഴ അമേരിക്ക ഇടാന്‍ ഇടയുണ്ട്‌. ഇപ്പോള്‍ 
തന്നെ ഫോക്സ്‌ വാഗണെതിരായി 50 ഓളം 
കേസുകള്‍ അമേരിക്കയില്‍ രജിസ്റ്റര്‍ ചെയ്തു 
കഴിഞ്ഞു. 1.1കോടി വാഹന ഉപയോക്താക്കള്‍ 
ആരംഭിക്കുന്ന നിയമ നടപടികള്‍ കമ്പനിയെ 
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ബെന്റ്ലി, ബുഗാട്ടി, ലംബോര്‍ഗിനി, സ്കോഡ, സക്കാനി 
യ തുടങ്ങി അക്കാലത്തെ പ്രമുഖ വാഹന നിര്‍മ്മാണ കമ്പ 
നിക്ളെയെല്ലാം ഫോകസ്‌ വാഗണ്‍ പലകാലങ്ങളായി സ്വന്ത 
മാക്കിയവയാണ്‌. 


നഷടത്തിലേയ്ക്കു കൂപ്പുകുത്തിക്കുമെന്നാണ്‌ സാമ്പത്തിക വിദഗ്‌ 
ദ്ധരുടെ നിരീക്ഷണം. 


തകര്‍ച്ച ജര്‍മ്മന്‍ സാമ്പത്തികത്തിന്‌ ? 


നിര്‍മ്മാണ രംഗത്ത്‌ ലോകത്തിലെ തന്നെ മുന്‍നിരക്കാ 
DOM സ്ഥാനം ഫോക്‌സ്‌ വാഗണ്‍ കരസ്ഥമാക്കിക്കഴിഞ്ഞു. അതോ 
ടൊപ്പംതന്നെ ജര്‍മ്മനിയിലെ ഏറ്റവും വലിയ തൊഴില്‍ ദാതാ 
ക്കളിലൊരാളാണ്‌ കമ്പനി. 2,70,000 ത്തിലേറെപേരാണ്‌ ഇവിടെ 
ജോലിചെയ്യുന്നത്‌. എന്നാല്‍ ഈ എമിഷന്‍ ടെസ്റ്റ്‌ വിവാദത്തില്‍ 
പെട്ടുഴലുന്ന കമ്പനിയുടെ ഇനിയുള്ള നാളുകള്‍ ആശങ്കാജന 
കമായിരിക്കും. കഴിഞ്ഞ അഞ്ചു വര്‍ഷത്തിനിടെയുണ്ടായ ഏറ്റവും 
വലിയ മൂല്യത്തകര്‍ച്ചയാണ്‌ ഫോകസ്‌ വാഗണ്‍ ഓഹരികള്‍ക്കു 
ണ്ടായിരിക്കുന്നത്‌. ഫോക്സ്‌ വാഗണ്‍ കാറുകളുടെ വില്‍പ്പന 
യിടിഞ്ഞാല്‍ അത്‌ ജര്‍മ്മനി എന്ന രാജ്യത്തിന്റെ സമ്പദ്ഘടന 
യുടെ ആണിക്കല്ലായിരിക്കും ഇളക്കി പറിക്കുക. ഇത്‌ ഗ്രീസ്‌ നേ 
MS പ്രതിസന്ധിയുടെ പതിന്മടങ്ങായിരിക്കുമെന്ന്‌ ഐ.എന്‍.ജി 
യുടെ മുന്‍സാമ്പത്തിക ശാസ്ത്രജ്ഞനായ കാര്‍സ്റ്റെണ്‍ (NIMs! 
തന്നെ മുന്നറിയിപ്പു നല്‍കുന്നുണ്ട്‌. കമ്പനിത്തലവന്‍ മാര്‍ട്ടിന്‍ 
വിന്റര്‍കോണ്‍ രാജിവെച്ചതോടെ കമ്പനി ഉറ്റുനോക്കുന്നത്‌ പോര്‍ഷെ 
മോഡലിന്റെ മേധാവിയായ മാത്തിയാസ്‌ മുള്ളറിലേക്കാണ്‌. ഒരുപ 
ക്ഷേ മുള്ളറിനും ഫോക്‌സ്‌ വാഗണെ രക്ഷിക്കാന്‍ സാധിച്ചില്ലെങ്കില്‍ 
ചരിശ്രത്തില്‍ നിന്നു ചരിശ്രത്തിലേക്കുതന്നെ ഫോക്‌സ്‌ വാഗണ്‍ ന 
ടന്നുകയറുമെന്നുറപ്പു. അതോടൊപ്പം ജര്‍മ്മനി എന്ന രാഷ്ട്രത്തിന്റെ 
സാമ്പത്തിക ഭദ്രതയും. എന്തായാലും വാഹന കമ്പനികളുടെ വിശ്വാ 
MID തകര്‍ത്ത ഈ വിവാദത്തില്‍ നിന്നും കരകയറാന്‍ മുള്ളര്‍ 
എന്താണ്‌ ചെയ്യുക എന്ന്‌ കാത്തിരുന്ന്‌ കാണാം. ° 





അഡ്വ൪ഒടെസിംഗ്‌ 
പ്രൊഫഷണലാകാ൯ 


Gunn 


കോപ്പിറൈറ്റിംഗില്‍ താല്പര്യമുള്ളവര്‍ക്ക്‌ 
അഡ്വര്‍ഒട്ടൈസിംഗ്‌ ഏജന്‍സികളില്‍ ജോ 
ലി ലഭിക്കുവാന്‍ ഇഫെക്ടീവ്‌ ആഡ്കോം 
അവസരമൊരുക്കുന്നു. ഇഫെക്ടീവ്‌ ആഡ്കോ 
മിന്റെ ഓരോ ലക്കങ്ങളിലും പ്രസിദ്ധീകരിക്കുന്ന 
വിഷയങ്ങള്‍ക്ക്‌ അനുയോജ്യമായ തലക്കെട്ടുകള്‍ 
(Captions) തയ്യാറാക്കി അയക്കുക. ഏറ്റവും 
മികച്ച രചനകള്‍ അയയ്ക്കുന്നവരില്‍ നിന്ന്‌ 
തിരഞ്ഞെടുക്കപ്പെടുന്നവര്‍ക്ക്‌ അഡ്വര്‍ട്ടൈസിംഗ്‌ 
രംഗത്ത്‌ പരിശീലനം/ജോലി ലഭിക്കുവാനുള്ള 
വേദിയൊരുക്കുന്നതാണ്‌. 


ഈ ലക്കത്തിലെ വിഷയം : 
ബാങ്ക്‌ 


നിബന്ധനകള്‍ : 


1) നിലവിലുള്ള ബ്രാന്‍ഡുകള്‍ക്ക്‌ വേണ്ടിയോ സ്വയം സൃഷ്‌ 
ടിക്കുന്ന ബ്രാന്‍ഡുകള്‍ക്ക്‌ വേണ്ടിയോ പരസ്യവാചകങ്ങള്‍ 
എഴുതാം. 


2) ഈ മത്സരത്തിലൂടെ ലഭിക്കുന്ന പരസ്യവാചകങ്ങള്‍ ഇഫെ 
ക്ടീവ്‌ ആഡ്കോമിലോ മറ്റ്‌ പരസ്യങ്ങളിലോ രണ്ടിലുമോ 
ഉപയോഗിക്കുവാനുള്ള അധികാരം ഇഫെക്ടീവ്‌ ആഡ്‌ 
കോമില്‍ നിക്ഷിപ്തമായിരിക്കും. ഇതിന്മേല്‍ യാതൊരവകാ 
ശവാദങ്ങളും പാടില്ല. 


3) വിജയികളെ തിരഞ്ഞെടുക്കുന്നതില്‍ എഡിറ്റോറിയല്‍ ബോര്‍ 
ഡിന്റെ തീരുമാനം അന്തിമമായിരിക്കും. 


4) എഡിറ്റോറിയല്‍ ബോര്‍ഡിന്റെ തീരുമാനത്തിന്‍മേല്‍ യാതൊ 
രു കത്തിടപാടുകളും അനുവദനീയമല്ല. 


5) മാറ്ററിനോടൊപ്പം കൃത്യമായ മേല്‍വിലാസവും ഇ-മെയില്‍ 
ഐഡിയും ഫോണ്‍ നമ്പറും രേഖപ്പെടുത്തിയിരിക്കണം. 


6) പോസ്റ്റ്‌, കൊറിയര്‍, ഇ-മെയില്‍, വാട്സ്‌ ആപ്‌ എന്നിവ 
യിലൂടെ മാറ്ററുകള്‍ അയയ്ക്കാവുന്നതാണ്‌. 


7) വിജയികളെ ഫോണ്‍ മുഖേനയോ ഇ-മെയില്‍ മുഖേനയോ 
വിവരം അറിയിക്കുന്നതാണ്‌. 


8) കവറിനു മുകളില്‍ “Copy Writing” എന്ന്‌ എഴുതിയിരിക്കണം. 
9) മാറ്ററുകള്‍ ലഭിക്കേണ്ട അവസാന തീയതി: 31.12.2015. 
അയയ്ക്കേണ്ട വിലാസം: 


The Editor, Effective Publications, Mughal Palace Building, 
Collectorate P.O., Kottayam - 686 002, Kerala, India. 


E-mail: effectiveadcom@ gmail.com 
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൧൭ 


Viralads ₹ v Viral ads 








MIO മാഫി എമിറേറ്റ്സ്‌ മുന്നേറുന്നു... 


യു.എസ്‌, യുഎഇ തുടങ്ങിയ രാജ്യങ്ങളില്‍ ഇതിനോടകം റിലീസ്‌ ചെയ്ത ഈ MAINO 
പരസ്യത്തിനായി എമിറേറ്റ്സ്‌ 20 മില്യണ്‍ ഡോളറാണ്‌ ചെലവഴിച്ചത്‌. താമസിയാതെ 
തന്നെ യുകെ, ജര്‍മ്മനി, (൧൧൦ഠന്‍സ്‌, ഇറ്റലി, ഇന്ത്യയ ഓസ്ട്രേലിയ, എന്നി രാജ്യങ്ങളിലും | ~ ചു 
പരസ്യം പ്രദരശിഷിക്കാനാണ്‌ കമ്പനിയുടെ തിരുമാനം. 


Af nF 
PAABHAS 
ദ്യ! 





ഡ്യു 3 © എസ്‌ എയര്‍ലൈന്‍സിനെ പരിഹസിച്ചുകൊണ്ടുള്ള എമി 
റേറ്റ്സിന്റെ പുതിയപരസ്യം “സ്റ്റാര്‍ ഓഫ്‌ എമിറേറ്റസ്‌” വൈറലാകു 
ന്നു. ഹോളിവുഡ്‌ ഹാസ്യനടിയും ബിസിനസ്സ്‌ വുമണുമായ ജെന്നി അന്തി 

ഫര്‍ ആനിസ്റ്റണ്‍ നായികയാവുന്ന പരസ്യത്തില്‍ ഷവറോ ബാറോ i UY ചലി 
ഇല്ലാത്ത യു. എസ്‌ എയര്‍ലൈന്‍ വിമാനത്തില്‍ സഞ്ചരിക്കുന്നതാ Se eels ലി 
യുള്ള പേടിസ്വപ്നമാണ്‌ ഇതിവൃത്തം. 60 സെക്കന്റുകള്‍ ദൈര്‍ഘ്യ 
മുള്ള സ്റ്റാര്‍ ഓഫ്‌ എമിറേറ്റസ്‌ യൂട്യൂബില്‍ കണ്ടത്‌ 1.7 മില്ല്യണ്‍ 





ജനങ്ങളാണ്‌. വെറും ഒരാഴ്ച്ച കൊണ്ടാണ്‌ ഇതെന്നോര്‍ക്കണം. ഓ ബാഹുബലിയോട വളരെയധികം MOA\ AZ Be കഥാപാത്രസ്യഷ്ടിയാണ്‌ പസ) 
സ്കാര്‍ നോമിഷേന്‍ ലഭിച്ച സംവിധായകന്‍ ബ്രയാന്‍ ബക്ക്ലിയാണ്‌ ത്തിലും നടത്തിയിരിക്കുന്നത്‌. പ്രഭാസിന്റെ ഹീറോഇമേജിനെ മുഴുവന്‍ പരസ്യത്തി 


ഇതിന്റെ സംവിധാനം നിര്‍വ്വഹിച്ചത്‌. പരസ്യത്തിന്റെ അവസാനഭാഗം 
വളരെ രസകരമായാണ്‌ അവതരിപ്പിച്ചിരിക്കുന്നത്‌. ഭീകരമായ പേടി 
സ്വപ്നത്തിനു ശേഷം ഉണരുന്ന ജെന്നിഫര്‍ താന്‍ എമിറേറ്റ്‌സിന്റെ 





ലേക്കു കൊണ്ടുവരാന്‍ മഹിന്ദ്ര ശ്രമിച്ചിടടുണ്ട്‌. 





സര്‍വ്വവിധസൌഈകര്യങ്ങളോടും കൂടിയ വിമാനത്തിലാണെന്നു തിരിച്ച 6 

റിയുന്നു. യു.എസ്‌, യുഎഇ തുടങ്ങിയ രാജ്യങ്ങളില്‍ ഇതിനോടകം on | 7) ഹുബലി” നായകന്‍ പ്രഭാസ്‌ കേന്ദ്ര വരാന്‍ മഹീന്ദ്ര ശ്രമിച്ചിട്ടുണ്ട്‌. കുട്ടിയെ തട്ടി കൊണ്ടു പോകാന്‍ പോ 
റിലീസ്‌ ചെയ്ത ഈ പരസ്യത്തിനായി എമിറേറ്റ്സ്‌ 20 മില്ല്യണ്‍ കഥാപാത്രമായെത്തുന്ന മഹീന്ദ്രയുടെ പരസ്യം കാന്‍ ശ്രമിക്കുന്നയാളില്‍ നിന്നും അവനെ രക്ഷപെടുത്താന്‍ പ്രഭാസ്‌ 
ഡോളറാണ്‌ ചെലവഴിച്ചത്‌. താമസിയാതെ തന്നെ യുകെ, ജര്‍മ്മനി, ശ്രദ്ധേയമാകുന്നു. യൂട്യൂബിലിട്ട്‌ 24 മണിക്കൂറിന തന്റെ മഹീന്ദ്ര 117300 ല്‍ എത്തുന്നതും തുടര്‍ന്നു നടക്കുന്ന 
ഫ്രാന്‍സ്‌, ഇറ്റലി, ഇന്ത്യ, ഓസ്ട്രേലിയ, എന്നീ രാജ്യങ്ങളിലും പ കം ഒരു ലക്ഷത്തിലധികം ആളുകളാണ്‌ ഈ പര സംഘട്ടനങ്ങളുമാണ്‌ പരസ്യത്തിന്റെ ഇതിവൃത്തം. ബോളിവുഡിന്റെ 
രസ്യം പ്രദര്‍ശിപ്പിക്കാനാണ്‌ കമ്പനിയുടെ തീരുമാനം. എന്തായാലും സ്യം കണ്ടത്‌. ബാഹുബലിയോട്‌ വളരെയധികം ആക്ഷന്‍ ഡയറക്ടറായ പര്‍വേസ്‌ ഷെയ്ഖ ആണ്‌ ഇതിന്റെ സംവി 
ഈ പരസ്യം യു.എസ്‌ എയര്‍ലൈന്‍സും എമിറേറ്റസും തമ്മിലുളള സാമ്യമുള്ള കഥാപാത്രസ്യഷ്ടിയാണ്‌ പരസ്യ ധാനം നിര്‍വ്വഹിച്ചിരിക്കുന്നത്‌. സംഭാഷണമില്ലാത്ത ഈ പരസ്യ 
തുറന്ന പോരിനു വഴിവെക്കുമെന്നാണ്‌ വിദഗ്ദ്ധരുടെ കണക്കു ത്തിലും നടത്തിയിരിക്കുന്നത്‌. പ്രഭാസിന്റെ ഹീറോ ത്തിലെ ഏറ്റവും വലിയ ഹൈലൈറ്റ്‌ ഒടുവില്‍ പ്രഭാസ്‌ കുട്ടിയെ 
കൂട്ടല്‍. e ഇമേജിനെ മുഴുവന്‍ പരസ്യത്തിലേക്കു കൊണ്ടു നോക്കി കണ്ണിറുക്കി കാണിക്കുന്ന രംഗമാണ്‌ e 
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Concept Shoot 





A Concept shoot 

done by Fashion Monger's. 

The main element of the shoot is water 
An experiment by the team 
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Concept and Stylist : Fashion Monger Achu 
Assistant : Smiji K T 

Model : Shruti Nair 

Retouching : Akhil Vishnu 

Make up : Tobin 






Photo : George 
Behind the scene : Sudev (Cat Entertainment) 
Location : Mermaid Hotels and Shijoy's place 


a | Fashion Monger's Special Thanks : Kannan , Tintu and Anoop 


Inspiring Ideas 
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BIG FAST 


Creative Directors: 
Jamie Barrett, 
Mark Wenneker 


Agency: 
Goodby, Silverstein 
& Partners 


Client: 
Comcast 


Location : 
USA 


EVERY 60 SECONDS A 
SPECIES DIES OUT. EACH 
MINUTE COUNTS 


Creative Director: 
Cesar AgostCarreno 


Agency: 
Scholz & Friends, Berlin,Germany 


CreativeDirectors: 
Florian Schwalme, 
Mathias Rebmann 


Art Directors: 
Ksenia Slavcheva, 
RenéGebhardt, 
BjoernKerspeckt 


൭൭൭൭൭൭൭൭൭൭ ൭൭൭൭൭൭൭൭൭൭ ൭൭൭൭൭൭൭൭൭൭ ൭൭൭൭൭൭൭൭൭൭ ൭൭൭൭൭൭൭൭൭൭ ൭൭൭൭൭൭൭൭൫൭ ൭൭൭൭൭൭ 


ENGINEERING 
IMAGINATION 


Creative Director: 
Vincenzo Gasbarro, 
Luca Scotto di Carlo 


Agency: 
M&C Saatchi 


Client: 
Maire Tecnimont 


WHERE LEARNING 
HAPPENS NATURALLY 


Creative Director: 
Hans Castro Gallo 


Agency: 
RLR Advertising 


Client: 
Los Angeles Zoo 





Inspiring Ideas 








BANGALORE TRAFFIC POLICE: 
DON’T TALK WHILE DRIVING 


Advertising Agency: 
Mudra Group, India 


Executive Creative Director: 
Joono Simon 


Art Director: 
Vinci Raj 


Copy writer: 
Akhilesh Bagri 


Photographer: 
Mallikarjun 
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IDS 
tree A 


Adobe Photoshop-o3 
Pro Quality DUOTONE 


എങ്ങിനെ ചെയ്യാം 
എന്നതാണ 

ഈ അദ്ധ്യായത്തില്‍ 
പ്രതിപാദിക്കുന്നത്‌ 





Adobe Photoshop- Professional Quality DUOTONE എങ്ങിനെ 
ചെയ്യാമെന്നു നോക്കാം. ഒരു High Profile Watch, Jewellery, Writ- 
ing Instruments എന്നിവയുടെയൊക്കെ പരസ്യത്തിനായി Imag- 
ടട ഇങ്ങനെ convert ചെയ്ത്‌ ധാരാളമായി ഉപയോഗിക്കാറുണ്ട്‌. 
(ഇവിടെ Sepia Tone ആണ്‌ പരീക്ഷിക്കുന്നത്‌. Blue-black, Blue- 
green, Brown-black എന്നിങ്ങനെ ഏത്‌ ടോണിലും ഇത്‌ ചെയ്യാ 





വുന്നതാണ്‌). ഇവിടെ കൊടുത്തിരിക്കുന്ന രണ്ട്‌ images ശ്രദ്ധി 
ക്കുക. ആദ്യത്തേത്‌ original image-do രണ്ടാമത്തേത്‌ convert 
ചെയ്ത image-Do ആണ്‌. 


ആദ്യമയി layer pallette-3 adjustment layer options-@ 'Channel 
Mixer' എടുക്കുക. അതില്‍ Monochrome check ചെയ്യുക. തുടര്‍ന്ന്‌ 
Red: +60, Green: -30, Blue: +75, Constant: +1 ഇങ്ങനെ type 
ചെയ്യുക. അടുത്തതായി adjustment layer-@3 'Curves' എടുക്കുക. 
അതില്‍ contrast and brightness തൃപ്തികരമാംവിധം adjust ചെ 
യ്യുക. (ഇത്‌ ഇമേജിന്റെ quality യെ ആശ്രയിച്ചിരിക്കും). ഇനി ഒരു 
fill layer എടുത്ത്‌ 'Solid Colour’ സെലക്റ്റ്‌ ചെയ്തതിന്‌ ശേഷം 
അതില്‍ H: 30, S: 45, 8: 80 എന്നിങ്ങനെ കൊടുക്കുക. ഇപ്പോള്‍ 
Sepia Colour Tone കിട്ടിയിരിക്കുകയാണ്‌. ഈ ലെയറിന്റെ Blend 
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Y Designer's Corner 


തയ്യാറാക്കിയത്‌ ടി. കെ. വില്‍സണ്‍ 
tkwill2son@gmail.com 


Mode Multiply ആക്കുക. Alt/Option ഉപയോഗിച്ച്‌ ഒറിജിനല്‍ 
ഇമേജ്‌ ലെയറിന്റെ Eyeball-ല്‍ ക്ലിക ചെയ്യുമ്പോള്‍ ബാക്കി എല്ലാ 
ലെയറുകളും അടയുന്നതായിരിക്കും. ഇനി Window>Channels 
എടുക്കുക. (ഒരു Colour Fill Mask ക്രിയേറ്റ്‌ ചെയ്തിരിക്കുന്നത്‌ 
കാണാം. അത്‌ ഡിലിറ്റ്‌ ചെയ്യാവുന്നതാണ്‌.) തുടര്‍ന്ന്‌ ഏറ്റവും 
Contrast കൂടിയ channel-@ Cntrl/Cmd ഉപയോഗിച്ച്‌ click ചെ 
യ്യുക. ഇമേജില്‍ ഏറ്റവും Contrast കൂടിയ ഭാഗങ്ങള്‍ സെലക്റ്റ്‌ 
ആയിരിക്കുകയാണ്‌ ഇപ്പോള്‍. ഇനി ചാനലില്‍ RGB സെലക്റ്റ്‌ ചെ 
യ്തതിന്‌ ശേഷം ലെയറില്‍ Alt/Option ഉപയോഗിച്ച്‌ ഒറിജിനല്‍ 





ഇമേജ്‌ ലെയറിന്റെ Eyeball-ല്‍ ക്ലിക്‌ ചെയ്യുക. ഇപ്പോള്‍ ബാക്കി 
എല്ലാ ലെയറുകളും visible ആകുന്നത്‌ കാണാം. അടുത്തതായി 
Sepia Layer- ഒരു Vector Mask കൊടുക്കേണ്ടതുണ്ട്‌. (Layer Pal- 
lette-3 താഴെ Mask lcon-@ Alt/Option ഉപയോഗിച്ച്‌ ക്ലിക ചെ 
യ്യുക). Vector Mask-@8 Cntrl/Cmd click ചെയ്ത്‌ Contrast Areas 
വീണ്ടും സെലക്റ്റ്‌ ചെയ്യണം. തുടര്‍ന്ന്‌ main image layer select 
ചെയ്തതിന്‌ ശേഷം Layer Pallette-8 മുകളില്‍ വലതുമൂലയില്‍ 
click ചെയ്ത്‌ അതിന്റെ options-@ 'Smart Object' സെലക്റ്റ്‌ ചെ 
യ്യുക. തുടര്‍ന്ന്‌ Filter>Other>Highpass എടുത്ത്‌ radius value ad- 
just ചെയ്യണം. (Preview നോക്കുക.) Layer-@3 Highpass Filter-ന്റെ 
വലതു വശത്ത്‌ Triangle-@3 double click ചെയ്താല്‍ അതിന്റെ 
property window കാണാവുന്നതാണ്‌. അതില്‍ Blend Mode 
Overlay ആക്കിയാല്‍ ആ ഇമേജ്‌ ഒരു perfect Sepia Tone ആയി 
മാറുന്നതാണ്‌. 


ഈ അദ്ധ്യായത്തിന്റെയുള്‍പ്പെടെ InDesign, Photoshop, Illustra- 
tor എന്നിവയുടെ മലയാളത്തിലുള്ള Video Tutorials കാണുന്നതി 
നായി താഴെ കാണുന്ന YouTube Channel സന്ദര്‍ശിക്കുക, Sub- 
scribe ചെയ്യുക, അഭിപ്രായങ്ങള്‍ രേഖപ്പെടുത്തുക. 


https://www.youtube.com/c/WilsonKunjan 
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വരുന്നു... യുട്ടുബിഒല്‍ 
ഗയിമിംഗ്‌ 0൮0൫൩... 


CNEWS> 


വി ഡിയോ ഗെയിം പ്രേമികള്‍ക്ക്‌ വളരെ 
സന്തോഷകരമായ ഒരു വാര്‍ത്തയാണ്‌ യൂട്യൂബ്‌ 
പുതുതായി നല്‍കുന്നത്‌. ഗൈയിം ലൈവ്‌ സ്ട്രീ 
മിംഗ്‌ ഉള്‍പ്പെടെ ഈ രംഗത്ത്‌ ഏറ്റവും ജന്ര്പി 
യമായതെല്ലാം ഒരുമിച്ച ഒരേ കുടക്കീഴില്‍ അവ 
തരിപ്പിക്കുന്ന യൂട്യൂബ്‌ ഗെയിമിംഗ്‌ വെബ്‌ സൈറ്റ്‌ 
ആരംഭിച്ചു കഴിഞ്ഞു. ഗെയിം വിപണി പോലെ 
തന്നെ ഗെയിം കാഴ്ച്ചക്കവസരമൊരുക്കുന്ന ലൈ 
വ്‌ സ്ട്രീമിംഗ്‌ സങ്കേതങ്ങളും കുതിപ്പു തുടരുന്ന 
പശ്ചാത്തലത്തിലാണ്‌ ഈ ചുവടുവെയ്പ്പെന്നത്‌ 
ശ്രദ്ധേയമാണ്‌. ഗെയിംമിംഗ്‌ മേഖലയിലെ വമ്പന്‍ 
സാന്നിദ്ധ്യങ്ങളായ ആമസോണ്‍ പ്പിച്ച്‌ പോലെ 
യുള്ളവര്‍ക്ക്‌ യൂട്യൂബിന്റെ ഈ പുതിയ സംരംഭം 
കനത്ത വെല്ലുവിളിയാണുണര്‍ത്തുന്നത്‌. മുന്‍പ്‌ 
ആമസോണ്‍ ട്വിച്ചിനെ ഏറ്റെടുക്കാന്‍ ഗൂഗിള്‍ 
നടത്തിയ ശ്രമങ്ങള്‍ പരാജയമടഞ്ഞിരുന്നു. ഇതേ 
തുടര്‍ന്നാണ്‌ ഗെയിം ലൈവ്‌ സ്ട്രീമിംഗിനായി 
പ്രത്യേക വെബ്സൈറ്റ്‌ യൂട്യൂബ്‌ പ്രഖ്യാപിച്ചത്‌. 
എന്നാല്‍ അതിനു ശേഷം പിന്നെയും മാസങ്ങള്‍ 
നീണ്ട കാത്തിരിപ്പിനൊടുവിലാണ്‌ തല്‍സമയ 
ഗെയിം സാകര്യങ്ങളുമായി വെബ്സൈറ്റ്‌ സജീ 





25,000 പേജുകളില്‍ നിന്നുള്ള ഉള്ളടക്കം ചേര്‍ത്തിരിക്കുന്ന 
ഇതില്‍ ഗെയിം അധിഷ്ഠിതമായ വീഡിയോകളും Seso 
യലുകളുമെല്ലാം എളുപത്തില്‍ ലഭ്യമാകുമെന്നതിനു പുറമേ 
ആയിരക്കണക്കിന്‌ യൂട്യുബ്‌ ചാനലുകളില്‍ നിന്നുള്ള ലൈവ്‌ 
സ്ര്രിമുകള്‍, ചാനല്‍ വീഡിയോകള്‍ എന്നിവയുമുണ്ട്‌. 





വമായത്‌. 25,000 പേജുകളില്‍ നിന്നുള്ള ഉള്ളടക്കം ചേര്‍ത്തിരിക്കുന്ന 
ഇതില്‍ ഗെയിം അധിഷ്ഠിതമായ വീഡിയോകളും ട്യൂട്ടോറിയലുക 
ളുമെല്ലാം എളുപ്പത്തില്‍ ലഭ്യമാകുമെന്നതിനു പുറമേ ആയിരക്ക 
ണക്കിന്‌ യൂട്യൂബ്‌ ചാനലുകളില്‍ നിന്നുള്ള ലൈവ്‌ സ്ട്രീമുകള്‍, 
ചാനല്‍ വീഡിയോകള്‍ എന്നിവയുമുണ്ട്‌. യൂട്യൂബ്‌ ലഭ്യമാകുന്ന 
എല്ലാ രാജ്യങ്ങളിലും യൂട്യൂബ്‌ ഗെയിമിംഗും ലഭിക്കും. എച്ച്‌.ടി. 
എം.എല്‍ 5 അധിഷ്ഠിതമായ ഇത്‌ ഫ്‌ളാഷ്‌ പ്ലേയറിന്റെ സഹായമി 
ല്ലാതെയാണ്‌ ലൈവി സ്ട്രീമിംഗ്‌ സാധ്യമാക്കുന്നത്‌. ഇതില്‍ ഉപയോ 
ഗിക്കുന്ന ഡിവിആര്‍ മോഡ്‌ അവസാന നാലു മണിക്കൂറുകളിലെ 
ലൈവ്‌ സ്ട്രീം വീഡിയോ റീപ്ലേ ചെയ്യാനും അവസരമൊരുക്കുന്നു. 
യുകെയിലും യുഎസ്സിലും യൂട്യൂബ്‌ ഗെയിമിംഗിന്റെ ആന്‍ഡ്രോയ്ഡ്‌ 
ആപ്ലിക്കേഷനുകള്‍ പുറത്തിറക്കി കഴിഞ്ഞു. മറ്റു രാജ്യങ്ങളില്‍ ഈ 
ആപ്പിന്റെ സേവനം താമസിയാതെ തന്നെ ലഭ്യമാകും. ° 
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MEE OE CORY 


1.Descriptive Copy- It describes the pertinent and 
characteristic feature of the product and indicates 
that it is written by an amateur advertiser or the 
dealer himself. Such a copy is very simple and 
non-technical, ordinarily it has no Speciality to 
compel the readers to read it or It is very much 
similar to a press account or a news item. If it is 
lengthy it has hardly any chance of being read 
in full. It is often short in some form of reminder 
advertising. 


2.Scientific Copy- Advertisement for drugs and 
medicines provide the pattern of a scientific copy. Itis 
technically in character elaborating the propositions 
of properties and constituents of the same. 
This appeals to professional and help to create 
atmosphere for an ordinary man who is convi- 
nced that the value of the product is established 
by scientific tests. Such a copy does not attract or 
interest the general reader except those who are In 
want of information on technical matters. 


3. Institutional Copy- Institutional advertisement copy 
does not sell the product of institution but the name 
of it. The objective is to build the reputation for a 
product for a department or for the selling of house 
as a whole. Institutional copy invites the people to 
come into selling outlets when they wish to come. 
Such a copy seeks to build a good will through 
publicizing the policies, customer services and 
conveniences and general features of superiority 
of the story over the rivals. 


4. Topical Copy - Here in an attempt is made to 
appeal to the general reader by linking the theme 
of the copy with some current event. It commands 
a good deal of interest by reason of its being relat- 
ed to events in which people are interested. When 
the first sputnik went up in the space, an advertiser 
gave an illustration of a frightened man going in 
rocket to save himself from bugs. 
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ADVERTISING 


അഡ്വര്‍ട്ടൈസിംഗ്‌, മാര്‍ക്കറ്റിംഗ്‌ മേഖലകളിലേക്ക്‌ 
കടന്നുവരുന്ന നവാഗതര്‍ക്കും വിദ്യാര്‍ത്ഥികള്‍ക്കും 
പ്രയോജനപ്പെടുത്താവുന്ന ഒരു പംക്തി.ഓരോ 
ലക്കവും സൂക്ഷിച്ച്‌ വയ്ക്കുന്നവര്‍ക്ക്‌ ഭാവിയില്‍ ഒരു 
ടെക്സ്റ്റ്ബുക്കായി ഉപകരിക്കും. 


5. Reason Why Copy - It offers the reader rea- 
sons why he or she should buy the advertised 
product. By stressing the commodity’s point of 
difference and superiority, it endeavors to convince 
the reader in reference to the other rivals. It directs its 
appeal to the intellect or judgment rather than to the 
emotions or senses. 


6.Human Interest Copy - It makes Its appeal to 
the emotions and the senses rather than the 
intellect and judgment. Human interest copy tells 
about product in their relation to people instead of 
conforming to fact about the products. It gets to 
the selling point in a more leisurely, more indirect 
manner and reluctantly. It is more commonly suited 
for magazines than in daily papers. Such a copy is 
effective if written in a capturing way. Human interest 
copy can take various forms- humorous copy, fear 
copy, story copy and predicament copy. 


a).Humorous copy - it exploits the sense of 
humour of the people. All examples and statements 
used are funny to make the reader to smile or turn to 
laughter. 


b).Fear copy - it appeals to the sense of fear and 
arouses the interestto have protection of life, property 
and day today need. Such a copy must be carefully 
drawn because there is a danger that it may arouse 
in the reader's minds unpleasant association which 
may carry over to the selling house and its prod- 
ucts. 


c).Story copy - the story copy must be interesting. 
Its ability to create interest depends on dramatic 
impact it produces. It is useful in creating a vivid 
impression about merchandise where experiences 
of customers can be narrated. 


d).Predicament copy - it is often used to advantage 
when it shows an article of merchandise in a case 
that provides a dramatic explanation of its advan- 
tages. Predicament copy usually overlaps the three 


kinds of human interest types. The copy may be 
humorous, may employ the philosophy of fear 
or may simply give a fictionalized account of 
situation. 


. Colloquial copy - the colloquial copy uses an 


informal language and talks in terms of ‘I’ and 
‘You’ with personal reference to the reader and 
the advertiser. In such a copy the style is one of a 
personal talk or one of an eyewitness account. 


. Personality copy- this copy attempts to capitalize 


on the opinion of personality, real or imaginary 
about the product. It may give a certificate or 
a testimonial of an influential person. With a 
view to convincing the reader the advertisement 
may give the photos of a personality with a view 
to convincing the reader through the moral 
influence of its name. 


.Prestige copy- this pattern is usually found in 


what Is called institutional advertising which 
aims at creating the atmosphere about the 
product or the firm and may not directly advice the 
product for sale. Such a copy occasionally use and 
is very much similar to the personality copy in its 
impression. 
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10.Educational copy the copy designed to educate 
the people is known as educational copy. It may 
be introductory or missionary depending on a 
case. When the products are produced for the 
first time, it is the duty of every producer to intro- 
ducethem in such a manner that these products 
have a warm welcome by the customers. Such 
an advertisement copy depicts the specialties of 
the products in contrast to the existing ones. 


11.Suggestive copy- a suggestive copy tries to 
pin point or convey the message directly or 
indirectly where the readers are made Interested. 
It is like a language of poems where certain 
things are assumed and meaning is made more 
clear and catching. 


12. Expository copy- expository copy is not con- 
cealing but exposing. It is quite opposite of 
Suggestive copy where the facts given are 
simple and direct and has necessity of inferring the 
message. The information that presented is clear 
and concise. 


പുസ്തക പരിചയം 


The Copywriter’s Handbook 


By Robert W. Bly 


0൭ റൈറ്റിംഗില്‍ താല്‍പര്യമുള്ളവര്‍ക്കും പ്രൊ 
ഫഷനാക്കിയവര്‍ക്കും ഏറ്റവും അനുയോജ്യമായ ഒരു പുസ്‌ 
തകമാണ്‌ Robert W. Bly എഴുതിയ The Copywriter’s Hand- 
book. കോപ്പിറൈറ്റേഴ്‌സിനു മാത്രമല്ല പരസ്യമേഖലയു 


- THE i മായി ബന്ധപ്പെട്ടു പ്രവര്‍ത്തിക്കുന്ന അക്കൌണ്ട എക്സിക്യൂട്ടീവ്‌, 


COPYWRITER’s 
HANDBOOK 


A ടന 


Weiting Corr Thar SELL 


ക്രിയേറ്റീവ്‌ ഡയറക്ടേഴ്‌സ്‌, ഫ്രീലാന്‍സ്‌ കോപ്പിറൈറ്റേഴസ്‌ 
പരസ്യങ്ങള്‍ അപ്രൂവ്‌ ചെയ്യേണ്ട ക്ലയന്റ്‌ സ്‌ എന്നിവര്‍ക്കും 
വളരെ സഹായകരമായ പല വിവരങ്ങളും ഈ ബുക്കില്‍ നിന്നു 
GUDE To ലഭിക്കും. എഴുത്തിലെ തുടക്കകാര്‍ക്കും പരിചയസമ്പന്നര്‍ക്കും 
ഒരു പോലെ ഉപകാരപ്രദം. പടിപടിയായി പ്രൊഫഷണല്‍ 


കോപ്പിറൈറ്റിംഗിലേക്ക്‌ വളരുവാന്‍ ആവശ്യമായ വിവിധ ടിപ്‌ 
സുകള്‍ സരളമായി വിവരിച്ചിരിക്കുന്നു. 

432 പേജുകളുള്ള ഈ പുസ്തകം ഒന്നാം പതിപ്പ്‌ 1985 ല്‍ 
പ്രസിദ്ധീകരിച്ചത്‌ Holt Paper backs ആണ്‌. 2007ല്‍ Macmillan 
ഇതിന്റെ മൂന്നാം പതിപ്പ്‌ ഇറക്കി. ആമസോണില്‍ 789 രൂപയ്ക്കു 


ലഭിക്കും. 
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Q ROOMS 


ദേ റുംസൂം _ 
റിതേഷ്‌ അഗര്‍വാളും 


aff) ല്ലാ സംരംഭങ്ങളെയും വിജയത്തിലേക്ക്‌ 
നയിക്കുന്നത്‌ നവീന ആശയങ്ങളുടെ പിറവി 
യാണ്‌. ബിസിനസ്സ്‌ രംഗത്ത്‌ വിശേഷിച്ചും. ഓയോ 
റൂംസ്‌ എന്ന സ്ഥാപനത്തിന്റെ വിജയചരിത്ര 
ത്തിന്റെയും പിന്നില്‍ ഇത്തരം വ്യത്യസ്തമായ 
ആശയങ്ങള്‍ തന്നെയാണ്‌. ഇന്ന്‌ ഓയോ റൂംസി 
നു ഇന്ത്യയിലെ 100 പ്രമുഖ നഗരങ്ങളിലായി 
2200 ഹോട്ടലുകളുടെ ശൃംഖല, 1500 ജീവനക്കാര്‍, 
എന്നാല്‍ അത്ഭുതം അതല്ല ഇത്രയും വലിയൊരു 
സ്ഥാപനത്തിന്റെ സാരഥിയും സ്ഥാപകനുമെല്ലാം 
റിതേഷ്‌ അഗര്‍വാള്‍ എന്ന 21 കാരനാണ്‌ എന്ന 
താണ്‌. ഒറീസയിലെ റായ്ഗഡ എന്ന ചെറുപട്ടണ 
ത്തില്‍ ജനിച്ചു വളര്‍ന്ന റിതേഷ്‌ 13 വയസ്സുമുത 
ലേ വെബ്‌ സൈറ്റ്‌ ഡിസൈന്‍ ചെയ്യാനാരം 
ഭിച്ചു. എഞ്ചിനീയറിംഗ്‌ പഠിക്കാന്‍ കോളേജില്‍ 
ചേര്‍ന്നെങ്കിലും പഠനം പാതി വഴിയിലുപേ 
ക്ഷി ക്കേണ്ടി വന്നു. അങ്ങനെയിരിക്കുമ്പോള്‍ 
ഒരിക്കല്‍ ദില്ലിയിലെ ഒരു അപ്പാര്‍ട്ട്‌ മെന്റില്‍ 
താമസിക്കേണ്ടി വന്നു റിതേഷിന്‌. യാദൃശ്ചിക 
മായി അപ്പാര്‍ട്ട മെന്റില്‍ നിന്നും പുറത്തു പേ 
ാകേണ്ടി വന്ന അദ്ദേഹത്തിന്‌ താമസിക്കാനൊ 
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രിടം തേടി ഹോട്ടലുകള്‍ തോറും അലയേണ്ടതായി വന്നു. അന്ന്‌ 
വൃത്തിയുള്ള മുറികളോ അടിസ്ഥാന സൌകര്യങ്ങളോ ഇല്ലാത്ത 
ഹോട്ടലുകള്‍ കണേണ്ടി വന്ന റിതേഷിന്‌ ഇന്ത്യയിലെ ഹോട്ടലു 
കളുടെ അവസ്ഥ എത്ര പരിതാപകരമാണ്‌ എന്ന്‌ ബോധ്യമായി. 
ഈ ദുരനുഭവം ഒരു പുത്തനാശയത്തിലേക്ക്‌ അദ്ദേഹത്തെ നയിച്ചു. 
പിന്നീട രാപ്പകല്‍ റിതേഷ്‌ ചിന്തിച്ചു കൂട്ടിയത്‌ മുഴുവന്‍ കുറഞ്ഞ 
ചെലവില്‍ നിലവാരമുള്ള ഹോട്ടല്‍ മുറികള്‍ ഇന്ത്യയില്‍ എങ്ങനെ 
ലഭ്യമാക്കാം എന്നതിനെക്കുറിച്ചായിരുന്നു. അതിനു വേണ്ടി 
വിശ്രമമില്ലാതെ തുടര്‍ന്ന പ്രയത്നത്തില്‍ നിന്നുമാണ്‌ ഓയോ റൂംസ്‌ 
ജനിക്കുന്നത്‌. നാലു വര്‍ഷം മുന്‍പായിരുന്നു അത്‌. ഈ ചുരുങ്ങിയ 
കാലത്തിനുള്ളില്‍ ഓയോ റൂംസ്‌ ഒരു വമ്പന്‍ ബിസിനസ്സ്‌ സ്ഥാപ 
നമായി മാറി. 

ബ്രാന്‍ഡ്‌ ചെയ്യപ്പെടാത്ത ചെറുകിട ഹോട്ടലുകളുമായാണ്‌ ഓയോ 
റൂംസ്‌ കരാറിലേര്‍പ്പെടുക. ഇത്തരത്തിലുള്ള ഹോട്ടലുകളുടെ അടി 
സ്ഥാന സൌകര്യങ്ങള്‍ വര്‍ദ്ധിപ്പിക്കുക. റൂമുകള്‍ ഭംഗിയായി അറേഞ്ച്‌ 
ചെയ്യുക എന്നിവയില്‍ തുടങ്ങി ജീവനക്കാരെ വിദഗ്ദ്ധമായി പരിശീ 
ലിപ്പിക്കുക എന്നിവയില്‍ വരെയെത്തി നില്‍ക്കുന്നു ഓയോറുംസി 
ന്റെ സേവനങ്ങള്‍. ഇങ്ങനെ ഒരു പുത്തന്‍ മുഖം നേടി ബിസിനസ്സില്‍ 
മുന്നേറുന്ന ഹോട്ടലിന്റെ വരുമാനത്തില്‍ ഒരു പങ്ക ഓയോ റുംസിനും 
ലഭിച്ചു കൊണ്ടിരിക്കും. അതാണ്‌ ഈ സ്ഥാപനത്തിന്റെ വരു 
മാനം. ഇങ്ങനെ ധാരാളം ഹോട്ടലുകള്‍ക്ക്‌ റിതേഷിന്റെ കര 
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ങ്ങള്‍ പുതുജീവന്‍ പകര്‍ന്നു കൊടുത്തിട്ടുണ്ട്‌. 
ഈ സംരംഭത്തിന്റെ വിജയത്തിനു വേണ്ടി 
ഓണ്‍ലൈന്‍ സാധ്യതകളാണ്‌ പ്രയോജനപ്പെടു 
ത്തിയത്‌. യാത്രക്കാര്‍ക്ക്‌ തങ്ങളുടെ ബജറ്റിനിണ 
ങ്ങുന്ന എന്നാല്‍ മികച്ച സരകര്യങ്ങളോടുകൂടിയ 
ഹോട്ടലുകള്‍ കണ്ടെത്തുന്നതിനും അവര്‍ക്ക്‌ റൂമു 
കള്‍ ബുക്കു ചെയ്യുന്നതിനുമായി വെബ്സൈറ്റും 
മൊബൈല്‍ ആപ്പുകളും നിര്‍മ്മിച്ചു. 

ഈ സംവിധാനം ഓയോറുംസിന്റെ മുന്നോ 
ട്ടുള്ള വളര്‍ച്ചയില്‍ വലിയ സ്വാധീനം തന്നെ 
ചെലുത്തി. എന്നാല്‍ ഏതൊരു പുത്തന്‍ ബിസിന 
സ്റ്‌ സംരംഭവും നേരിടുന്ന പ്രയാസങ്ങളെല്ലാം 
ആദ്യകാലങ്ങളില്‍ ഓയോറുംസിനുമുണ്ടാ 
യി തുടക്കകാലങ്ങളിലൊന്നും ഇത്തരമൊരു ആശ 
യത്തെ ഉള്‍ക്കൊള്ളാനും പ്രോത്സാഹിപ്പിക്കാനും 
ആരും തയ്യാറായില്ലയെന്ന്‌ മാത്രമല്ല ഇതൊരു 
LIM ആശയമാണെന്നു പറഞ്ഞ്‌ പലരും പ 
രിഹസിക്കുകയുമാണുണ്ടായത്‌. പക്ഷേ കുറച്ചു 
പേര്‍ റിതേഷിന്റെ ഈ പുത്തന്‍ ആശയത്തെ 
അംഗീകരിക്കാനും അതിനോട്‌ സഹകരിക്കാനും 
തയ്യാറായി മുന്നോട്ടു വന്നു. അതോടൊപ്പം പു 
ത്തന്‍ ബിസിനസ്സ്‌ ആശയങ്ങള്‍ക്ക്‌ പിന്തുണ ന 
ല്കുന്ന തെയ്ല ഫെലോഷിപ്പ്‌ കൂടി ലഭിച്ചപ്പോള്‍ 
റിതേഷിന്റെ സ്വപ്നങ്ങള്‍ക്ക്‌ ചിറകുകള്‍ ലഭിച്ചു. 
അങ്ങനെ 2013ല്‍ ഓയോ റൂംസ്‌ എന്ന നവീനാ 
ശയം യാഥാര്‍ത്ഥ്യമായി. തുടക്കത്തില്‍ ദില്ലിക്ക 
ടുത്തുള്ള ഗുഡ്ഗാവിലെ ഒരു ഹോട്ടലിലാണ്‌ പ്ര 
വര്‍ത്തനമാരംഭിച്ചത്‌. 

റിതേഷ്‌ അഗര്‍വാള്‍ തന്നെയായിരുന്നു 
സ്ഥാപനത്തിന്റെ മാനേജരും എഞ്ചിനീയറും 
റിസപ്ഷനിസ്റ്റും എല്ലാം. അങ്ങനെ ഒറ്റയാള്‍ പട്ടാള 
മായി കുറേക്കാലം മുന്നോട്ടു പോയപ്പോള്‍ 
സേവനത്തിലെ ഗുണമേന്മയും പ്രാധാന്യവുംകണ്ട 
റിഞ്ഞും കേട്ടറിഞ്ഞും പുതിയ പുതിയ ഹോട്ട 
ലുകള്‍ എത്തിത്തുടങ്ങി. ക്രമേണ ബിസിനസ്സും 
വളര്‍ന്നു. ഇന്ന്‌ നിക്ഷേപകരെ കണ്ടെത്താന്‍ 
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യാത്രക്കാരക്ക്‌ തങ്ങളുടെ ബജറിനിണങ്ങുന്ന എന്നാല്‍ 
മികച്ച സനകര്യങ്ങളോടുകുടിയ ഹോട്ടലുകള്‍ ക്കണ്ടത്തു 
ന്നതിനും അവര്‍ക്ക്‌ റുമുകശ ബുക്കു ചെയ്യുന്നതിനുമായി 
വെബ്സൈറ്റും മൊബൈല്‍ ആഷുകളും നിര്‍മ്മിച്ചു. 





യാതൊരു വിഷമവുമില്ല. കൂടാതെ ജപ്പാന്‍ സ്വിഫ്റ്റ്‌ ബാങ്കില്‍ നിന്നും 
100 മില്യണ്‍ ഡോളര്‍ വായ്പയും അടുത്ത കാലത്ത്‌ ഓയോ റുംസിനു 
ലഭിച്ചു. ബിസിനസ്സിനോടൊപ്പം ഇനിയും നേട്ടങ്ങളുടെ പുതിയ ആകാ 
ശങ്ങള്‍ തേടി റിതേഷിന്റെ സ്വപ്നങ്ങള്‍ പറക്കുകയാണ്‌. ഇന്ത്യക്കൊപ്പം 
തന്നെ മറ്റു വിദേശ രാജ്യങ്ങളിലേക്കും തന്റെ സംരംഭം വികസിപ്പിക്കാനാ 
ണ്‌ ഇനി റിതേഷിന്റെ ശ്രമം. ഇത്‌ തികച്ചും നിസ്സാരമല്ല എന്നറിയാ 
മായിരുന്നിട്ടും... ° 
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വാസ ആപ്പില്‍ സ്ഥിരമായി വിലസുന്ന 
യുവതലമുറ പലപ്പോഴും പല കുഴപ്പങ്ങളിലും 
ചെന്നുചാടാറുണ്ട്‌. വാട്സ്‌ ആപ്പില്‍ വരുന്ന 
വീഡിയോകളും ഫോട്ടോകളും ഓട്ടോമാറ്റിക്കായി 
ഡനണ്‍ലോഡാകുന്നത്‌ ഒരു പക്ഷേ ഈ മിടുക്ക 
ന്മാരും മിടുക്കികളും അറിയുന്നുണ്ടാവില്ല. ഇത്തരം 
ബുദ്ധിമുട്ടുകളില്‍ നിന്നും രക്ഷനേടുവാനും 
ഡൌണ്‍ലോഡിംഗ്‌ MBകള്‍ പാഴാകാതിരിക്കാനും 
വഴികളുണ്ട്‌. 

നിങ്ങള്‍ക്കു വരുന്ന എല്ലാ ഇമേജുകളും 
വീഡിയോകളും നിങ്ങളുടെ ഫോണിലെ ഫോട്ടോ 
ആല്‍ബത്തിലും കാമറാറോളിലും ആണ്‌ 
സേവ്‌ ചെയ്യപ്പെടുക. ഇതു മാറ്റുന്നതിനായി 
‘settings’>‘chat settings’> ‘save incoming media’ 


എന്നതില്‍ പോയി ഈ ഓപ്ഷന്‍ ഓഫ്‌ ചെയ്യുക. 

വാട്സ്‌ ആപ്‌ ഇന്‍കമിംഗ്‌ മെസേജുകളുടെ പ്രിവ്യൂ മറയ്ക്കണമെങ്കില്‍ 
‘settings’ > ‘notification’ > ‘show preview’ എന്നതില്‍ പോയി ഈ ഓപ്‌ 
ഷന്‍ ഓഫ്‌ ചെയ്യാം. 

നിങ്ങള്‍ ഇപ്പോള്‍ ഏതു സ്ഥലത്താണ്‌ ഉള്ളതെന്ന്‌ വാടസ്‌ ആപ്പ്‌ 
കോണ്‍ടാക്ടുകളുമായി പങ്കുവയ്ക്കുവാന്‍ ചാറ്റ്‌ ടെകസ്റ്റ്‌ ബോക്സിലെ 
ഇടതുവശത്തുള്ള Arrow ഐക്കണില്‍ ടാപ്പ്‌ ചെയ്ത്‌ ‘share location’ 
തെരഞ്ഞെടുത്ത്‌ നിര്‍ദ്ദേശങ്ങള്‍ പിന്തുടരുക. 

Last ടദല എന്ന പ്രയോഗം മറയ്ക്കുവാന്‍ ‘settings’ >account’> 
‘privacy’ > ‘last seen’ എന്നതില്‍ ചെന്ന്‌ ഈ ഓപ്ഷന്‍ ഓഫ്‌ ചെയ്യുക. 
ചാറ്റുകളുടെ ഓട്ടോമാറ്റിക്ക്‌ ബാക്ക്‌ അപ്പിന്‌ ‘settings’>‘chat settings’> 
‘chat back up’ എന്നതില്‍ പോയി ‘auto back UP’ തെരഞ്ഞെടുക്കുക. 

വാട്സ്‌ ആപ്പ ഉപയോഗം സുരക്ഷിതവും കാര്യക്ഷമവുമാക്കുന്നതിന്‌ 
ഇനിയുമുണ്ട്‌ നിരവധി മാര്‍ഗങ്ങള്‍. 
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Nature macro photography 


(പ കൃതിയുടെ സൂക്ഷ്മസനന്ദര്യത്തെ തന്റെ ക്യാമറക്കണ്ണുകളി 
ലുടെ ലോകത്തിനു മുന്നില്‍ തുറന്നുകൊടുത്ത അത്ഭുത്രപതിഭയാണ്‌ 
Alessandro Zocchi എന്ന ഇറ്റാലിയന്‍ ഫോട്ടോഗ്രാഫര്‍. ഒരു റിസര്‍ച്ച്‌ 
സയന്റിസ്റ്റായിട്ടായിരുന്നു കരിയറിന്റെ തുടക്കമെങ്കിലും പ്രകൃതി 
യെയും ഫോട്ടോഗ്രഫിയെയും ഒരു പോലെ സ്നേഹിച്ച അദ്ദേഹം 
ഇവ രണ്ടും സംയോജിപ്പിച്ച nature macro photography ലേക്ക്‌ ചുവ 
ടുമാറ്റി. പൂക്കളും ചെറുര്പാണികളും പുല്‍നാമ്പുകളുമൊക്കെ ചേര്‍ന്ന 
കൊച്ചു കൊച്ചു കാഴ്ച്ചകളിലെ വലിയ കാര്യങ്ങളും മനോഹാരിതയു 
മെല്ലാം ഫ്രെയിമില്‍ പതിഞ്ഞു. മാക്രോഫോട്ടോഗ്രാഫിയെക്കുറിച്ച്‌ 
അറിയാനാഗ്രഹിക്കുന്നവര്‍ക്കും അതിലേക്കു കടന്നു വരുന്നവര്‍ക്കും 
ഒരു മികച്ച വഴികാട്ടിയാണ്‌ അദ്ദേഹം രചിച്ച Handbook of Nature 
Macro Photography എന്ന ഗ്രന്ഥം. 
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Tokina 11-16 mm f/2.8 ATX DX Pro 

Micro Nikkor 55 mm f/2.8 

Zeiss Makro-Planar T* 50 mm f/2 ZF.2 

Tamron 90 mm f/2.8 Macro SP Di AF. 
Manfrotto Neotec 458B and Zeiss Makro-Planar T* 100mm f/2 ZF.2 


Nikon digital camera bodies. 
Vertical grips. 
Wired and Infrared remote controls. 


190CX3 tripods with ball heads. 
Micro Nikkor 70-180 mm f/4.5-5.6 AF-D ED. 


Tamron AF 180 mm f/3.5 Macro SP Di LD IF. 
Kata bags, backbags and rain covers. Micro Nikkor AF 200 mm f/4 D IF-ED. 


Hoodman HoodLoupe 3.0 
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കൂടുതല്‍ 
സ്ഥാര്‍ട്ടാകുന്ന 
സ്മാര്‍ട്ട്‌ ഫോണുകള്‍ 








Acer Liquid 2330 


Device Colors Black, White 
Internal Memory 8 GB 
RAM Size 1 GB 
Memory Support ; Upto 32 GB 
Display Size ; 4.5 Inch 
Primary Camera 5.0 Megapixels, 2592 
: x 1944 Pixels 
| Secondary Camera : 5.0 Megapixels 
OS Version . Android 5.1 (Lollipop), 
| (Liquid UI) 
' Battery Model Li-lon 2000 mAh 
4 Stand-by Time 250 Hrs, Unofficial 
Price US$ 182, Rs 9620 
: Device Colors Black, White 
| Display Size 5 Inch 


: Primary Camera 8.0 Megapixels, 
: 3264 x 2448 Pixels 


: Secondary Camera 5.0 Megapixels 


| Internal Memory 16 GB 

` RAM Size | 1GB 

| Memory Support Upto 128 GB 

` Battery Model Li-Po 2400 mAh 





Price US$ 222, Rs 11780 


Sony Xperia Z5 Premium 


Device Colors Black, White, Golden 
Display Size 9.9 Inch 
Primary Camera 23 Megapixels, 

5520 x 4140 Pixels 

| Secondary Camera 5.0 Megapixels, 

: (25mm Wide Angle Lens, Steady Shot, 1080p video) 


























Internal Memory 32 GB 
RAM Size 3 GB 
Memory Support Up to 200 GB 
Battery Model Li-lon 3430 mAh, 
: (Non-Removable) 2-Days of Battery Life 
4 OS Version Android 5.1 (Lollipop) 
Price | US$ 1218, Rs 64550 
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Professionals’ 
D | t 
Ibird Media Pvt.Ltd. Fors Fortis IT & Marketing 
1503 T1,5th Floor Solutions Pvt. Ltd. 
Cafit Square 3rd Floor, Chaithanya Building - S A 
Hilite Business Park Road, Kadavanthra - Kochi, Kerala 


Thondayad Calicut 673014 Mob: +91-9567145753 
Ph:9567040006 

























PHOTOGRAPHER DISIGNERS, PRINTERS 













Adaura Media Private Limited 
Chakkaraparambu, Kochi, 
Kerala, India - 682032, 

Ph: +914843027600 





Abhilash Antony - 99460 04747 


AdhilDigimark - 96337 13087 
Anijalalan 80895 47187 നു 
Aspire India Communications iLogy Brand Communications ll ee ees i . 
Arun Mathew - 80562 43951 | 33/546 B2(9), Fathima Building 241, Samarias Centre, Near PMG, | COllege Road, Palakkad 
Aarakakad ? V la PO Patton: BOTH van drari- 605 004 Kerala, India Ph : 94470 44913 
Arun Mohan -95621 98302 A ve ce ls 
Cochin 28, Kerala StepsOn Web Consultancy Services 


Mobile: +91 94463 61538 
Faaz Ali - 98954 47152 | Ph:087143 04849, 08590177078 Pet Liknd Floor Edackoyveli 


Richad Memorial Building, Aisha Road, 
ser a ത്തി 44/1672-A2 Lovely Avenue, 2nd | Ponnurunni, Vyttila, Cochin, 


Bios XXVIII / 478 A, First Floor, | Floor, Puthiya Road Kaloor, Kochi | Tel : 0484 4066479, 9544 300 484 
Jinish Photogenic - 96450 76661 


Koonamthai, Edappally P.O., Ph: +91 98461 87890 
Cochin - 682 030, Kerala, India. 

Jinish Mathew - 77365 57121 Tel: +91 484 2557233 

+91 484 4031200 

Rasheed Abdul - 98951 20271 

Seffin Philip - 90379 93679 

Sanoj Kumar - 70251 23 123 

Tojo Kappithan - 97464 47495 









Moustache Films 
True Line Printers & Advertisers |35A/2075C, SOUTH PiPELiNE 
No. 50/1339 Changampuzha House, | ROAD, Palarivattom 682025, Kerala 
Edapally, Ernakulam — 682024, Near | Tel: 09633692579 
Creative Designers & Printers Bhagavathy Temple. 
Cochin- 682017 truelineadvertisers@gmail.com 


tomyjohn68@gmail.com 
Tomy John - 9946071010 WebCastle Media Pvt Ltd 

















Chakra Communications 



























im lst Floor, Cedarmount Tower, 3rd Floor, Chakra Towers, 
ടം Computer Park Near Deshabhimani Jn, Kaloor, Vanross Jn., PO Box 200, 
Paramara Road End, Kochi 682017 Ph. No: 0471-2331533, 4055955 











Cochin — 682018. mail@webcastle.in 
Sebastian -9946911113 Ph: +91 484 4052626 
0484 2393908 Touch Advertising & Display 


Whyletz Branding Pvt. Ltd Near Canara Bank 


i Cheruvathur Kasargod 
G32, lst Cross,, Parapilly Ln, Kerala-671313 


Panampilly Nagar, Ernakulam, 
Ph: 9567907111, 96333 05991 PH:04672260998 99 47 333 008 


Georgy Joseph — 9048775337 
georgy.jph@ gmail.com 

Jahangeer - 9846155339 
highlightcreation@ gmail.com 
MODEL MANAGEMENT 
AGENCIES 


Aeon Event & Model Management 
Ph: 89077 11809 
Fame & Me Model Management 
Corp Ph: 85478 61542 StepsOn Web Consultancy 

: For you Group Services Pvt. Ltd 
Indian Model Management Palarivattom, Cochin, 2nd Floor, Edackoyveli Memorial 
Ph: 9387 211 311 Ph : 9633386007 Building, Aisha Road, Ponnurunni, 


One Man Studio — 9895 762 085 Vyttila, Cochin, Kerala - 682019 


Ph: 0484 4066479, 9544 300 484 
CREATIVE AGENCIES 


















Dezign Centre 


41/2795 D3, 1st Floor, 
North Avenue, Paramara Road, 
Cochin — 682018 


M T Gopalakrishnan - 9947144570 SPACEAD 
S. നിനി _ 9495127911 DIGIAL AGENCIES 40/282, Layam Road, Woodlands Jn 


Kerala, Mob: 09846273000 




























Dotnet Hoardings Advertising 
3/667, Opp Nadakavue Girls High 
School West Nadakavue, Kannur 
Road, Calicut Beach, Kerala 


Fresh Mind Ideas Tel: 9349121155 


Near PMG , Trivandrum, Kerala E-World Information Systems 
Asku Busk Designs - 097463 31533 Call: +91 735 607 5162 Daya Building, Areyedathupalam, 


Near Baby Memorial Hospital, 
Gmgraf-iks media - 097450 32322 Grem Kozhikode, Kerala 673004, 
Maxxo Creative -99958 94213 | Ad films | animations | Branding 


Ph : 9495 49 09 75, 8714817742 
D7, Hevenly Plaza, Civil Lane 
Mcads Calicut - 98952 04268 


Road, Vazhakkala, Kochi-21 
Ph: 0484 4054215 

COSTUME DESIGNERS/ 

STYLIST Instant Ads 

2nd Floor, Aysha Complex 

Perinthalmanna, 

Malappuram Dt 

Tel/Fax: 04933 22 55 11, 
09037 32 33 35 
















Coral Outdoor Publicity 
thycaud MRS Building, lst Floor 
Opp P.R.S Sangeeth Apartment, 
Trivandrum, Kerala 

Tel: 9387005525 





























Nexegen Consultancy Services 
3rd Floor, City Center, 
Areyidathupalam, Mavoor Road 
Calicut — 673004 

Ph:495 6573966, 92494 10966 


Directory പേജിലേക്ക്‌ 
മാറ്ററും, പരസ്യങ്ങളും 












അയക്കേണ്ട വിലാസം: 
Effective Publications 


Ph: 08593 998705, E-mail: 
effectiveadcom@ gmail.com 

















Fashionmonger Achu 
Kochi- Ph: 09037453714 


MAKEUP ARTIST 


Jayesh Krishna 98479 00861 


Mixedpome Solutions Pvt. Ltd. 
PusleSpa Building, Poothole Road, 
Thrissur, Kerala 680004 

Mob: 98460 82000, 98460 82000 
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Edtitortals 





മലയാള മനോരമ 1/10/2015 
ബ്ലേഡ്‌ കമ്പനി അല്ല വൈദ്യുതി ബോര്‍ഡ്‌ 


വൈദ്യുതി മീറ്റര്‍ റീഡിങ്‌ എടുക്കാന്‍ റീഡര്‍ 
എത്തു മ്പോള്‍ വീടു പൂട്ടിക്കിടക്കുകയാണെ 
ങ്കില്‍ പിഴ നല്‍കേണ്ടി വരുമെന്ന വൈദ്യു 
ത ബോര്‍ഡിന്റെ പ്രഖ്യാപനത്തെ ശക്തമായ 
ഭാഷയില്‍ വിമര്‍ശിക്കുകയാണ്‌ ഈ എഡിറ്റോറി 
യല്‍. തികച്ചും ജനവിരുദ്ധമായ ഈ തീരുമാനം 
ചില ഉദ്യോഗസ്ഥര്‍ ദുരുപയോഗപ്പെടുത്തുമെന്ന 
ആശങ്കയും എഡിറ്റോറിയല്‍ പങ്കുവയ്ക്കുന്നു. 


ദീപിക 2/10/2015 


അദ്ധ്യാപകരില്ലാതെ സര്‍ക്കാര്‍ സ്കുളുകള്‍ 


സര്‍ക്കാര്‍ വിദ്യാലയങ്ങളുടെ ശോച്യാവ 
സ്ഥയെക്കുറിച്ചാണ്‌ ദീപിക എഡിറ്റോറിയലില്‍ 
പരാമര്‍ശിക്കുന്നത്‌. നൂറുകണക്കിനു പ്രൊട്ടക്ടഡ്‌ 
അദ്ധ്യാപകര്‍ ജോലിയില്ലാതെ നിൽക്കുമ്പോ 
ഴാണ്‌ സര്‍ക്കാര്‍ സ്കൂളുകള്‍ അദ്ധ്യാപക ക്ഷാമം 
നേരിടുന്നത്‌.വിദ്യാഭ്യാസ അവകാശ നിയമം 
നിലവിലുള്ള ഇന്ത്യയിലെ കുട്ടികളുടെ പഠനാവ 
ശ്യങ്ങള്‍ക്കായി നിരന്തരം സമരരംഗത്തിറങ്ങേണ്ടി 
വരുന്നു ഇത്തരത്തില്‍ സ്ഥിരമായി പഠിപ്പു മുട 


- of the month. 


ദിനപഗ്ങ്ങളിത്‌ ചന്സിദ്ധികരിച്ച 
(WEBODID എഡിറ്റോറിയലുകളുടെ സംഗ്രഹം. 


വീടുകളും ഫ്ളാറ്റുകളും അടച്ചിട്ടാലും തടസ്സമാകാത്ത രീതിയില്‍ 
പുറത്താണ്‌ മീറ്റര്‍ സ്ഥാപിച്ചിരിക്കുന്നത്‌. എന്നാല്‍ എപ്പോഴോ വരാന്‍ 
പോകുന്ന മീറ്റര്‍ റീഡര്‍ക്കു വേണ്ടി ഗേറ്റ്‌ തുറന്നിടുന്നത്‌ മോഷണ 
ത്തിനും മറ്റുമാണ്‌ വഴിതെളിക്കുക. ജോലിക്കു പോകുന്നതു മൂലം 
ഗേറ്റ്‌ തുറന്നിടാന്‍ കഴിയാത്തവര്‍ 50 രൂപ അടച്ച്‌ സൌകര്യപ്രദമായ 
ദിവസം റീഡിങ്‌ എടുപ്പിക്കുക എന്നത്‌ ജനങ്ങളുടെ മേല്‍ അമിത 
ഭാരം അടിച്ചേല്‍പ്പിക്കലാവുമെന്നും പ്രതം കുറ്റപ്പെടുത്തുന്നു. 


ങ്ങുന്നതിനെതിരായി ഉയര്‍ന്നു വന്ന സമരങ്ങളെ ഗൌരവത്തോടെ 
വിക്ഷിക്കുന്ന എഡിറ്റോറിയല്‍ ഡോകടര്‍മാര്‍ക്കു ഗ്രാമീണസേ 
വനം നിര്‍ബന്ധിതമായതു പോലെ സര്‍ക്കാര്‍ സ്‌കൂളിലെ അദ്ധ്യാ 
പകര്‍ക്കും അത്തരത്തിലൊരു വ്യവസ്ഥ നടപ്പില്‍ വരുത്തണമെ 
ന്നാണ്‌ ആവശ്യപ്പെടുന്നത്‌. സ്വകാര്യ വിദ്യാഭ്യാസ മേഖലയ്ക്കുനേ 
രെ എപ്പോഴും വിമര്‍ശനമുയര്‍ത്തുന്നവര്‍ പോലും സര്‍ക്കാര്‍ 
സ്കൂളുകളുടെ നിലവാരമുയര്‍ത്തുന്നതുമായി ബന്ധപ്പെട്ട വിഷ 
യങ്ങളില്‍ ചെറുവിരലനക്കുന്നില്ല എന്ന വസ്തുതയിലേക്കും 
ദീപിക വായനക്കാരുടെ ശ്രദ്ധ ക്ഷണിക്കുന്നു.. 





മാതൃഭൂമി 13/10/2015 
ബാങ്കുകള്‍ക്ക്‌ ആരോടാണ്‌ ഉത്തരവാദിത്വം? 


നടപ്പിലാക്കപ്പെടുന്ന പല ആനുകൂല്യങ്ങളും 
സാധാരണക്കാരിലേക്കെത്തുന്നില്ല എന്ന 
സത്യം തുറന്നു കാട്ടുകയാണ്‌ എഡിറ്റോറിയല്‍. 
സെപ്റ്റംബര്‍ 29ലെ ധനനയ പ്രഖ്യാപനത്തില്‍ 
റിസര്‍വ്വ്‌ ബാങ്ക റിപ്പോ നിരക്കില്‍ അരശതമാനം 
കുറവേര്‍പ്പെടുത്തിയിരുന്നു. വ്യവസായ ലോകം 
വളരെയധികം ആഹ്ളാദത്തോടെയാണ്‌ ഈ 


വാര്‍ത്തയെ സ്വീകരിച്ചത്‌. എന്നാല്‍ ആനുകൂല്യം പൂര്‍ണ്ണമായും 
ഉപഭോക്താക്കളിലേക്കെത്തിക്കാന്‍ മറ്റു ബാങ്കുകള്‍ അമാന്തിക്കു 
കയാണ്‌. റിസര്‍വ്വ ബാങ്ക പ്രഖ്യാപിച്ച അരശതമാനം നേരെ കാല്‍ 
ശതമാനമായി വെട്ടിക്കുറച്ചിരിക്കുകയാണ്‌ ചില ബാങ്കുകള്‍. ഇത്‌ 
അത്യാര്‍ത്തിയെയാണ്‌ സൂചിപ്പിക്കുന്നത്‌. ബാങ്കുകളുടെ പ്രതിരോധി 
ക്കപ്പെടേണ്ട ഇത്തരം നയങ്ങള്‍ക്കെതിരെ ശക്തമായ ഭാഷയിലാണ്‌ 
എഡിറ്റോറിയല്‍ പ്രതിക്ഷേധം അറിയിക്കുന്നത്‌. 





ദീപിക 13/10/2015 
വിവരാവകാശത്തിന്റെ ജ്വാല കെടരുത്‌ 


വിവരാവകാശനിയമം പ്രാബല്യത്തില്‍ വന്നിട്ട്‌ 
പത്തുവര്‍ഷം പിന്നിടുമ്പോള്‍ അഭിമാനിക്കാനേ 
റെയുണ്ടെങ്കിലും ഇനി മുന്നോട്ടുള്ള ഗതിയില്‍ 
വളരെ ജാഗ്രത ആവശ്യമാണെന്നാണ്‌ എഡി 
റ്റോറിയല്‍ പറയുന്നത്‌. ധാരാളം നല്ല വശങ്ങള്‍ 
വിവരാവകാശനിയമത്തിനുണ്ടെങ്കിലും പല തര 
ത്തിലുള്ള പോരായ്മകള്‍ ഇപ്പോഴും ഇതിനുണ്ട്‌. 
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പ്രത്യേക അധികാരാവകാശങ്ങളുള്ള സ്വയം ഭരണസ്ഥാപനങ്ങളും 
ചില ഭരണഘടനാസ്ഥാപനങ്ങളും ഈ നിയമത്തിന്റെ പരിധിയില്‍ 
നിന്നു മാറി നില്‍ക്കാന്‍ ശ്രമിക്കുന്നുണ്ട്‌. രാഷ്ര്രീയ പാര്‍ട്ടികളും 
ഇതിനു പുറത്താണ്‌: ഇതിനെ മറിക്കടക്കുന്നതിനുള്ള നിയമസംവി 
ധാനങ്ങള്‍ വരണം എങ്കില്‍ മാത്രമേ ഇതിന്റെ പ്രയോജനം പൂര്‍ണ്ണ 
മായും ലഭ്യമാകുകയുള്ളൂ. ഇത്‌ ഉറപ്പുവരുത്താനുള്ള ഉത്തരവാദിത്വം 
പൌരസഞ്ചയത്തിന്റേതുമാണെന്ന്‌ ദീപിക പറയുന്നു. 


മാധ്യമം 14/10/2015 


വിശഷിന്റെ വിളി 


ലോകം മുഴുവന്‍ തുടരുന്ന സംഘട്ടനങ്ങളും 
ആഭ്യന്തരയുദ്ധങ്ങളും സാമ്പത്തികവും രാഷ്ട്രീ 
യവുമായ സ്ഥിതി വിശേഷങ്ങളുമെല്ലാം ചേര്‍ന്ന്‌ 
80 കോടി മനുഷ്യരെ കടുത്ത പട്ടിണിയിലേക്ക്‌ 
തള്ളിവിട്ടിരിക്കുകയാണെന്നാണ്‌ എഡിറ്റോറി 
യല്‍ പറയുന്നത്‌. അതു പോലെ തന്നെ ലോക 
ഭക്ഷ്യ-കാര്‍ഷിക സംഘടനയായ എഫ്‌.എ.ഒയുടെ 
കണക്കു പ്രകാരം 200 കോടി ജനങ്ങള്‍ക്കു തിക 
യുന്ന ഭക്ഷണം ഓരോ കൊല്ലവും ലോകം പാഴാ 


കേരളകൌമുദി 15/10/2015 
മരുന്ന്‌ കച്ചവടവും ഓണ്‍ലൈനാകുമ്പോള്‍ 


ഓണ്‍ലൈന്‍ രഈൌഷധവ്യാപാരത്തിനനുകുലമായ 
കേന്ദ്രനിലപാടില്‍ പ്രതിക്ഷേധിച്ച്‌ രാജ്യത്തെ 
ഓഷധവ്യാപാരികള്‍ സമരം ചെയ്തതിനെ 
യും ഓഷധവിപണനത്തിലെ കണ്ണില്‍ ചോര 
യില്ലാത്ത പണം പിഴിയലിനെയും പുനര്‍ വിചി 
ന്തനം ചെയ്യുകയാണ്‌ ഈ എഡിറ്റോറിയല്‍. 
ഓണ്‍ലൈനിലൂടെ കുറഞ്ഞചെലവില്‍ മരുന്നു 
കള്‍ ലഭ്യമാകുന്നതിനെ ശ്ലാഘിക്കുന്നതോടൊപ്പം 


മംഗളം 17/10/2015 


v Editorials 





ക്കിക്കളയുന്നു. ഡിജിറ്റല്‍ യുഗത്തിലേക്ക്‌ പറക്കാന്‍ വെമ്പുന്ന ഇന്ത്യ 
യുടെ ദാരിദ്രത്തിന്റെ ദയനീയമായ മറ്റൊരു മുഖവും മാതൃഭൂമി അനാ 
വരണം ചെയ്യുന്നു. 15 വര്‍ഷങ്ങള്‍ക്കകം ഭൂമുഖത്തുനിന്നും പട്ടിണി 
നിര്‍മ്മാര്‍ജനം ചെയ്യുമെന്ന ഐകൃരാഷ്ര്രസഭയുടെ ലക്ഷ്യം 
കഴിഞ്ഞ ദശകങ്ങളിലെ അതീവ മന്ദഗതിയിലുള്ള പുരോഗതിയും 
സമീപകാലത്തെ തിരിച്ചടികളും കണക്കിലെടുത്തു നോക്കിയാല്‍ 
അതിവിദൂരമായിത്തന്നെ അവശേഷിക്കുകയാണെന്ന്‌ എഡിറ്റോറി 
യല്‍ പറയുന്നു. 


രാജ്യത്ത്‌ ഓഷധനിര്‍മ്മാതാക്കളും വ്യാപാരികളും ചേര്‍ന്ന്‌ സര്‍ക്കാ 
രിന്റെയും ഡോക്ടര്‍മാരുടെയും ഒത്താശയോടെ നടത്തുന്ന തീവെ 
ട്ടിക്കൊള്ളയെ ശക്തമായ ഭാഷയില്‍ വിമര്‍ശിക്കുന്നുമുണ്ട്‌ കൌമുദി. 
ഓണ്‍ലൈന്‍ വ്യാപാരത്തിനെതിരായി പ്രതിക്ഷേധിച്ചതു കൊണ്ടോ 
കടകള്‍ അടച്ചിട്ടതു കൊണ്ടോ തടയാവുന്ന പ്രതിഭാസമാണ്‌ 
ഇതെന്നു തോന്നുന്നില്ല. അതിനാല്‍ പരിഹാരമായി അമിതലാഭ 
ക്കൊതിക്കു കടിഞ്ഞാണിടുകയാണ്‌ വേണ്ടതെന്നാണ്‌ എഡിറ്റോ 
റിയല്‍ നിര്‍ദ്ദേശിക്കുന്നത്‌. 


മുന്‍ഗണന നല്‍കേണ്ട ദാരിദ്യ നിര്‍മ്മാര്‍ജ്ജനം 


പരിഷ്കൃത സമൂഹത്തിന്റെ ശാപമായി ഇന്നും 
മാറാതെ അവശേഷിക്കുന്ന ഞെട്ടിക്കുന്ന 
യാഥാര്‍ത്ഥ്യമാണ്‌ പട്ടിണിയും ദാരിദ്യവും 
മനുഷ്യസമൂഹം വന്‍വികസനവും പുരോഗ 
തിയും നേടിയെടുത്തിട്ടുണ്ടെങ്കിലും ദാരിദ്ര്യം 
തുടച്ചു നീക്കുന്നതില്‍ പരാജയപ്പെടുകയാണ്‌. 
സാങ്കേതികമായി വന്‍ മുന്നേറ്റം കാഴ്ച്ച വച്ചി 
ട്ടുള്ള രാജ്യങ്ങളില്‍പ്പോലും ഈ നിരക്ഷരത 


നിലനില്‍ക്കുന്നതായി എഡിറ്റോറിയല്‍ ചൂണ്ടിക്കാണിക്കുന്നു. 1993ല്‍ 
സുഡാനിലുണ്ടായ പട്ടിണിദുരന്തവും 1943 ല്‍ ബ്രിട്ടീഷ ഇന്ത്യയിലെ 
ബംഗാളിലുണ്ടായ അതിരൂക്ഷമായ ക്ഷാമവും വിശദമായിത്തന്നെ 
ഇതില്‍ പരാമര്‍ശിക്കുന്നുണ്ട്‌. എല്ലാവര്‍ക്കും ഭക്ഷ്യസുരക്ഷയെന്നതു 
കൊണ്ടു മാത്രം ദാരിദ്ര്യം മാറ്റാനാകുമെന്നുതോന്നുന്നില്ല എന്ന്‌ 
അഭിപ്രായപ്പെടുന്ന എഡിറ്റോറിയല്‍ സമൂഹത്തിന്റെ മുഖ്യധാര 
യിലേക്കു എല്ലാവരെയും ഉയര്‍ത്തിക്കൊണ്ടു വരുന്നതിനെയാണ്‌ 
ശാശ്വതപരിഹാരമായി കാണുന്നത്‌. 





തേജസ്‌ 19/10/2015 


ജുഡിഷ്യല്‍ കമ്മീഷന്‍: അനുചിതമായ വിധി 


സുപ്രിംകോടതിയിലെയും ഹൈക്കോടതിയി 
ലെയും ജഡ്ജിമാരെ തെരഞ്ഞെടുക്കാനുള്ള 
ദേശീയ ജുഡീഷ്യല്‍ നിയമനകമ്മീഷന്‍ ഭരണ 
ഘടനാവിരുദ്ധമാണെന്ന സുപ്രീംകോടതി 
വിധിയെക്കുറിച്ചും രണ്ടു പതിറ്റാണ്ടോളമായി 
ഈ രംഗത്ത്‌ തുടരുന്ന കൊളീജിയം രീതിയെ 
ക്കുറിച്ചുമാണ്‌ തേജസ്‌ തന്റെ എഡിറ്റോറിയ 


ലില്‍ പ്രതിപാദിച്ചിരിക്കുന്നത്‌. ജുഡീഷ്യല്‍ നിയമന കമ്മീഷന്‍ 
നിലവിലുള്ള കൊളീജിയം രീതിയേക്കാള്‍ എന്തുകൊണ്ടും 
ജനാധിപത്യസ്വഭാവം പ്രതിഫലിക്കുന്നതാണെന്നഭിപ്രായപ്പെടുന്ന 
എഡിറ്റോറിയല്‍ ഇതു സംബന്ധമായി ഇപ്പോഴുണ്ടായ സുപ്രീം 
കോടതി വിധി ജഡ്ജിമാരുടെ നിയമനം സുതാര്യവും നീതിയുക്ത 
വുമാക്കാനുള്ള ശ്രമങ്ങള്‍ക്കു വലിയ ആഘാതമാണേല്പ്പിക്കുക 
എന്നും വിലയിരുത്തുന്നു. 
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ഞങ്ങളുടെ 
പുതിയ പരസ്യം കണ്ടില്ലെ? 
എങ്ങനെ ഉണ്‌? 


പ്രതികരണങ്ങള്‍ 


പരസ്യലോകത്തെ എല്ലാ വിശേഷങ്ങളും പു 
COM സാങ്കേതികതകളും വായനക്കാരിലേ 
ക്കെത്തിക്കുന്ന ആഡ്കോമിന്‌ എന്റെ അഭിന 
ന്ദനം ആദ്യം തന്നെ അറിയിക്കുന്നു. എല്ലാ പ 
ംക്തികളും എനിക്കിഷ്ടമാണ്‌. വിവിധ തരം 
സോഫ്റ്റുവെയറുകള്‍ ഉപയോഗിക്കാന്‍ പ 
ിപ്പിക്കുന്ന ടിപ്സ്‌ ആന്റ്‌ ട്രിക്ക്സ്‌ വളരെ 
നല്ലതാണ്‌. ഇനി മുതല്‍ പരസ്യ-ബിസിനസ്സ്‌ 
ലോകത്തെ കൂടുതല്‍ വാര്‍ത്തകള്‍ ഉള്‍പ്പെടു 
ത്തുന്നത്‌ ്രയോജനപ്രദമായിരിക്കും.. 
ഗോപന്‍, മുട്ടം 


യാദൃശ്ചികമായാണ്‌ ആഡ്കോം കാണാ 
നിടയായത്‌. പരസ്യരംഗത്തെക്കുറിച്ചുള്ള 
കാഴ്ച്ചപാടിനെ തന്നെ ആഡ്കോം മാറ്റി 
മറിച്ചു. ഇന്‍സ്പെയറിങ്‌ ഇമേജസ്‌ വളരെ 
രസകരമായ അനുഭവം തന്നെയാണ്‌ സമ്മാ 





നിക്കുന്നത്‌. അത്‌ കൂടുതല്‍ ചിന്തിക്കാന്‍ പ്രേ 

രിപ്പിക്കുന്നു. ആഡ്കോമിന്‌ എന്റെ എല്ലാ 
വിധ ആശംസകളും. 

ക്രിസ്റ്റി ഫെര്‍ണാസ്‌, 

നെടുമങ്ങാട്‌ 


ഞാനൊരു കമ്മ്യൂണിക്കേഷന്‍ വിദ്യാര്‍ത്ഥി 
യാണ്‌. ഒരു ഫ്രണ്ട്‌ വഴിയാണ്‌ ആഡ്കോം 
പരിചയപ്പെടാനിടയായത്‌. ഇത്തരമൊരു 
സംരംഭത്തിനായി മുന്‍കൈയെടുത്തവര്‍ക്ക്‌ 
അഭിനന്ദനങ്ങള്‍. ക്ലാസ്‌ റും, ഫോട്ടോഗ്രാഫി, 
ഇന്‍സ്പെയറിങ്‌ ഇമേജസ്‌ ഇവയെല്ലാം 
ഒന്നിനൊന്ന്‌ മെച്ചമാണ്‌. കൂടുതല്‍ പ്രിയ 
വിഭവങ്ങളുമായി അടുത്ത ലക്കം ആഡ്കോം 
എത്തുമെന്ന്‌ പ്രതീക്ഷിക്കുന്നു 


വിജേഷ്‌ ഉണ്ണി, തൊടുപുഴ 


കോഷിറൈറ്റിങ്ങിന്‌ 
കോഷ്വിറൈറ്റ്‌ ഉണ്ടോ? 


പരസ്യം വന്ന ദിവസം 
എന്റെ ഡിക്ഷണറി ആരോ 
കൊണ്ടുപോയിരിക്കുക 

യായിരുന്നു .. സര്‍.. 
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ഉണ്ട്‌. പക്ഷെ 
ഒറിജിനല്‍ ആയിരിക്കണം 
കോദിയാകരുത്‌.. 














Attn: 
NURSES & 
PHARAMACISTS 


NCLEX-RN or HAAD: 
CHAZ is the best 


Join the hundreds of student nurses who have taken 
advantage of the outstanding coaching at CHAZ. 
This is not only an NCLEX preparation course. Move 
your career forward with progressive nursing 
concepts. 


NCLEX-RN 

CRNE 

DHA 

MOH (Ministry of Health) 

HAAD (Health Authority of Abu Dhabi) 
PHARMACOLOGY 

LAW IN PHARMACY 


COACHING FOR PHYSIOTHERAPIST 


Chaz professionals, the experience of 15 years in the industry also 






provides coaching for Physiotherapist and their exam scheduling. 


Hurry join us & achieve a fabulous future...! 


To get a passing score in your NCLEX / RN and HAAD / MOH Exam you need a perfect guidance in the subject. Chaz 
offers you the best coaching on the above exams. 


൫ Exam taking strategies and tips from subject experts and RNs ൽ Specifically designed courses with updated 
materials @ Proven records on the exam track with hundreds of RN / HAAD / MOH passed candidates @ Well 
experienced team of Nursing Faculty ® Hostel Facility 


New batch for NCLEX / RN / MOH / HAAD and CRNE starts first week of every month 
COACHING FOR PHARMACISTS & ASST. PHARMACISTS 


CHAZ Professional Services offers excellent coaching for the candidates preparing for 


Exams in Gulf Countries 


- Admission on all 
Mondays 


Pharmacology 
Written and Oral Exams 





NO.1 Trusted agency for NCLEX-RN Registration 


Chaz Managed by: Mrs. Elizabath Christy Bsc, Bsn, MA, PG Dip (RN) CCRN of Duke University USA 


CHAZ PROFESSIONAL SERVICES 


Application 
assistance to 
all Nursing 
Boards in 


H.O. Arafa Tower, V “ Floor, Near SBT Main Branch, Thirunakkara, Kottayam-1 
Ph: 0481-2300396 / 380, 99468 59475, e-mail: chaz_ktm@yahoo.com, chazprofessionalservices@gmail.com 


U.S.A. Door No. CC 46/1200, N.H. Bypass Road, Vytila Jn. Cochin- 682 016 


Ph: 0484-4015393, 7356589787 www.chazusa.in 
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Height: 5'6 feet 
Complexion: Fair 
Model Code: 17/2015 





Height: 6 feet 
Complexion: Fair 

Eye: Cat eye - Yellowish 
Model Code: 15/2015 


Height: 182cm 
Complexion: Fair 
Eyes: Black 






Hair: Brown 
Model Code: 18/2015 





Height: 5'6 feet 
Complexion: wheatish fair 








Eye: Black 
Model Code: 16/2015 
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Columnist 





“No, | must not write about it,” | resisted the 
temptation some time back, “I shouldn't pass 
judgment on somebody's creative freedom.” 


But today | thought since this column is part 
educative in nature, | must write about it as 
an analytical study of creativity for advertising 
students and beginners. 


Well, we all live in a world of stories. There 
are great stories. There are mediocre stories. 
There are also-ran stories. And then there are 
silly stories. 


We're used to buying the first three cat- 
egories with varying degrees of acceptance. 
But how many of us can put up with something 
that sounds downright silly? And that too, after 
dedicating about 28 seconds of our time to a 
dramatic suspense build-up? Most of us would 
definitely burst out the ‘s’ word! | mean silly! 


Let me break this suspense before you hurl 
some harsher word at me. The story in question 
unfolds in a recent jewelry TVC. It's being aired 
across channels with persistent frequency. The 
worst thing that can happen to any story is an 
anticlimax. Sadly, that’s exactly what happens 
to this family nailbiter. A classic example of 
ludicrous descent into bathos. 


Girl’s wedding round the corner. Okay. Girl 
goes sulking. Possible. Parents getting worried. 
Natural. Girl consults friend. Fine. Friend asks 
girl to open up. No objection. Girl struggling to 
speak her mind in front of parents. Fair enough. 
She finally says it. Splat! There it all tumbles 
down to absurdity. The moment you hear her 
secret wish, you smirk and sneer and switch the 
channel wishing you had never seen it! 


| agree that logic cannot be applied to 
creative expressions and that stories need 
not answer all the questions. However, this 
commercial has left me with a couple of logical 
questions. For instance: why does the girl think 
going to that particular jewelry wouldn't be 
acceptable to her parents? Is that shop black- 
listed or not up to the mark? Can't a young bride- 
to-be voice her shopping wish these days? 





the other truth 


So Mie is a copywriter currently working 
at an advertising agency in UAE. His 
career spans over 25 years with stints at 
industry leading creative houses in Keralam 
and numerous campaigns. He also used 
to engage students In advertising at the 
School of Communications, Mahatma 
Gandhi University. 


So Mie 








Whether answered or not, these questions cast a shadow over 
the brand. The flashpoint in the story is not at all explosive. It favors 
neither the brand nor the creative impact. Many who have seen 
this ad share my view. Of course, some have liked it as well. But 
then, they belong to the type of gawkers that tend to like all the 
films they see. They show neither taste nor judgment. You don’t go 
to them to seek an opinion, especially on matters of creativity. 





I’m not saying the ad is altogether lousy. | must give credit 
where it’s due. Good cast. Flawless acting, both screen and voice. 
Dramatic score. Thought out frames. But it’s all rendered ineffective 
by the fault in the storyline: the overplayed fear with which the girl 
withholds a simple, harmless, reasonable wish. In my opinion, the 
idea could’ve worked better if she had done it on purpose, as a 
prank, just to tease her parents. 


| hope you got the creative nuance I’m talking about. So what 
exactly is the touchstone to rate a story silly or sensible? The 
answer is simple. Place the same narrative in real life. If it sounds 
silly, it sure is silly in the story you read, hear or watch. Unless the 
whole story is that surreal, which this jewelry ad is not. 


Now can you watch this commercial again and rate it 
yourself? 
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iw / വിജ്ഞാനത്തിന്റെ വിസ്മയത്തുമ്പത്ത്‌ ആകാംക്ഷയുടെ 
| നിമിഷങ്ങൾ. കേരളത്തിലെ പതിനേഴായിരത്തോളം 
വിദ്യാലയങ്ങളില്‍ നിന്ന്‌ 45 ലക്ഷത്തോളം 
വിദ്യാര്‍ത്ഥികളുടെ പങ്കാളിത്തത്തോടെ ആരംഭിച്ച 
ദേശാഭിമാനി അക്ഷരമുറ്റം ക്വിസ്‌ ഫെസ്റ്റിവല്‍ 2015 ന്റെ 
കേരളത്തിന്റെ 
തലസ്ഥാനനഗരിയായ നടക്കും. 



















അക്ഷരമുറ്റം ക്വിസ്‌ ഫെസ്റിവൽ ഫൈനല്‍ വിജയികള്‍ക്ക്‌ 
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കാത്തിരിക്കുന്നത്‌ 1 കോടി രുപയുടെ സമ്മാനങ്ങള്‍ 
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moses 17,000 വിദ്യാലയങ്ങള്‍...! 45 ലക്ഷത്തോളം വിദ്യാര്‍ത്ഥി പ്രതിഭകള്‍....! 200 ലേറെ വേദികള്‍...! 


